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MOTTO 

 

 

Terasa sulit ketika merasa harus melakukan sesuatu. Tetapi, menjadi mudah 

ketika aku menginginkanya. 

 

Jika kau tak suka sesuatu, ubahlah. Jika tak bisa, maka ubahlah cara 

pandanganmu tentangnya 

Barang siapa yang mempelajari suatu ilmu yang tidak untuk mencari 

keridhaan Allah, tapi hanya untuk mendapatkan nilai-nilai material dari 

kehidupan duniawi, maka ia tidak akan mencium harumnya surga (Ahmad, 

Abu Dawud, dan Ibnu Majah). 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menemukan pengaruh tiap variabel yang 

diteliti yaitu mengenai analisis pengaruh motivasi, persepsi dan gaya hidup 

terhadap keputusan pembelian sepeda motor Honda Vario di kota Purwokerto. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif, teknik pengambilan 

sampel non probability, didapat melalui purposive sampling. Populasi dalam 

penelitian ini adalah masyarakat umum di 4 kecamatan di Purwokerto  yaitu 

Purwokerto Barat, Purwokerto Timur, Purwokerto Utara, dan Purwokerto Selatan 

yang memutuskan membeli dan menggunakan sepeda motor Honda Vario di Kota 

Purwokerto. Sampel peneltian ini sebesar 84 responden. Hasil analisis 

menunjukan bahwa secara parsial motivas berpengaruh positif signifikan terhadap 

keputusan pembelian, hasil analisis dari persepsi secara parsial berpengaruh 

positif terhadap keputusan pembelian dan gaya hidup secara parsial berpengaruh 

positif signifikan terhadap keputusan pembelian. Selanjutnya hasil analisis secara 

simultan menunjukan bahwa motivasi, persepsi dan gaya hidup berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian.  

 

Kata kunci: motivasi, persepsi, dan gaya hidup , keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

 The purpose of this research aims to find of the effect of each variable 

under research, namely the analysis of the influence of motivation, perception and 

lifestyle on the decision to purchase a Honda Vario motorcycle in the city of 

Purwokerto. This research uses quantitative research methods, non-probability 

sampling techniques, obtained through purposive sampling. The population in this 

study was the general public in 4 districts in Purwokerto, namely West 

Purwokerto, East Purwokerto, North Purwokerto, and South Purwokerto who 

decided to buy and use Honda Vario motorcycles in Purwokerto City. This 

research sample of 84 respondents. The results of the analysis show that partially 

motivas have a significant positive effect on purchasing decisions, the results of 

the analysis of perceptions partially have a positive effect on purchasing decisions 

and lifestyle has a partially significant positive effect on purchasing decisions. 

Furthermore, the results of the simultaneous analysis show that motivation, 

perception and lifestyle influence purchasing decisions. 

 

 

Keyword: Motivation, Perception, Lifestyle, Purchasing Decision. 
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