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MOTTO

Jalani dengan baik hidupmu saat ini. Lupakan masa lalu yang kelam dan
jangan Khawatir atas masa depan yang tak menentu, karena sesungguhnya
engkau adalah dirimu yang sekarang (Alif Gian Fitriadi).

Bersabarlah karena mungkin itu yang bisa menghadirkan keberuntungan
untukmu (Alif Gian Fitriadi).

Kurangi mengeluh teruslah berdoa. Sibukkan diri dalam kebaikan. Hingga
keburukan lelah mengikuti kita (Alif Gian Fitriadi).

Lakukan apa yang ingin engkau lakukan jika itu adalah baik tanpa TAPI (Alif
Gian Fitriadi).

Tekanan ada untuk menguatkan bukan untuk menghancurkan (Alif Gian
Fitriadi).

Orang berilmu dan beradab tidak akan diam di kampung halaman. Tinggalkan
negerimu dan merantaulah ke negeri orang. Merantaulah, kau akan dapatkan
pengganti dari kerabat dan kawan. Berlelah — lelahlah, manisnya hidup terasa
setelah lelah berjuang (Imam Syafi’1).

Ketika kau sedang mengalami kesusahan dan bertanya-tanya kemana Allah,
cukup ingat bahwa seorang guru selalu diam saat ujian berjalan. (Nourman
Ali Khan)

Kita adalah penguasa dari kebahagiaan kita. Pada kenyataannya, kitalah yang
menciptakan kebahagiaan kita sendiri (Jerome Polin).

Hidup itu adalah seni menggambar tanpa penghapus. (John W. Gard)
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ABSTRAK

Tujuan penelitian adalah untuk mengetahui dan menganalisis kualitas produk,
desain dan citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian laptop Acer di purwokerto. Jenis penelitian yang dipergunakan dalam
penelitian adalah kuantitatif degan menggunakan metode yang berlandaskan
filsafat positivisme atau filsafat yang memandang realitas atau gejala atau
fenomena. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini yaitu Mahasiswa 5
perguruan tinggi di Purwokerto. Teknik pengambilan sampel dilakukan dengan
Probability sampling dengan jumlah sampel yang digunakan sebanyak 110 orang.
Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian adalah analisis regresi
berganda, Hasil penelitian menunjukkan bahwa kualitas produk berpengaruh
positif signifikan terhadap keputusan pembelian laptop Acer di Purwokerto.
Desain berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian laptop Acer
di Purwokerto karena Desain berperan penting untuk menjadi identitas produk.
citra merek berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian laptop
Acer di purwokerto, karena semakin konsumen mampu mempersepsikan merek
terhadap laptop Acer maka semakin cepat konsumen melakukan keputusan
pembelian. Hasil uji f menunjukan bahwa variabel kualitas produk, desain, citra
merek berpengaruh secara simultan terhaadap keputusan pembelian.

Kata kunci : Kualitas Produk, Desain, Citra Merek dan Keputusan Pembelian
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ANALYSIS OF THE INFLUENCE OF QUALITY OF PRODUCTS,
DESIGNS, AND BRAND IMAGES ON PURCHASE DECISIONS OF
LAPTOP ACER
(STUDY ON ACER LAPTOP CONSUMERS IN PURWOKERTO)

Achmad Saefulloh
Email: achmadsaefuloh500@gmail.com
Arini Hidayah
E-mail:
economics and Business Faculty
Muhammadiyah University Purwokerto

ABSTRACT

The purpose of this research was to determine the effect of product quality, design
and brand image on the purchasing decision of Acer laptops in Purwokerto. The
type of research is quantitative by using methods which based on the philosophy
of positivism or philosophy that look at reality or sympioms or phenomena.
Populations used in this study were 5 college students who are obtained samples
of 110 people. Data analysis technique used in this research was multiple linier
regression analysis. The results showed tht product quality has a positive
significant effect on purchase decidion. The design has a positive significant effect
on purchasing decision because design plays an important role in creating a
product identity. Brand image has a significant positive effect on the purchasing
decision because the more consumers are able to perceive the brand of Acer
laptops, the faster consumers make a purchasing decisions. The following test
results also showed that the product quality, design, brand image have
simultancously effects on purchasing decision.

Keywords : Product Quality, Design, Brand Image and Purchasing Decisions
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