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ABSTRAK 

 

  

Skripsi yang berjudul “Analisis Wacana Iklan Layanan Masyarakat pada 

Harian Kompas Edisi Agustus 2015” bertujuan untuk (1) mendeskripsikan tema dan 

fungsi iklan layanan masyarakat, (2) mendeskripsikan bentuk tindak tutur (lokusi, 

ilokusi, perlokusi) yang terdapat dalam wacana iklan layanan masyarakat pada harian 

Kompas edisi Agustus 2015.  

 Metodologi penelitian ini mencakup jenis penelitian, data, dan sumber data, 

serta metode penelitian. Jenis penelitian ini adalah penelitian deskriptif kualitatif. Data 

penelitian ini adalah 26 wacana iklan layanan masyarakat pada harian Kompas edisi 

Agustus 2015. Sumber datanya  adalah iklan layanan masyarakat yang ada dalam 

harian Kompas edisi Agustus 2015. Penelitian ini melalui tiga tahap yaitu: tahap 

penyediaan data, tahap analisis data, dan tahap penyajian hasil analisis data. Tahap 

penyediaan data ada tiga tahap, yaitu mengumpulkan data dengan pencatatan, 

memilah-milah dan membuang data yang tidak diperlukan, kemudian 

mengklasifikasikannya. Teknik penyediaan datanya menggunakan metode simak 

dengan teknik dasar teknik sadap. Teknik selanjutnya adalah teknik Simak Bebas 

Libat Cakap (SLBC). Tahap analisis data dalam penelitian ini menggunakan metode 

padan referensial, teknik dasar teknik Pilah Unsur Penentu (PUP) dengan teknik 

lanjutan teknik hubung banding  menyamakan (HBS). Tahap penyajian dalam 

penelitian ini menggunakan metode penyajian informal, yaitu perumusan hasil analisis 

dengan kata-kata biasa.  

 Hasil penelitian ini yaitu ditemukan tema, fungsi, dan bentuk tindak tutur 

(lokusi, ilokusi, perlokusi)yang ada  dalam wacana iklan layanan masyarakat pada 

harian Kompas edisi Agustus 2015. Tema larangan dan sindiran (4 data), tema 

peringatan (12 data), tema imbauan atau anjuran (10 data), tema ilmiah dalam wacana 

iklan layanan masyarakat pada harian Kompas edisi Agustus 2015 tidak ditemukan. 

Wacana iklan layanan masyarakat pada harian Kompas edisi Agustus 2015 juga 

terdapat fungsi iklan layanan masyarakat. Satu wacana iklan layanan masyarakat pada 

harian Kompas edisi Agustus 2015 bisa memiliki lebih dari satu fungsi. Fungsi 

informasi (13 data), fungsi persuasi (25 data), fungsi pengingat (22 data). Wacana 

iklan layanan masyarakat pada harian Kompas edisi Agustsu 2015 juga mengandung  

bentuk tindak tutur (lokusi, ilokusi, perlokusi) yang berjumlah 26 data.  

 

Kata kunci: wacana, iklan layanan masyarakat 
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ABSTRACT 

 

 The Research entitled “Analyzing Text of Public Service Announcement on 

Daily Newspaper Kompas in August Editin” was aimed at (1) describing the theme 

and function of people’s service advertisement, (2) describing form of speech act 

(locution, illocution, perlocution) caontained in public service announcement on Daily 

newspaper Kompas in August 2015. 

 The research methodologies involved type of Research, data, source of data 

and research method. This was qualitatively descriptive Research. The data of this 

Research Wet 26 text of public service announcement on Daily newspaper Kompas in 

August 2015 edition. The source of the data Wet daily newspaper Kompas in August 

2015 edition.  The three stages of this research were data collection, data analysis, and 

presentation of data analysis result. The data collection stage involved Three stages 

namely callecting data by taking notes, sorting, and discrarding unused data, the 

classifying the data. The technique of data was free scrutiny including conversation 

technique (SLBC). The data analysis in this Research was referensial method with 

determinan-sorting basic technique (PUP). The data presentation in this Research used 

informal presentation that was formulating the result of analysis with words. 

 The findings of this Research showed the Discovery of theme, function, and 

form of speech acts (locution, illocution, perlocution) contained in the text of public 

service announcement in daily newspaper Kompas in August edition 2015. Three were 

4 data of Prohibition and allusion, 12 data of warnings, 10 data of advice, and no 

Scientifiec text of public service announcement in daily newspaper Kompas in August 

2015 edition. The text of public service announcement in daily newspaper Kompas in 

August 2015 edition also contained function. One public service announcement can 

have more than one function. There were 13 data of information function, 25 data of 

persuading function, and 22 data of reminder function. Text of public service 

announcement in daily newspaper Kompas in August 2015 edition also contained 

forms of speech acts (locution, illocution, perlocution) consisting of 26 data.  

 

Key word: text, public service announcement 
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