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MOTTO 

 

“Jangan berusaha menjadi orang lain untuk mencari kebahagiaan. Kamu terlahir 

karena sebuah alasan, carilah bahagiamu sendiri” 
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RINGKASAN 

Industri tahu merupakan jenis usaha yang dapat digolongkan sebagai 

industri kecil. Bahan baku utama pembuatan tahu adalah kedelai yang merupakan 

komoditas tanaman pangan penting selain tanaman pangan utama lainnya. Dalam 

setiap usaha, kegiatan pemasaran merupakan hal yang sangat penting karena 

didalamnya mencakup berbagai kegiatan yang menyebabkan barang bergerak ke 

pasar atau daerah konsumen. Adanya jarak antara produsen dan konsumen akhir 

akan memerlukan keterlibatan beberapa pedagang perantara untuk menyalurkan 

produk dari produsen ke tangan konsumen akhir.  

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui : (1) Pola saluran tahu 

di Desa Kalisari, (2) Margin pemasaran, (3) Producer’s share, (4) efisiensi 

pemasaran. Sejalan dengan tujuan penelitian ini, maka penelitian ini 

menggunakan metode survei. Teknik pengambilan sampel pengrajin yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah purposive sampling dengan jumlah 

responden 36 pengrajin, sedangkan teknik pengambilan sampel pedagang 

menggunakan snowball sampling dan diperoleh 6 responden. Pengambilan data 

menggunakan observasi, wawancara dan dokumentasi. Metode dasar 

menggunakan metode deskriptif, sedangkan analisis data yang digunakan efisiensi 

pemasaran menggunakan pendekatan efisiensi operasional dicerminkan oleh biaya 

pemasaran dan margin pemasaran. 

Dari hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa pemasaran tahu di Desa 

Kalisari Kecamatan Cilongok Kabupaten Banyumasterdapat empat pola saluran 

pemasaran, yaitu (Pengrajin– Konsumen), (Pengrajin – Pedagang Pengecer – 

Konsumen), (Pengrajin – Pedagang Besar – Konsumen), (Pengrajin – Pedagang 

Besar – Pedagang Pengecer – konsumen). Margin pemasaran yang terbesar 

terdapat pada IV yaitu sebesar 27,27%. Saluran pemasaran yang paling efisien 

untuk pola pemasaran tahu di Desa  Kalisari Kecamatan Cilongok Kabupaten 

Banyumas adalah saluran pemasaran I (Pengrajin - Konsumen) karena tidak 

memberikan margin pemasaran dan menghasilkanproducer’s share tertinggi yaitu 

sebesar 100%. 

 

 

 

Kata kunci : Pemasaran Tahu, Margin Pemasaran, Producer’s Share, Efisiensi  
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SUMMARY 

Tofu industry is a type of business that can be classified as a small 

industry. The main raw material formaking tofu is soybeans which were one of 

the important food crops. In every business, marketing activities arevery 

important because they include various activities causing goods to move to the 

market or consumers' area.The distance between producers and end consumers 

will require the involvement of several intermediary tradersto distribute the 

products from producers to the end consumers. 

Objectives of this study were to find out: (1) the pattern of tofu channels in 

Kalisari, (2) marketing margins,(3) producer's share, (4) marketing efficiency. 

This study used a survey method in line with the purposes. Therewere 36 

craftsmen as the respondents of the study obtained by using purposive sampling 

technique. While therewere 6 traders as the respondents of the study obtained by 

using snowball sampling technique. Data of this studywere collected by using 

observation, interviews and documentation. The basic method used in this study 

wasdescriptive method. Data of this study were analyzed by using marketing 

efficiency with operational efficiencyapproach reflected by marketing costs and 

margins. 

From the results of the study, it can be concluded that there were four 

marketing channel patterns of tofuin this village, namely (Craftsmen-Consumers), 

(Craftsmen - Retailers - Consumers), (Craftsmen - Wholesalers -Consumers), 

(Craftsmen – Wholesalers- Retailers - Consumers). The biggest marketing margin 

was in IV showing27.27%. The most efficient marketing channel for tofu 

marketing patterns in this village was marketing channel I(Craftsmen - 

Consumers) because it did not provide marketing margins and produces the 

highest producer'sshare of 100%. 

 

 

 

 

 

 

Keywords: Tofu Marketing, Marketing Margin, Producer's Share, Efficiency 

  

Analisis Pemasaran Tahu… Wisnu Yoga Adhi Candra, Fakultas Pertanian UMP, 2018



 

ix 
 

KATA PENGANTAR 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb 

 Puji syukur kehadirat Allah SWT atas segala rahmat, hidayah dan karunia-

Nya sehingga penulis memperoleh kesempatan menyusun, meneliti serta 

menyelesaikan skripsi yang berjudul “Analisis Pemasaran Tahu di Desa 

Kalisari Kecamatan Cilongok Kabupaten Banyumas”sebagai salah satu 

persyaratan dalam memperoleh gelar Sarjana Strata Satu (S1) Pertanian.  

Shalawat serta salam selalu tercurahkan kepada junjungan dan suriteladan 

Nabi Muhammad SAW, keluarga, sahabat serta pengikutnya hingga akhir zaman. 

Penulis menyadari bahwa dalam penyelesaian skripsiini tidak terlepas dari 

dukungan dan bimbingan dari berbagai pihak. Oleh karena itu dengan tanpa 

mengurangi rasa hormat dan kerendahan hati, penulis mengucapkan terima kasih 

yang setulus-tulusnya kepada: 

1. Ir. Bambang Nugroho, M.P. selaku Dekan Fakultas Pertanian Universitas 

Muhammadiyah Purwokerto. 

2. Sulistyani Budiningsih, S.P., M.P. selaku Kaprodi Agribisnis Universitas 

Muhammadiyah Purwokerto. 

3. Ir. Dumasari, M.Si. selaku Dosen Pembimbing Akademik Agribisnis 2014. 

4. Dr. Pujiharto, S.P., M.P. selaku Dosen Pembimbing I yang telah 

membimbing dengan sabar dan terima kasih pula untuk segala pemikiran, ide 

maupun waktunya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsiini.  

Analisis Pemasaran Tahu… Wisnu Yoga Adhi Candra, Fakultas Pertanian UMP, 2018



 

x 
 

5. Pujiati Utami, S.P., M.P. selaku Pembimbing II yang telah membimbing 

dengan sabar dan terima kasih pula untuk segala pemikiran, ide maupun 

waktunya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsiini.   

6. Seluruh Dosen dan Staf Tata Usaha Fakultas Pertanian Universitas 

Muhammadiyah Purwokerto yang telah memberikan berbagai ilmu dan 

pengalaman sebagai bahan pembelajaran yang sangat bermanfaat serta 

memfasilitasi penulis selama perkuliahan berlangsung. 

7. Mahasiswa seperjuangan Agribisnis angkatan 2014 yang telah memberikan 

berbagai cerita maupun kesan menarik selama perkuliahan. 

8. Serta seluruh teman-teman di luar Fakultas Pertanian Universitas 

Muhammadiyah Purwokerto yang tidak dapat sebutkan satu per satu 

namanya, terima kasih atas berbagai bantuan maupun dukungan yang telah 

diberikan selama ini.  

Penulis menyadari bahwa dalam penyusunan skripsiini masih terdapat 

kekurangan, oleh sebab itu penulis menyampaikan permohonan maaf atas segala 

kekurangan tersebut. Penulis mengharapkan kritik dan saran pembaca yang 

bersifat membangun. Semoga dengan adanya skripsiini dapat bermanfaat bagi 

semua pihak. 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb 

        Purwokerto,    Agustus 2018 

 

        Wisnu Yoga Adhi Candra 

        NIM. 1404010042 

  

Analisis Pemasaran Tahu… Wisnu Yoga Adhi Candra, Fakultas Pertanian UMP, 2018



 

xi 
 

DAFTAR ISI 

 

HALAMAN JUDUL  ............................................................................  i 

HALAMAN PERSETUJUAN ...............................................................  ii 

HALAMAN PENGESAHAN  ...............................................................  iii 

HALAMAN PERNYATAAN  ...............................................................  iv 

HALAMAN MOTTO  ...........................................................................  v 

HALAMAN PERSEMBAHAN  ............................................................  vi 

RINGASAN  .........................................................................................  vii 

SUMMARY  ........................................................................................... viii 

KATA PENGANTAR  ..........................................................................  ix 

DAFTAR ISI  ........................................................................................  xi 

DAFTAR TABEL ................................................................................. xiii 

DAFTAR GAMBAR .............................................................................  xiv 

DAFTAR LAMPIRAN ..........................................................................  xv 

 

BAB I PENDAHULUAN  

A. Latar Belakang  ..........................................................................  1 

B. Rumusan Masalah  .....................................................................  4 

C. Tujuan Penelitian  ......................................................................  4 

D. Manfaat Penelitian  .....................................................................  5 

E. Pembatasaan Masalah  ................................................................  5 

 

BAB II TINJAUAN PUSTAKA  

A. Industri Tahu  .............................................................................  6 

B. Pemasaran  .................................................................................  7 

C. Pola Saluran Pemasaran .............................................................  8 

D. Funsi-fungsi Pemasaran  .............................................................  9 

E. Lembaga dan Saluran Pemasaran  ...............................................  10 

F. Kinerja Saluran Pemasaran  ........................................................  13 

G. Margin Pemasaran  .....................................................................  14 

H. Efisiensi Pemasaran  ...................................................................  15 

I. Bagian Harga yang Diterima Produsen (Produccer’s Share)  ......  17 

J. Penelitian Terdahulu...................................................................  19 

 

BAB III METODE PENELITIAN  

A. Tempat dan Waktu Penelitian  ....................................................  21 

B. Metode Penelitian  ......................................................................  21 

C. Jenis Data  ..................................................................................  21 

Analisis Pemasaran Tahu… Wisnu Yoga Adhi Candra, Fakultas Pertanian UMP, 2018



 

xii 
 

D. Pengumpulan Data  ....................................................................  22 

E. Pengambilan Sampel  .................................................................  22 

F. Definisi Oprasional Variabel  .....................................................  23 

G. Analisis Data  .............................................................................  24 

 

BAB IV KEADAAN UMUM TEMPAT PENELITIAN  

A. GAMBARAN UMUM DESA  ...................................................  27 

B. PERTANIAN  ............................................................................  33 

 

BAB V HASIL DAN PEMBAHASAN 

A. Identitas Responden ...................................................................  34 

B. Pola Saluran Pemasaran Tahu  ....................................................  43 

C. Margin Pemasaran Tahu  ............................................................  48 

D. Bagian Harga yang Diterima Produsen (Producer’s share) .........  52 

E. Efisiensi Pemasaran tahu ............................................................  53 

 

BAB VI KESIMPULAN DAN SARAN  

A. Kesimpulan  ...............................................................................  55 

B. Saran  .........................................................................................  56 

 

DAFTAR PUSTAKA  ...........................................................................  57 

LAMPIRAN  .........................................................................................  59 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Analisis Pemasaran Tahu… Wisnu Yoga Adhi Candra, Fakultas Pertanian UMP, 2018



 

xiii 
 

DAFTAR TABEL 

 

       Nomor                                           Judul                                     Halaman 

1. Penelitian Terdahulu  ..................................................................  19 

2. Rincian Penggunaan Lahan Desa Kalisari ...................................  28 

3. Jumlah Penduduk Desa Kalisari Menurut Usia ...........................  29 

4. Tingkat Pendidikan Penduduk Desa Kalisari ..............................  31 

5. Jumlah Penduduk Desa Kalisari Menurut Pekerjaan ...................  32 

6. Penggunaan Lahan Pertanian ......................................................  33 

7. Usia Responden Pengrajin Tahu di Desa Kalisari Kecamatan 

Cilongok Kabupaten Banyumas..................................................  35 

8. Usia Responden Lemabaga Lemasaran Tahu Desa Kalisari 

Kecamatan Cilongok Kabupaten Banyumas ...............................  36 

9. Tingkat Pendidikan Responden Pengrajin Tahu di Desa Kalisari 

Kecamatan Cilongok Kabupaten Banyumas ...............................  37 

10. Tingkat Pendidikan Responden Lembaga Pemasaran Tahu Desa 

Kalisari Kecamatan Cilongok Kabupaten Banyumas ..................  38 

11. Jumlah Keluarga Responden Pengrajin Tahu di Desa Kalisari 

Kecamatan Cilongok Kabupaten Banyumas ...............................  39 

12. Lama Usaha Responden Pengrajin Tahu di Desa Kalisari 

Kecamatan Cilongok Kabupaten Banyumas ...............................  39 

13. Lama Usaha Responden Lembaga pemasaran Tahu Desa 

Kalisari Kecamatan Cilongok Kabupaten Banyumas ..................  40 

14. Jumlah Produksi Responden pengrajin Tahu di Desa Kalisari 

Kecamatan Cilongok Kabupaten Banyumas ...............................  41 

15. Jumlah Pemasaran Tahu Desa Kalisari Kecamatan Cilongok 

Kabupaten Banyumas .................................................................  42 

16. Analisis margin pemasaran tahu pada saluran pemasaran I di 

Desa kalisari Kecamatan Cilongok Kabupaten Banyumas .......... 48 

17. Analisis margin pemasaran tahu pada saluran pemasaran II di 

Desa kalisari Kecamatan Cilongok Kabupaten Banyumas .......... 49 

18. Analisis margin pemasaran tahu pada saluran pemasaran III di 

Desa kalisari Kecamatan Cilongok Kabupaten Banyumas .......... 50 

19. Analisis margin pemasaran tahu pada saluran pemasaran IV di 

Desa kalisari Kecamatan Cilongok Kabupaten Banyumas .......... 51 

20. Producer’s share Pada Saluran Pemasaran Tahu di Desa 

Kalisari Kecamatan Cilongok Kabupaten Banyumas .................. 53 

21. Efisiensi Pemasaran tahu di Desa Kalisari Kecamatan Cilongok 

Kabupaten Banyumas ................................................................. 54 

  

Analisis Pemasaran Tahu… Wisnu Yoga Adhi Candra, Fakultas Pertanian UMP, 2018



 

xiv 
 

DAFTAR GAMBAR 

 

       Nomor                                           Judul                                     Halaman 

1. Bagan Pola Saluran Pemasaran I ................................................  43 

2. Bagan Pola Saluran Pemasaran II ...............................................  44 

3. Bagan Pola Saluran Pemasaran III ..............................................  46 

4. Bagan Pola Saluran Pemasaran IV ..............................................  47 

  

Analisis Pemasaran Tahu… Wisnu Yoga Adhi Candra, Fakultas Pertanian UMP, 2018



 

xv 
 

DAFTAR LAMPIRAN 

 

     Nomor                                             Judul                                    Halaman 

1. Identitas Responden Pengrajin Tahu di Desa Kalisari 

Kecamatan Cilongok Kabupaten Banyumas ...............................  59 

2. Jumlah produksi tahu perhari  .....................................................  60 

3. Identitas Responden Lembaga Pemasaran Tahu Desa Kalisari 

Kecamatan Cilongok Kabupaten Banyumas  ..............................  61 

4. Jumlah penjualan per pola saluran pemasaran .............................  62 

5. Biaya Pemasran Tahu Desa Kalisari Kecamatan Cilongok 

Kabupaten Banyumas .................................................................  63 

6. Analisis Margin Pemasaran  .......................................................  65 

7. Analisis Producer’s Share ..........................................................  67 

8. Analisis Efisiensi  .......................................................................  69 

9. Dokumentasi Penelitian ..............................................................  71 

10. Peta Desa Kalisari  .....................................................................  76 

  

Analisis Pemasaran Tahu… Wisnu Yoga Adhi Candra, Fakultas Pertanian UMP, 2018




