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“Jangan berusaha menjadi orang lain untuk mencari kebahagiaan. Kamu terlahir
karena sebuah alasan, carilah bahagiamu sendiri”
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Wisnu Yoga Adhi Candra 1404010042 (2018). “Analisis Pemasaran Tahu di
Desa Kalisari Kecamatan Cilongok Kabupaten Banyumas” Di Bawah
Bimbingan Dr.Pujiharto,S.P.,M.P. dan Pujiati Utami,S.P.,M.P

RINGKASAN

Industri tahu merupakan jenis usaha yang dapat digolongkan sebagai
industri kecil. Bahan baku utama pembuatan tahu adalah kedelai yang merupakan
komoditas tanaman pangan penting selain tanaman pangan utama lainnya. Dalam
setiap usaha, kegiatan pemasaran merupakan hal yang sangat penting karena
didalamnya mencakup berbagai kegiatan yang menyebabkan barang bergerak ke
pasar atau daerah konsumen. Adanya jarak antara produsen dan konsumen akhir
akan memerlukan keterlibatan beberapa pedagang perantara untuk menyalurkan
produk dari produsen-ke tangan konsumen akhir.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui : (1) Pola saluran tahu
di Desa Kalisari; (2) Margin pemasaran, (3) ‘Producer’s. share, (4) efisiensi
pemasaran. Sejalan dengan tujuan - penelitian ini, ~maka penelitian  ini
menggunakan - metode survei. - Teknik -pengambilan sampel pengrajin yang
digunakan dalam penelitian ini._adalah purposive sampling dengan jumlah
responden 36--pengrajin, - sedangkan  teknik ~pengambilan sampel pedagang
menggunakan snowball sampling dan-diperoleh 6 responden. Pengambilan data
menggunakan observasi, wawancara -dan- dokumentasi. Metode ' ‘dasar
menggunakan metode deskriptif, sedangkan analisis data yang digunakan-efisiensi
pemasaran menggunakan pendekatan efisiensi operasional dicerminkan aleh biaya
pemasaran dan margin pemasaran.

Dari hasil penelitian dapat disimpulkan-bahwa pemasaran tahu di Desa
Kalisari Kecamatan Cilongok Kabupaten Banyumasterdapat empat pola saluran
pemasaran, Yyaitu (Pengrajin—_Konsumen), (Pengrajin — Pedagang Pengecer —
Konsumen), (Pengrajin — Pedagang Besar — Konsumen), (Pengrajin — Pedagang
Besar — Pedagang Pengecer — konsumen). Margin pemasaran yang terbesar
terdapat pada IV yaitu sebesar 27,27%. Saluran pemasaran yang paling efisien
untuk pola pemasaran tahu di Desa Kalisari Kecamatan Cilongok Kabupaten
Banyumas adalah saluran pemasaran | (Pengrajin - Konsumen) karena tidak
memberikan margin pemasaran dan menghasilkanproducer’s share tertinggi yaitu
sebesar 100%.

Kata kunci : Pemasaran Tahu, Margin Pemasaran, Producer’s Share, Efisiensi
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Wisnu Yoga Adhi Candra 1404010042 (2018). "An Analysis On Tofo
Marketing Channel In Kalisari Cilongok Banyumas" Under Guidance Dr.
Pujiharto, S.P., M.P. and Pujiati Utami, S.P., M.P.

SUMMARY

Tofu industry is a type of business that can be classified as a small
industry. The main raw material formaking tofu is soybeans which were one of
the important food crops. In_every business, marketing activities arevery
important because they include various activities causing goods to move to the
market or consumers' area.The distance between producers and end consumers
will require the involvement of several intermediary tradersto distribute the
products from producers to the end consumers.

Obijectives of this study were to-find out: (1).the pattern of tofu channels in
Kalisari, (2) marketing margins,(3) producer's share, (4) ‘marketing efficiency.
This study used -a survey method in line with the purposes. Therewere 36
craftsmen as the respondents of the study obtained by using purposive sampling
technique. While therewere 6 traders as the respondents of the study obtained by
using snowball sampling technique; ‘Data of this. studywere collected by using
observation, interviews and documentation.. The basic method used in this study
wasdescriptive method. Data of this study were analyzed by using marketing
efficiency with operational efficiencyapproach reflected by marketing costs and
margins.

From the results of the study, it can be concluded that there were four
marketing channel patterns of tofuin this village, namely (Craftsmen-Consumers),
(Craftsmen - Retailers - Consumers), (Craftsmen - Wholesalers -Consumers),
(Craftsmen — Wholesalers- Retailers=-Consumers). The biggest marketing margin
was in IV showing27.27%..The ‘most efficient marketing channel for tofu
marketing patterns in this ivillage. was marketing. channel - I(Craftsmen -
Consumers) because it did not ‘provide marketing margins and produces the
highest producer'sshare of 100%.

Keywords: Tofu Marketing, Marketing Margin, Producer's Share, Efficiency
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