PENGARUH BRAND AMBASSADOR, BRAND IMAGE,
DAN LIFESTYLE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
SEPEDA MOTOR MEREK HONDA

( Studi Pada Pengguna Sepeda Motor Merek Honda
di Kecamatan Purbalingga)

SKRIPSI

FAIZAL JANUAR LATIF
1402010217

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PURWOKERTO
JANUARI 2018



PENGARUH BRAND AMBASSADOR, BRAND IMAGE,
DAN LIFESTYLE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
SEPEDA MOTOR MEREK HONDA

( Studi Pada Pengguna Sepeda Motor Merek Honda
di Kecamatan Purbalingga)

SKRIPSI

Diajukan Untuk Memenuhi Salah Satu Syarat
Memperoleh Gelar Sarjana Manajemen

FAIZAL JANUAR LATIF
1402010217

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PURWOKERTO
JANUARI 2018



HALAMAN PERSETUJUAN

PENGARUH BRAND AMBASSADOR, BRAND IMAGE,
DAN LIFESTYLE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
SEPEDA MOTOR MEREK HONDA

( Studi Pada Pengguna Sepeda Motor Merek Honda
di Kecamatan Purbalingga)

SKRIPSI

Oleh :
FAIZAL JANUAR LATIF
1402010217

Diterima dan disetujui oleh:
Pembimbing

Hermin Endratno, SE, M.Si
NIK.2160289

il
Pengaruh Brand Ambassador..., Faizal Januar Latif, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2018



HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS

Saya yang bertanda tangan di bawah ini :

Nama : Faizal Januar Latif

NIM : 1402010217

Program Studi : Manajemen

Fakultas : Ekonomi dan Bisnis

Perguruan Tinggi : Universitas Muhammadiyah Purwokerto

Menyatakan dengan sebenar-benarnya bahwa skripsi ini adalah hasil karya saya
dan semua sumber baik yang dikutip maupun dirujuk telah saya nyatakan dengan
benar serta bukan hasil penjiplakan dari karya orang lain.

Demikian pernyataan ini saya buat dan apabila kelak dikemudian hari terbukti ada
unsur penjiplakan, saya bersedia mempertanggungjawabkan sesuai dengan
ketentuan yang berlaku.

Purwokerto, 25 Januari 2018
Yang membuat pernyataan

Pengaruh Brand Ambassador..., Faizal Januar Latif, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2018



HALAMAN PENGESAHAN

Skripsi yang diajukan oleh;

Nama : Faizal Januar Latif

NIM : 1402010217

Program Studi : Manajemen

Fakultas : Ekonomi dan Bisnis

Perguruan Tinggi : Universitas Muhammadiyah Purwokerto

Judul :Pengaruh Brand Ambassador, Brand Image dan

Lifestyle terhadap Keputusan Pembelian Sepeda
Motor Merek Honda (Studi Pada Pengguna
Sepeda Motor Merek Honda di Kecamatan
Purbalingga)

Telah berhasil dipertahankan di hadapan Dewan Penguji dan diterima sebagai
bagian persyaratan yang diperlukan untuk memperoleh gelar Sarjana Manajemen
(S.M.) pada Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis,
Universitas Muhammadiyah Purwokerto.

DEWAN PENGUJI
Ketua : Hermin Endratno, SE., M.Si ( ZH )
Anggota 1 : Hengky Widhiandono, SE., M. Si ( )
C
Anggota2  : Arini Hidayah, SE., M.Si XV )
Ditetapkan di : Purwokerto
Tanggal : 25 Januari 2018

"Tu' ‘NIK 2160148
/

Pengaruh Brand Ambassador..., Faizal Januar Latif, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2018



MOTO
Alloh mengangkat derajat orang-orang yang beriman di antara kalian serta
orang-orang yang menuntut ilmu beberapa derajat [ Al Mujadaah: 11 ]

Barangsiapa yang menapaki suatu jalan dalam rangka mencari ilmu maka Allah

akan memudahkan baginya jalan ke Surga. [ H.R. Ibnu Majah & Abu Dawud ]
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PENGARUH BRAND AMBASSADOR, BRAND IMAGE, DAN LIFESTYLE
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
SEPEDA MOTOR MEREK HONDA
( Studi Pada Pengguna Sepeda Motor Merek Honda di Kecamatan Purbalingga)

Faizal Januar Latif' , Hermin Endratno?

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis perngaruh brand
ambassador, brand image dan lifestyle terhadap keputusan pembelian studi pada
pengguna sepeda motor merek honda di Kecamatan Purbalingga. Teknik sampling
yang digunakan adalah Purposive Sampling. Teknik analisis data yang digunakan
adalah Analisis Regresi Linier Berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa
brand image dan lifestyle memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian.
Variabel brand ambassador tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian
namun secara simultan brand ambassador, brand image dan lifestyle berpengaruh
terhadap keputusan pembelian.

Kata kunci : Brand Ambassador, Brand Image, Lifestyle, Keputusan Pembelian
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THE INFLUENCE OF BRAND AMBASSADOR, BRAND IMAGE,
AND LIFESTYLE ON THE DECESION OF PURCHASE OF
MOTORCYCLE BRAND HONDA
(Study On Motorcycle Users Brand Honda in Purbalingga District)

Faizal Januar Latif' , Hermin Endratno?

ABSTRACT

The purpose of this research was to examine and analyze the influence
brand ambassador, brand image and lifestyle against the purchasing decision
study on motorcycle users honda brand in Purbalingga district. The sampling
technique used is Purposive Sampling. Data were analyzed by using Multiple
Linear Regression Analysis. The results of this study indicate that brand image
and lifestyle have an influence on purchase decision. From brand ambassador
variable there is no influence to purchase decision but simultaneously brand
ambassador, brand image and lifestyle influence to purchase decision.

Keywords: Brand Ambassador, Brand Image, Lifestyle, Purchase Decision
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