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“dream, belive, and make it happen for god’s sake” 
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“man jadda wajada” 
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berilmu. takutlah jika kamu dipandang pintar, tetapi sejatinya dirimu 

masihjauh dari kata tahu” 
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ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian ini menganalisa apakah faktor atribut produk, promosi, 

brand image dan harga terhadap keputusan pembelian kartu perdana internet Axis 

pada mahasiwa Universitas Muhammadiyah Purwokerto. Pengambilan sampel 

pada penelitian ini menggunakan  purposive sampling yaitu kepada konsumen 

yang melakukan pembelian dan menggunakan kartu perdana internet Axis. 

Sampel yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 107 responden. Metode 

yang dilakukan dalam penelitian ini yaitu metode analisis regresi yang meliputi 

uji validitas dan reliabilitas, analisis regresi linier berganda, uji determinasi, uji F 

dan uji t. Hasil penelitian membuktikan dengan menggunakan analisis berganda 

menunjukan variabel atribut produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian, variabel promosi berpengaruh positif dan tidak signifikan 

terhadap keputusan pembelian, variabel brand image berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian, dan harga berpengaruh positif dan tidak 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Sedangkan secara bersama-sama atribut 

produk, promosi, brand image, dan harga berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian.  

 

Kata kunci :  Keputusan Pembelian, Atribut Produk, Promosi, Brand Image, dan 

Harga 
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THE EFFECT OF PRODUCT ATTRIBUTES, PROMOTIONS, BRAND 
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(Study on the user Card of Prime Internet Axis On Students 

Muhammadiyah University Of Purwokerto) 
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1
, Tri Septin Muji Rahayu

2 

 

ABSTRACT 

 

The purpose of this research was to analyze whether the factor attributes 

of products, promotions, brand image and price of purchase card Prime Axis 

internet on students Muhammadiyah University of Purwokerto. Research on 

sampling using a purposive sampling, namely to consumers who make purchases 

using the card and Prime internet Axis. The sample used in this study as many as 

107 respondents. Methods undertaken in this study i.e. regression analysis method 

that includes a test of validity and reliability, multiple linear regression analysis, 

determination of test, test and test F t. research results proved by using multiple 

analysis indicates a variable product attributes, brand image, and the price the 

positive and significant effect against purchasing decisions, positive and 

influential promotion variables are not significantly to purchasing decisions,. 

While together attributes of products, promotions, brand image, and price is a 

positive and significant effect against the purchasing decisions. 

 

Keyword :  purchasing decisions, Attributes, Promotions, Brand Image, and The 

Price  
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