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CIRI DAN TEKNIK PERSUASIF TUTURAN IKLAN PERMEN PADA 

CHANNEL IKLANESIA DI YOUTUBE PERIODE JANUARI SAMPAI APRIL 

2017 

 
Ika Nitia Cahyani,  Drs, Eko Suroso, M. Pd., Dra. Noorliana, M. Pd.

 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini membahas ciri-ciri dan teknik-teknik persuasif tuturan iklan permen 

pada channel Iklanesia di Youtube  periode Januari sampai April 2017. Jenis 

penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif kualitatif. Data dalam 

penelitian ini berupa tuturan iklan permen pada channel Iklanesia di Youtube periode 

Januari sampai April 2017 yang mengandung ciri-ciri dan teknik-teknik persuasif 

dengan jumlah 134 data tuturan. Sumber data dalam penelitian ini yaitu iklan permen 

di channel Iklanesia Youtube periode Januari sampai April 2017. Penelitian ini melalui 

tiga tahap yaitu tahap penyediaan data, analisis data, dan penyajian hasil analisis data. 

Penyediaan data peneliti yaitu pertama menggunakan metode simak. Metode simak 

dilakukan dengan teknik dasar yaitu teknik sadap dan teknik lanjutan berupa teknik 

simak bebas libat cakap (SBLC), kemudian dilanjutkan dengan teknik rekam dan 

teknik catat. Tahap kedua yaitu tahap analisis data, peneliti menggunakan metode 

padan referensial dengan teknik dasar PUP (Pilah Unsur Penentu) dan metode agih 

dengan teknik lanjutan yaitu teknik baca markah. Tahap penyajian dalam penelitian 

ini menggunakan metode penyajian informal yaitu perumusan hasil analisis dengan 

menggunakan kata-kata biasa. Dalam penelitian ini, ditemukan wacana persuasif 

tuturan iklan permen pada channel Iklanesia di Youtube periode Januari sampai April 

2017 yang mengandung ciri-ciri persuasif berdaya bujuk, berdaya ajak dan berdaya 

himbau. Dalam tuturan iklan permen tersebut juga ditemukan adanya teknik-teknik 

persuasif yaitu teknik rasionalisasi, identifikasi dan sugesti. Gabungan antara ciri dan 

teknik persuasif tuturan iklan permen pada channel Iklanesia di Youtube periode 

Januari sampai April 2017 yaitu berdaya bujuk dengan teknik rasionalisasi ditemukan 

sebanyak 9 iklan permen, berdaya bujuk dengan teknik sugesti sebanyak 6 iklan 

permen, berdaya bujuk dengan teknik identifikasi sebanyak 1 iklan permen, berdaya 

ajak dengan teknik sugesti sebanyak 1 iklan permen. Dapat disimpulkan bahwa 

wacana persuasif tuturan iklan permen pada channel Iklanesia di Youtube periode 

Januari sampai April 2017 yang paling dominan adalah ciri persuasif berdaya bujuk 

dengan teknik rasionalisasi. 

 

Kata Kunci : Ciri Persuasif, Teknik Persuasif, Tuturan Iklan Permen 
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THE CHARACTERISTICS AND PERSUASIVE TECHNIQUES OF 

UTTERANCES ON CANDY ADVERTISEMENT BROADCASTED ON A 

YOUTUBE CHANNEL NAMED IKLANESIA IN PERIOD OF JANUARY TO 

APRIL 2017 

 

By Ika Nitia Cahyani 

Universitas Muhammadiyah Purwokerto 

 

ABSTRACT 

 

This research discusses characteristics and persuasive techniques of utterances on 

candy advertisements on a Youtube channel of Iklanesia in period January to April 

2017. It is aqualitative descriptive research. The data are utterances on candy 

advertisements containing 134 data of characteristics and persuasive techniques and 

sourced from the channel in period of January to April 2017. This research is 

arranged through three phases namely the phase of data provision, data analysis, and 

presentation of data analysis results. First, the data provision uses scrutinize method 

which done by basic technique namely uninvolved conversation observation technique 

(SBLC) then proceed with recording and writing techniques. Second, in the data 

analysis stage, the researcher uses referential method with basic technique of PUP 

(Determinant Sorting Technique) and distributional method with advanced technique 

which is read-marker technique. In presentation phase, the researcher uses informal 

presentation method, that is formulation of result of analysis using ordinary words. In 

this research, there is persuasive discourse found in the utterances of candy 

advertisements on the channel which contain persuasive characteristics of persuasion, 

powerless and resourceful. In that e advertisements, there are also persuasive 

techniques of rationalization, identification and suggestion techniques. The 

combination of persuasive characteristics and techniques of advertisements are 

empowered by technique of rationalization found as many as 9 advertisments, 

powerless persuasion with technique of suggestion are 6 advertisments, powerless 

persuasion with technique of identification is one advertisment, empowered to invite 

techniques is also one advertisment. It can be concluded that the most dominant 

characteristic is persuasive characteristic of persuasion with the technique of 

rationalization. 

 

Keywords : Persuasive Characteristics, Persuasive Technique, Utterances on Candy 

Advertisements. 
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