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MOTTO

’Hidup harus terprogram. Program merupakan komponen dari cita-cita dan cita-

cita setinggi langit tak akan tercapai jika hidup ini tidak terprogram ..”
“Yakini dalam hidup tak ada yang sempurna, tetapi alangkah lebih baik jika
membuatnya lebih berarti. Sadarilah hidup ini penuh pengorbanan. Jangan ragu
demi harapan dan cita-cita. Hargai dan hormati perasaan orang lain karena di
situlah kan temukan makna hidup yang setiap saat akan membawa kembali ke

realita dan memandang hidup penuh makna™
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ABSTRAK

Penelitian dengan judul ”Kajian Tindak Tutur Komunikasi Penjual
dan Pembeli Sandal Sepatu di Pasar Banjarnegara (Sebuah Kajian
Pragmatik)” mendeskripsikan jenis tindak tutur yang terdapat dalam
komunikasi penjual dan pembeli di Pasar Banjarnegara.

Jenis penelitian menggunakan penelitian deskriptif kualitatif. Data
penelitian ini adalah tuturan penjual dan pembeli di Pasar Banjarnegara yang
berjumlah 18 wacana. Sumber data dalam penelitian ini adalah penjual dan
pembeli di Pasar Banjarnegara yang terdiri dari 8 orang penjual dan 18 orang
pembeli. Metode penyediaan data Simak Bebas Libat Cakap (SBLC). Metode
simak dilakukan dengan penyadapan sebagai teknik dasar dan perekaman
sebagai teknik lanjutan. Analisis data dalam penelitian ini menggunakan
analisis kajian pragmatis. Penyajian hasil analisis data menggunakan metode
penyajian informal yaitu perumusan dengan Kkata-kata biasa dengan
penjelasan tentang kaidah yang rinci terurai.

Hasil penelitian ini menunjukkan adanya jenis tindak tutur lokusi,
ilokusi, perlokusi pada tuturan penjual dan pembeli sepatu sandal di Pasar
Banjarnegara. Jenis tindak tutur lokusi yang ditemukan memiliki bentuk
pernyataan, bentuk-pertanyaan, bentuk perintah pada setiap tuturannya.
Tindak tutur lokusi terdapat jenis tindak tutur langsung dan tindak tutur tidak
langsung. Jenis tidak tutur ilokusi meliputi representatif, direktif, ekspresif,
komisif, deklaratif. Jenis ilokusi ditemukan pada setiap tuturan jual beli
adalah ilokusi representatif terdapat 28 tuturan(39%) meliputi 14 tuturan
menyatakan(19,5)%, 4  tuturan  melaporkan(5,5%), 5 tuturan
menunjukkan(7%) dan 5 tuturan menyebutkan(7%). llokusi direktif 28% dari
20 tuturan meliputi 11 tuturan menyuruh(15%), 3 tuturan memohon(4,2)%, 4
tuturan menyarankan(5,6%), 1 tuturan menantang(1,4%) dan 1 tuturan
menuntut(1,4%). llokusi ekspresif 18% dari 13 tuturan meliputi 11 tuturan
mengucapkan terima kasih(15%), 1 tuturan mengeluh(1,3%) dan 1 tuturan
mencela(1,3%). llokusi deklaratif meliputi 4 tuturan memutuskan(6,2%), 1
tuturan membatalkan(1,5%) dan 2 tuturan mengizinkan(3,1%) sedangkan
ilokusi komisif 4% terdapat 3 tuturan berjanji. Dalam penelitian ini juga
ditemukan 9 tuturan perlokusi bring to learn that (44%) dari 20 tuturan, 7
tuturan perlokusi persuade(31%) dari 20 tuturan, 4 tuturan perlokusi get h to
do(25%) dari 20 tuturan. Jenis tindak tutur lokusi, ilokusi, perlokusi pada
umumnya merupakan tindak tutur langsung dan tindak tutur tidak langsung.
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ABSTRACT

The study entitled "Study of Speech Acts Seller and Buyer Communication
Shoes in Market Banjarnegara (A Pragmatic Study)" describes the kind of speech
act contained in the communications market sellers and buyers in Banjarnegara.

Types of research using qualitative descriptive study. The data of this study
is the speech of sellers and buyers in the market, amounting to 18 Banjarnegara
discourse. Sources of data in this study is the seller and buyer in the market
Banjarnegara consisting of 8 people 18 people buyers and sellers. Consider the
method of providing data spaces involved Proficient (SBLC). Consider the
method is done by tapping the base and recording techniques as advanced
techniques. Data analysis in this study uses a pragmatic analysis of the study.
Presentation of the results of data analysis using the method of presentation is
informal formulation of the usual words with a detailed explanation of the rule
breaks down.

The results of this study indicate a type of speech act locutions, ilokusi,
perlokusi the seller and the buyer's speech at the Market Banjarnegara moccasin.
This type of speech act locutions which were found to have a statement form, the
form of questions, the form of the command on each tuturannya. There is a kind
of speech act speech act locutions direct and indirect speech acts. This type of
speech does not include a representative ilokusi, directive, expressive,
commissive, declarative. This type is found in every speech ilokusi purchases are
representative ilokusi there are 28 speech (39%) including 14 speech declared
(19.5)%, 4 reported speech (5.5%), 5 speech shows (7%) and 5 speech mentions
(7%). llokusi directive speech 28% of 20 includes 11 speech telling (15%), 3
speech invoke (4.2)%, 4 suggesting speech (5.6%), a speech challenge (1.4%) and
a speech demanding ( 1.4%). llokusi expressive speech 18% of 13 includes 11
speech to thank you (15%), a speech complaining (1.3%) and a speech
denouncing (1.3%). Ilokusi includes declarative speech decided 4 (6.2%), 1
speech canceled (1.5%) and 2 speech permits (3.1%) whereas 4% contained
ilokusi commissive 3 speech promised. In the present study also found 9 speech
perlokusi bring to learn That (44%) of 20 speech, 7 speech perlokusi persuade
(31%) of 20 speech, 4 speech perlokusi get h to do (25%) of 20 speech. This type
of speech act locutions, ilokusi, perlokusi speech acts in general is a direct and
indirect speech acts.
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