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MOTTO 

 
 

“Nilai dalam kehidupan bukanlah hasil dari tujuan, tetapi 

proses mencapai tujuan” 
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ABSTRAK 

Penelitian yang berjudul Kolokasi dan Hiponim Sebagai Aspek 
Keutuhan Wacana Iklan “Otomotif” Dalam Surat Kabar Suara Merdeka 
Periode Mei 2014 dan Implikasinya Pada Pembelajaran Di SMA merupakan 
kajian terhadap kata yang mengandung kolokasi dan hiponim pada iklan 
“Otomotif” dalam surat kabar Suara Merdeka edisi Mei 2014. Penelitian ini 
bertujuan untuk mendiskripsikan penggunaan kolokasi dan hiponim sebagai aspek 
keutuhan wacana iklan “Otomotif”  

Jenis penelitian ini merupakan deskriptif kualitatif. Data yang dihasilkan 
berupa kata-kata kolokasi dan hiponim yang terdapat dalam iklan “Otomotif” 
surat kabar Suara Merdeka. Tahap penelitian dibagi menjadi tiga, yaitu tahap 
penyediaan data, tahap analisis data, dan tahap penyajian hasil analisis data. Pada 
tahap penyediaan data terdapat tiga tahap yaitu mengumpulkan data yang ditandai 
dengan pencatatan, pemilihan dan pemilah-milahan dengan membuang yang tidak 
diperlukan, penataan menurut tipe atau jenis apa yang telah dicatat, dipilih, dan 
dipilah-pilahkan. Pada tahap analisis data peneliti menggunakan metode padan 
referensial karena penelitian ini merujuk pada kata benda. Peneliti  juga 
menggunakan teknik bagi unsur langsung (BUL), teknik perluas, dan teknik ganti. 
Tahap penyajian hasil analisis data menggunakan metode penyajian data informal 
pada penggunaan kolokasi dan hiponim. 

Hasil yang diperoleh dari penelitian ini yaitu (1) kata terbanyak yang 
mengandung kolokasi terdapat pada iklan mobil Toyota, dengan jumlah data 81 
yang mengandung kolokasi. (2) pada aspek kolokasi ditemukan kolokasi dua 
susunan hingga tujuh susunan. (3) pada aspek hiponim ditemukan merk produksi 
mobil yang memiliki sejumlah hiponim berupa merk tipe mobil (4) kata terbanyak 
yang mengandung hiponim terdapat pada iklan mobil Toyota, dengan jumlah data 
29 yang dapat mencirikan hiponim. (5) kajian yang dilakukan dalam penelitian ini 
dapat digunakan sebagai alternatif bahan pembelajaran bahasa Indonesia di SMA 
sesuai dengan kompetensi inti 1. Menghargai dan menghayati ajaran agama yang 
dianutnya, 2. Menghargai dan menghayati perilaku jujur, disiplin, tanggung 
jawab, peduli ( toleransi, gotong royong ), santun, percaya diri, dalam 
berinteraksi secara efektif dengan lingkungan sosial dan jangkauan pergaulan 
dan keberadaannya, 3. Memahami pengetahuan (faktual, konseptual, dan 
prosedural) berdasarkan rasa ingin tahunya, tentang ilmu pengetahuan, teknologi 
seni, budaya terkait fenomena dan kejadian tampak mata, 4. Mencoba, mengolah, 
dan menyaji dalam ranah konkret ( menggunakan, mengurai, memodifikasi, dan 
membuat) dan ranah abstrak (menulis, membaca, menghitung, menggambar, dan 
mengarang) sesuai dengan yang dipelajari di sekolah dan sumber lain yang sama 
dalam sudut pandang atau teori. Kompetensi Dasar : 1.1 Mensyukuri anugerah 
Tuhan akan keberadaan bahasa Indonesia dan menggunakannya sebagai sarana 
komunikasi dalam mengolah, menalar, dan menyajikan informasi lisan dan tulis 
melalui eksposisi, 1.2 Memproduksi eksposisi baik melalui lisan maupun tulisan 
dalam kurikulum 2013. 
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ABSTRACT 
 

 The study entitled Collocation and Hyponymy as Discourse Integrity 
Aspect of “Otomotif” Advertisement in Suara Merdeka Newspaper May 2014 
Edition and Its Implication on learning In Senior High School is a study of 
collocation and hyponymy words in “Otomotif” advertisement in Suara Merdeka 
newspaper May 2014 edition. This Study aims to describe the use of collocation 
and hyponymy as discourse integrity of “Otomotif” advertisement. 
 This research is a descritive qualitative. The data taken are collocation and 
hyponymy words contained in “Otomotif” advertisement in Suara Merdeka 
newspaper. Stages of study are divided into three, namely stage of data provision, 
stage of data analysis, and stage of data analysis result presentation. At stage of 
data provision, there are three stages namely collecting data which is marked by 
recording, selecting and sorting by removing unneeded data; arranging based on 
type or kind of what has been recorded, selected and sorted. At stage of data 
analysis, researcher used referential match method since this study refers to noun. 
The researcher also used divide direct element (BUL) tecnique, expanding 
technique, and substitute technique. Stage of data analysis result presentation used 
informal data presentation method. 
 The result is (1) the biggest number of collocation words found in Toyota 
advertisement, with 81 data containing collocation. (2) on collocation aspect 
found two to seven constructions. (3) the biggest of hyponymy words found in 
Toyota advertisement, with 29 data characterized hyponymy. (4) the study 
conducted can be used as an alternative of Indonesian language learning material 
in high school based on core competence in curriculum 2013. 
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