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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui perbandingan perceived quality 

dari merek pioner dengan merek pengikutnya serta mengetahui apakah ada suatu 

perbedaan sikap antara responden yang mengetahui Pocari sebagai merek pionir 

dengan responden yang tidak mengetahui Pocari Sweat sebagai merek pionir. 

Metode analisis yang digunakan adalah uji paired sampel t test dan Independent 

Sampel t test. 

Hasil penelitian ini menyimpulkan bahwa perceived quality yang dimiliki oleh 

Pocari Sweat lebih baik dibandingkan dengan perceived quality yang dimiliki oleh Mizone 

Yang diperoleh mean sebesar 35,9727 berbanding 34,7636, keunggulan Pocari Sweat 

terdapat pada atribut kemasan, rasa, manfaat dan harga. Dari hasil hipotesis yang kedua 

tidak ditemukan perbedaan sikap antara responden yang tahu Pocari Sweat sebagai merek 

pionir dan responden yang tidak mengetahui Pocari Sweat sebagai merek pionir hal ini 

dilihat dari nilai t -0,918 dengan signifikan 0,361 yang > 0,05. 

Saran kepada konsumen dalam membeli sebuah produk isotonik haruslah sesuai 

dengan kandungan dan manfaat minuman tersebut dalam menggantikan ion tubuh agar 

kebutuhan isotonik untuk menggantikan ion tubuh bisa terpenuhi. 

 

 

Kata kunci : Perceived Quality (Kemasan, Aroma, Rasa, Manfaat dan Harga) 
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ABSTRACT 

 

The study to determine the ratio of perceived quality of the pioneer brand 

with a brands follower and see if there is a diference in atitude between respondenst 

who know pocary as a pioneer brand with those who do not know pocari sweat as a 

pioneer brand. Analytical methods use are paired sampel t test and independent 

sampel t test. 

The result of this study concluded that the perceived quality possessed by 

pocary sweat is better than the perceived quality possessed by mizone obtained a 

mean of 35.0727 versus 34.7636, pocari sweat edge atributes found in packaging 

taste, value and price. From the result of the second hypotesis was not found diffeces 

in atitudes betwen respondents are not aware of pocary sweat as a pionner brands it is 

seen from the significant value of 0.361 t-0.918 with a > 0,05. 

Advice to consumers in the purchase of a product must be in accordance with 

the content of isotonic and benefits of the drink in the body to replace the ion 

isotonic needs to replace body ion can be fulfilled. 

 

Keywords: perceived quality (packaging, smell, taste, benefits and rates) 
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