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Motto

Tuhan memuliakan mereRa yang mau bekerja Reras, dan modal
utama untuk Reberhasilan adalah Rerja Reras yang diiringi doa.

Kebahagiaan tersedia bagi mereRa yang menangis, merekRa
yang disaRgti hatinya, mereRg yang mencari dan mereRa
yang mencoba. Karena hanya mereRg itulah yang
menghargai pentingnya orang-orang yang pernah hadir
dalam hidup merekg.

Banyak, Regagalan dalam hidup ini diRarenakan orang-orang
tidak, menyadari betapa deRatnya mereka dengan Reberhasilan

saat mereka menyerah.

Saat kamu terjatuh, tersenyumlah Rarena orang yg pernah
jatuh adalah orang yg sedang berjalan menuju
keberhasilan.

Hargai dan syukuri apa yang Ramu miliRi saat ini, atau Ramu
akan menyesal Retika melihat orang lain yang memiliRinya.
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ABSTRAK

Skripsi yang berjudul Analisis Wacana Persuasif dalam Iklan Barang
Kebutuhan Rumah Tangga pada Tabloid Wanita dan Saran Implikasinya dalam
Pembelajaran Bahasa Indonesia di SMP bertujuan untuk (1) mendeskripsikan
teknik-teknik persuasif (rasionalisasi, identifikasi, sugesti, konformitas, kompensasi
dan penggantian); (2) mendeskripsikan bentuk tindak tutur (lokusi, ilokusi, dan
perlokusi) yang terdapat pada wacana persuasif dalam iklan barang kebutuhan rumah
tangga; (3) memberikan saran implikasi dalam pembelajaran Bahasa Indonesia di
SMP.

Jenis penelitian ini adalah deskriptif kualitatif. Data dalam penelitian ini
adalah kalimat-kalimat dalam wacana persuasif iklan barang kebutuhan rumah tangga.
Sumber data dalam penelitian ini adalah tabloid wanita Nova, Genie, Bintang dan
Nyata yang terbit pada Februari 2012, Maret 2012, dan April 2012. Penelitian ini
menggunakan tiga tahap penelitian yaitu: penyediaan data, analisis data, dan penyajian
hasil analisis data. Tahap penyediaan data menggunakan metode pustaka. Tahap
penganalisisan data menggunakan metode padan dan metode agih. Metode padan
dengan teknik dasar teknik Pilah Unsur Penentu (PUP). Sedangkan metode agih
teknik dasar yang digunakan adalah teknik Bagi Unsur Langsung (BUL), teknik
lanjutannya adalah teknik lesap. Tahap penyajian data menggunakan metode
penyajian informal.

Hasil penelitian analisis wacana persuasif dalam iklan barang kebutuhan
rumah tangga dan saran implikasi dalam pembelajaran bahasa Indonesia di SMP
mencakup: teknik rasionalisasi (15 data/ 25.86%), identifikasi (19 data/ 32.75%),
sugesti (23 data/ 39.65%), konformitas (14 data/ 24.13%), kompensasi (15 data/
25.86%), dan penggantian (12 data/ 20.68%). Semua data yang peniliti peroleh sudah
memenuhi bentuk tindak tutur (lokusi, ilokusi, dan perlokusi). Saran implikasinya
dalam pembelajaran bahasa Indonesia di SMP, bahwa dalam pembelajaran bahasa
Indonesia perlu diajarkan kepada siswa pada Standar Kompetensi 3. Memahami
ragam wacana tulis dengan membaca intensif dan membaca memindai kegiatan
membaca intensif, dan pada Kompetensi Dasar 3.1. Membedakan antara fakta dan
opini dalam teks iklan di surat kabar dan mendata fakta yang ada. Di dalam SK, KD
tersebut sangat tepat apabila guru memberikan materi tentang teknik-teknik persuasif
serta fakta dan opini, karena dalam membuat wacana persuasif harus menggunakan
teknik-teknik agar apa yang Kita tulis tepat sasaran bisa membedakan mana yang fakta
dan mana yang opini.
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ABSTRACT

Thesis, entitled Analysis of Persuasive Discourse in Item Advertising
Household Needs on Tabloid Wanita and Advice implication in Indonesian
Language Learning SMP aims to (1) describe the persuasive techniques
(rationalization, identification, suggestibility, conformity, compensation and
reimbursement), (2) describes a form of speech act (locutions, ilokusi, and perlokusi)
contained in the persuasive discourse in advertising household items, (3) provide
advice implication in learning Indonesian Language at school.

This type of qualitative research is descriptive. The data in this research are the
sentences in the discourse of persuasive advertising of household items. Sources of
data in this research is female tabloid Nova, Genie, Bintang and Nyata, published in
February 2012, March 2012, and April 2012. This research used three research stages,
namely: the provision of data, data analysis, and presentation of the results of data
analysis. Phase using the method of providing data library. Stages of analyzing the
data using the match method and the agih method. Matching method with the basic
techniques Critical Elements Segment techniques. While the basic technique agih
method used is a technique for Direct Elemental, follow-up technique is the technique
disappeared. Stage presentation of data using informal methods of presentation.

The results analysis of persuasive discourse in advertising household items and
advice implications in learning Indonesian at SMP include: rationalization techniques
(15 data / 25.86%), identification (19 data / 32.75%), suggestion (23 data / 39.65%),
conformity (14 data / 24.13%), compensation (15 data / 25.86%), and replacement (12
data / 20.68%). All data obtained researcher have fulfilled the form of speech act
(locutions, ilokusi, and perlokusi). Suggested implications in learning Indonesian
Language SMP, that in learning Indonesian language needs to be taught to students on
Standards of Competence 3. Understanding the range of written discourse with
intensive reading and read scan intensive reading activities, and on the Basic
Competence 3.1. Distinguish between fact and opinion in a text ad in the newspaper
and to record the facts. In the Standard Competency Basic Competency is very
precise when teachers provide material about persuasive techniques as well as facts
and opinions, because in making a persuasive discourse must use techniques to write
what we can tell which targeted the facts and what is opinion.
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