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ABSTRAK 

 

Penelitian yang berjudul “Analisis Struktur Wacana dalam Iklan Kosmetik di 

Televisi Swasta Nasional Periode Maret 2016” bertujuan mendeskripsikan struktur 

wacana iklan kosmetik di televisi swasta nasional periode Maret 2016. 

Jenis penelitian ini adalah penelitian deskriptif kualitatif. Data dalam 

penelitian ini berupa tuturan yang ada dalam iklan kosmetik. Sumber data dalam 

penelitian ini yaitu iklan kosmetik di televisi swasta nasional (Indosiar, ANTV, RCTI, 

MNCTV, SCTV, TRANSTV, Trans7 dan NET). Penelitian dilakukan dengan tiga 

tahap. Tahap pertama adalah tahap penyediaan data, dilakukan dengan menggunakan 

metode simak, dengan teknik dasar sadap dan dilanjutkan dengan teknik simak bebas 

libat cakap (SLBC).  Tahap yang kedua adalah tahap analisis data, dilakukan dengan 

menggunakan metode padan dengan teknik padan referensial. Tahap yang ketiga 

adalah tahap penyajian hasil analisis data. Data disajikan secara informal dalam wujud 

laporan tertulis. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa : dari 31 wacana iklan yang mengandung 

struktur wacana iklan dengan lengkap berumlah 22 wacana iklan yaitu wacana iklan 

axe, biore body lotion, citra wakame, dove deodoran, fair and lovely, garnier bb 

cream, garnier light complete, garnier pure active, garnier sakura white, gatsby 

pomade, hair energy, lip ice, marina, nivea, nivea man deodoran, olay, ponds age 

miracle, ponds bb plus cream, rexona, vaseline, vitalis, wardah exclusive series. Dari 

data keseluruhan struktur wacana butir utama yang mengandung a) proposisi yang 

menekankan keuntungan calon konsumen berjumlah 1 tuturan, b) proposisi yang 

membangkitkan rasa ingin tahu pada para calon konsumen berjumlah 17 tuturan, c) 

proposisi yang berupa pertanyaan yang menuntut perhatian lebih berjumlah 10 

tuturan, d) proposisi yang memberi komando atau perintah kepada calon konsumen 

berjumlah 1 tuturan, e) proposisi yang  menarik perhatian konsumen khusus tidak 

ditemukan. Pada badan iklan yang mengandung a) proposisi dengan alasan subjektif 

berjumlah 25 tuturan, b) proposisi dengan alasan objektif tidak ditemukan. Pada 

penutup iklan yang mengandung a) pengembangan dengan teknik keras berjumlah 5 

tuturan, b) pengembangan dengan teknik lunak berjumlah 23 tuturan, c) 

pengembangan dengan teknik keras dan lunak berjumlah 1 tuturan. 

 

Kata kunci : wacana, struktur wacana iklan, iklan, kosmetik 
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ABSTRACT 

 

This research aimed to describe the discourse on cosmetic advertisement in 

national private televition in March 2016. 

The research was a qualitative descriptive study. The data in this study were 

the utterances used in cosmetics advertising. The data source in this research were 

cosmetic advertisements on national television (Indosiar, ANTV, RCTI, MNCTV, 

SCTV, TransTV, Trans7, and NET). The study was conducted in three stages. The 

first stage was the stage of data provision carried out by using the scrutinize method, 

the basic observation techniques and continued with the free scrutiny including 

conversation (SLBC). The second stage was the stage of data analysis, conducted by 

using aquivalent method with referential equivalent techniques. The third stage was 

result presentation. The data presented informally in the form of a written report.  

The results showed that: 22 out of the 31 ads discourse contain complete 

discourse structure advertisement, those were discourse ads of Axe, Biore Body 

Lotion, Citra Wakame, Dove Deodorant, Fair and Lovely, Garnier BB Cream, Garnier 

Light Complete, Garnier Pure Active, Garnier White Sakura, Gatsby Pomade, Hair 

Energy, Lip Ice, Marina, Nivea, Nivea Man Deodorant, Olay, Ponds Age Miracle, 

Ponds BB Plus Cream, Rexona, Vaseline, Vitalis, Wardah Exclusive Series. From the 

overall data of discourse structure, the key points which contain a) a proposition 

which emphasizes the advantage of prospective consumers was 1 utterence, b) 17 

utterances had the proposition that arouse curiosity for potential customers, c) 10 

utterances had the proposition of question that demands more attention, d) 1 

utterenace had proposition of request or command to prospective customers, e) there 

was no proposition that attract attention to special consumers. In the body of the ads 

there was a) a proposition with subjective reason totaled 25 utterences, b) there was no 

proposition to objective reason. In the ads closing, there were a) 5 utterances 

containing development with hard techniques and, b) development with soft technique 

totaled to 23 utterances, c) the development with the hard and soft techniques totaled 

to 1 speech. 

 

Keyword : discourse, discourse structure advertisement, advertisement,cosmetics
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