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MOTTO 

“Allah tidak membebani seseorang, kecuali menurut kesanggupannya," (QS. Al-

Baqarah [2]: 286). 

"Janganlah kamu [merasa] lemah dan jangan [pula] bersedih hati, padahal kamu paling 

tinggi [derajatnya] jika kamu orang-orang mukmin," (QS. Ali Imran [3]: 139). 
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Farras Syafiq Maulana Rahman 2004010088 (2025). “Analisis Strategi Pemasaran 

Tanaman Hias Palem Kuning (Dypsis lutescens) Di Desa Karangtengah 

Kecamatan Baturraden Kabupaten Banyumas” Dibawah bimbingan Prof. Dr. Ir. 

Dumasari M.Si. dan Watemin S.P., M.P. 

 

RINGKASAN 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis strategi pemasaran 

tanaman hias palem kuning (Dypsis lutescens) di Desa Karangtengah. Penelitian ini 

dilaksanakan pada bulan Mei sampai dengan Juni 2025. Metode penelitian yang 

digunakan adalah metode deskriptif kualitatif dengan menggunakan data primer dan 

data sekunder dengan analisis SWOT. Pengambilan sampel dilakukan sebanyak 30 

orang responden petani tanaman hias yang ada di Desa Karangtengah Kecamatan 

Baturraden Kabupaten Banyumas. Hasil penelitian menunjukkan bahwa posisi strategi 

pemasaran tanaman hias palem kuning di Desa Karangtengah berada pada kuadran I 

(0,04; 0,05) yang berarti memiliki kekuatan dan peluang yang tinggi. Oleh karena itu, 

strategi yang tepat digunakan adalah strategi pertumbuhan (growth-oriented strategy) 

dengan pendekatan agresif. Strategi ini berfokus pada pemanfaatan kualitas tanaman 

yang unggul, kesuburan lahan, pengalaman petani, serta dukungan kondisi lingkungan 

yang mendukung untuk memperluas pasar, memperkuat jaringan distribusi, 

meningkatkan promosi melalui media digital, serta mengembangkan variasi produk 

tanaman hias agar lebih kompetitif. Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi acuan 

bagi petani dan pelaku usaha tanaman hias dalam menentukan arah pengembangan 

usaha secara berkelanjutan, meningkatkan daya saing produk lokal, dan mendukung 

pertumbuhan sektor agribisnis di wilayah Baturraden dan sekitarnya. 

Kata kunci : Palem Kuning, Strategi Pemasaran, Analisis SWOT   
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Farras Syafiq Maulana Rahman 2004010088 (2025). “Analysis of Marketing 

Strategies for Yellow Palm (Dypsis lutescens) Ornamental Plants in Karangtengah 

Village, Baturraden Sub-District, Banyumas Regency” Dibawah bimbingan Prof. 

Dr. Ir. Dumasari M.Si. dan Watemin S.P., M.P. 

SUMMARY 

This study aimed to identify and analyze the marketing strategies for yellow palm 

(Dypsis lutescens) ornamental plants in Karangtengah Village. The research was 

conducted from May to June 2025. A qualitative descriptive method was employed, 

utilizing both primary and secondary data, with a SWOT analysis serving as the 

analytical tool. The sample consisted of 30 ornamental plant farmers in Karangtengah 

Village, Baturraden District, 

Banyumas Regency. The results showed that the marketing strategy position of yellow 

palm ornamental plants in Karangtengah Village lies in Quadrant I (0.04; 0.05), 

indicating strong internal strengths and favorable external opportunities. Therefore, the 

most effective strategy is a growth-oriented approach with an aggressive mindset. This 

strategy focuses on leveraging superior plant quality, fertile land, farmers' experiences, 

and supportive environmental conditions to expand market reach, strengthen 

distribution networks, enhance promotion through digital media, and develop more 

diverse ornamental plant products to increase competitiveness. The findings of this 

study are expected to serve as a reference for farmers and ornamental plant business 

actors in determining sustainable business development directions, improving the 

competitiveness of local products, and supporting the growth of the agribusiness sector 

in the Baturraden area and its surroundings. 

Keywords: yellow palm, marketing strategy, SWOT analysis. 
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