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MOTTO 

 

 

“ Barang siapa bersungguh-sungguh, maka ia akan berhasil” 

(HR. Bukhari) 

 

“Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan” 

(QS. Al-Insyirah: 6) 

 

“Life is a choice, every decision shapes your future” 

 

“Saya tidak harus menjadi yang terbaik, tapi saya harus selalu menjadi versi 

terbaik dari saya sendiri” 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis profil dari kelompok tani dan anggota 

kelompok tani maju makmur, faktor internal dan eksternal yang mempengaruhi 

pemasaran bibit durian, serta strategi bauran pemasaran yang efektif bagi 

kelompok tani maju makmur di Desa Alasmalang, Kecamatan Kemranjen, 

Kabupaten Banyumas. Metode yang digunakan pada penelitian adalah metode 

penelitian studi kasus dengan menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif 

kuantitatif. Data yang digunakan jenis data primer dan data sekunder. 

Pengambilan sampel menggunakan metode sampling jenuh atau sensus dengan 

jumlah responden sebanyak 25 orang. Analisis data yang digunakan adalah 

analisis deskriptif kualitatif dan deskriptif kuantitatif meliputi Matriks IFE, 

Matriks EFE, Matriks IE, Matriks SWOT, dan Matriks QSPM untuk mengetahui 

strategi bauran pemasaran pada usaha pembibitan durian di kelompok tani maju 

makmur. Hasil penelitian tersebut adalah profil dari kelompok tani maju makmur 

di Desa Alasmalang mencakup sejarah, visi dan misi, struktur kepengurusan, serta 

kegiatan kelompok tani tersebut, kemudian profil dari anggota kelompok tani 

maju makmur ditinjau dari aspek seperti nama anggota, alamat, jenis kelamin, 

tingkat pendidikan terakhir, jumlah tanggungan keluarga, lama usaha bibit durian, 

lama menjadi anggota kelompok tani, jenis pekerjaan sebagai petani, status 

penguasaan pohon, luas lahan pembibitan, jumlah bibit dan juga nomor 

WhatsApp. Faktor internal mencakup aspek produksi bibit durian, harga bibit 

durian, lokasi pemasaran dan pembibitan, dan promosi bibit durian, kemudian 

faktor eksternal mencakup aspek sumber daya alam, pemasaran, peluang pasar, 

kemitraan, dan pendapatan. Strategi bauran pemasaran yang efektif bagi 

kelompok tani maju makmur di Desa Alasmalang Kecamatan Kemranjen 

Kabupaten Banyumas adalah menggunakan media digital secara lebih efektif 

untuk meningkatkan kesadaran merek dan jangkauan pasar. 

 
Kata Kunci : profil kelompok tani, profil anggota kelompok tani, faktor internal, 

faktor eksternal, strategi bauran pemasaran. 
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guidance of Watemin, S.P., M.P and Prof. Dr. Ir. Dumasari, MSi 

ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the profile of the farmers group and its members, 

identify internal and external factors influencing the marketing of durian 

seedlings, and determine an effective marketing mix strategy for the Maju 

Makmur Farmers Group in Alasmalang Village, Kemranjen Sub-district, 

Banyumas Regency. The research employed a case study method with a 

qualitative and quantitative descriptive approach. Both primary and secondary 

data were used. Sampling was conducted using the saturated sampling (census) 

method with a total of 25 respondents. Data were analyzed using both qualitative 

and quantitative descriptive analyses, including the IFE Matrix (Internal Factor 

Evaluation), EFE Matrix (External Factor Evaluation), IE Matrix (Internal- 

External), SWOT Matrix (Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats), and 

QSPM Matrix (Quantitative Strategic Planning Matrix) to identify the most 

suitable marketing mix strategy for the durian seedling enterprise. The results 

show that the profile of Maju Makmur Farmers Group includes the groups 

history, vision and mission, organizational structure, and group activities. The 

profile of individual members covers name, address, gender, educational 

attainment, number of dependents, years in the durian seedling business, duration 

of group membership, occupation as a farmer, ownership status of durian trees, 

area of seedling land, number of seedlings, and WhatsApp contact number. 

Internal factors identified include seedling production, seedling pricing, location 

of marketing and nurseries, and promotional efforts. External factors include 

natural resources, market opportunities, marketing access, partnerships, and 

income. The most effective marketing mix strategy for the farmers group is the 

optimal use of digital media to increase brand awareness and market reach. 

 
Keywords: farmers group profile, member profile, internal factors, external 

factors, marketing mix strategy 
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