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Vika Napha Haena, 2004010054“Analisis Structure Conduct and Performance 

(SCP) Pada Pemasaran Kopi di Desa Capar Kecamatan Salem Kabupaten” 

Brebes” dibawah bimbingan Watemin, S.P.,M.P dan Pujiati Utami, S.P.,M.P.  

 

ABSTRAK 

            Penelitian ini dilaksanakan di Desa Capar Kecamatan Salem Kabupaten 

Brebes dengan waktu penelitian di mulai pada bulan Juli-Oktober 2024 dan 

pengambilan data dilakukan pada bulan September 2024. Penelitian ini bertujuan 

untuk : 1.) Memahami struktur pasar pada pemasaran kopi di Desa Capar 2.) 

Menganalisis perilaku pasar terkait pemasaran kopi di Desa Capar 3.) Untuk 

mengetahui kinerja pasar dalam pemasaran kopi di Desa Capar. Metode yang 

digunakan adalah analisis studi kasus deskriptif kuantitatif dan kualitaitif. Metode 

pengambilan sampel berbasis probability sampling yang menggunkan teknik 

simple random sampling serta pendekatan rumus Solvin. Jumlah sampel pada 

penelitian ini adalah 54 responden, terdiri dari petani kopi, pedagang pengecer, 

pedagang pengumpul, industri pengolah kopi, pedagang besar, tengkulak dan 

pedagang luar daerah.  

          Hasil dari penelitian ini yaitu karakteristik  dari responden petani kopi 

didominasi oleh perempuan dengan usia sekitar 48-55 tahun, pendidikan terakhir 

SD/Sederajat, luas lahan 0,02-0,1 Ha, tanggungan keluarga 2-4 orang dan 

pengalaman bertani 1-10 tahun. Pedagang pengumpul berusia 34-55 tahun dengan 

tingkat pendidikan SD/Sederajat, didominasi oleh laki-laki, pengalaman 

berdagang kopi 3-12 tahun dengan tanggungan keluarga 2-4 tahun. Pedagang 

Pengecer berusia 37-48 tahun, pendiidkan terakhir SD/Sederajat didominasi oleh 

perempuan, pengalaman berdagang kopi 3-14 tahun, pekerjaan sampingan 

wiraswasta dengan tanggungan keluarga 2-4 tahun. Hasil analisis pangsa pasar  

dan rasio konsentrasi (CR4) pada pedagang pengumpul sebesar 90,30% dan 

pedagang pengecer 83,86% menunjukan bahwa struktur pasar pada pemasaran 

kopi termasuk kedalam pasar oligopsoni ketat dan terkonsentrasi kuat. Untuk hasil 

analisis MES baik pada pedagang pengumpul dan pedagang pengecer terdapat 

hambatan masuk pasar dalam pemasaran kopi di Desa Capar. Perilaku pasar pada 

pemasaran kopi di Desa Capar memiliki tiga pola saluran pemasaran. Untuk 

penentuan harga petani hanya berperan sebagai price taker (penerima harga) 

sehingga posisi tawar menawar rendah. Kinerja pasar pada pemasaran kopi di 

Desa Capar berdasarkan perhitungan margin pemasaran, farmer’s share dan 

efisiensi pemasaran pada setiap saluran pemasaran. Margin terendah berada pada 

saluran II yaittu sebesar Rp 8.000/Kg. Untuk farmer’s share tertinggi yaitu pada 

saluran II yaitu sebesar 90%. Dan untuk efisinsi pemasaran saluran yang paling 

efisien adalah saluran III yaitu sebesar 5,17%. 

Kata kunci : Struktur, Perilaku, Kinerja, Pemasaran 
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Vika Napha haena, 2004010054 “The Analysis Of Structure Conduct and 

Performence (SCP) In Coffee Marketing In Capar Village Salem Sub-District 

Brebes Regency” under the guidance of Watemin, S.P.,M.P. and Pujiati Utami, 

S.P.,M.P. 

 

ABSTRACT 

This research was conducted in Capar Village, District, Brebes Regency, 

from July to October 2024, with data collection taking place in September 2024. 

The study aimed to: (1) reveal the market structure of coffee marketing in Capar 

Village, (2) analyze market conduct in coffee marketing, and (3) assess market 

performance in coffee marketing. The study used a descriptive quantitative and 

qualitative case study analysis. Sampling was based on probability sampling 

using the simple random sampling technique and the Slovin formula. The total 

sample consisted of 54 respondents, including coffee farmers, retailers, collecting 

traders, coffee processing industries, wholesalers, middlemen, and traders from 

outside the region.  

The findings showed that the characteristics of coffee farmer respondents 

were predominantly female, aged between 4855 years, with elementary school (or 

equivalent) as their highest education level, owning 0.020.1 hectares of land, 

supporting 24 family members, and having 110 years of farming experience. 

Collecting traders were mostly male, aged 3455 years, also with elementary 

school education, 312 years of experience in coffee trading, and family 

dependents of 24. Retailers were mostly female, aged 3748 years, had elementary 

education, 314 years of experience in coffee trading, worked as entrepreneurs on 

the side, and supported 24 family members. Market share and concentration ratio 

(CR4) analysis showed values of 90.30% for collecting traders and 83.86% for 

retailers, indicating that the coffee market structure in Capar Village falls into a 

tight and highly concentrated oligopsony. The Minimum Efficient Scale (MES) 

analysis showed that both collecting and retail traders faced entry barriers in the 

coffee market. Market conduct analysis identified three marketing channel 

patterns. In terms of pricing, farmers acted solely as price takers, indicating low 

bargaining power. Market performance in Capar Village was assessed using 

marketing margin, farmers share, and marketing efficiency across all channels. 

The lowest margin was found in channel II at Rp 8,000/kg, while the highest 

farmers' share was also in channel II at 90%. The most efficient marketing 

channel was channel III, with an efficiency rate of 5.17%. 

 

Keywords: Structure, Conduct, Performance, Coffee Marketing 
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