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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh gaya hidup, minat 

beli, dan persepsi konsumen terhadap keputusan pembelian sepatu merek Adidas 

pada mahasiswa di wilayah Purwokerto. Latar belakang penelitian ini dilandasi 

oleh fenomena meningkatnya tren fashion di kalangan mahasiswa yang 

menjadikan alas kaki, khususnya sepatu bermerek, sebagai bagian dari gaya hidup 

dan identitas diri. 

Metode penelitian yang digunakan adalah kuantitatif dengan pendekatan 

survei. Sampel dalam penelitian ini adalah mahasiswa pengguna sepatu Adidas 

yang berdomisili atau menempuh pendidikan di Purwokerto, dengan teknik 

pengambilan sampel purposive sampling. Data dikumpulkan melalui kuesioner 

dan dianalisis menggunakan analisis regresi linier berganda untuk menguji 

pengaruh masing-masing variabel independen terhadap variabel dependen. 

Hasil analisis menunjukkan bahwa secara parsial maupun simultan, gaya 

hidup, minat beli, dan persepsi konsumen berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian. Variabel minat beli menunjukkan pengaruh paling 

dominan dibanding variabel lainnya. Temuan ini menunjukkan bahwa 

pemahaman terhadap preferensi, nilai, dan persepsi mahasiswa sangat penting 

bagi strategi pemasaran produk sepatu bermerek seperti Adidas. 

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi bagi pemasar, produsen, serta 

akademisi dalam memahami faktor-faktor yang memengaruhi keputusan 

pembelian generasi muda di sektor fashion. 

 

Kata kunci: gaya hidup, minat beli, persepsi konsumen, keputusan pembelian, 

sepatu Adidas, mahasiswa Purwokerto 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the influence of lifestyle, purchase intention, 

and consumer perception on the purchasing decision of Adidas brand shoes 

among university students in the Purwokerto area. The background of this 

research is based on the growing fashion trend among students, where footwear—

especially branded shoes—has become part of their lifestyle and personal identity. 

The research method used is quantitative with a survey approach. The 

sample in this study consists of students who use Adidas shoes and reside or study 

in Purwokerto, selected using purposive sampling techniques. Data were collected 

through questionnaires and analyzed using multiple linear regression analysis to 

examine the effect of each independent variable on the dependent variable. 

The analysis results show that both partially and simultaneously, lifestyle, 

purchase intention, and consumer perception have a positive and significant 

influence on purchasing decisions. Among these, purchase intention has the most 

dominant effect. These findings indicate that understanding student preferences, 

values, and perceptions is crucial for marketing strategies of branded shoe 

products such as Adidas. 

This research is expected to serve as a reference for marketers, producers, and 

academics in understanding the factors that influence purchasing decisions among 

the younger generation in the fashion sector. 

 

Keywords: lifestyle, purchase intention, consumer perception, purchasing 

decision, Adidas shoes, Purwokerto students 
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