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ABSTRAK 

Tujuan pada penelitian ini yaitu untuk menganalisis pengaruh brand image, gaya 

hidup dan green product terhadap keputusan pembelian pada konsumen mie 

instan Lemonilo. Pada penelitian ini instrument utama pengumpulan data 

menggunakan kuesioner dengan bentuk skala likert lima poin. Sampel pada 

penelitian ini yaitu konsumen yang pernah melakukan pembelian di toko modern 

dan atau swalayan yang berada di Purwokerto sebanyak minimal dua kali dan 

mencoba mie instan Lemonilo sejumlah 114 responden dengan menggunakan 

purposive sampling sebagai teknik sampling. Analisis data yang digunakan adalah 

analisis regresi linier berganda dengan bantuan SPSS versi 26. Hasil pada 

penelitian ini yaitu 1) Brand image berpengaruh positif terhadap keputusan 

pembelian pada konsumen mie instan Lemonilo, 2) Gaya hidup berpengaruh 

positif terhadap keputusan pembelian pada konsumen mie instan Lemonilo, 3) 

Green product tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada konsumen 

mie instan Lemonilo. 

Kata kunci: brand image, gaya hidup, green product, keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

The purpose of this research is to analyze the influence of brand image, lifestyle 

and green products on purchasing decisions for Lemonilo instant noodle 

consumers. In this study, the main instrument for data collection used a 

questionnaire with a five-point Likert scale. The sample in this study were 

consumers who had made purchases at modern stores and/or supermarkets in 

Purwokerto at least twice and tried Lemonilo instant noodles, totaling 114 

respondents using purposive sampling as a sampling technique. The data analysis 

are used multiple linear regression analysis with the help of SPSS version 26. The 

results of this research are 1) Brand image has a positive effect on purchasing 

decisions for Lemonilo instant noodle consumers, 2) Lifestyle has a positive effect 

on purchasing decisions for Lemonilo instant noodle consumers, 3) Green 

products have no effect on purchasing decisions for Lemonilo instant noodle 

consumers. 

Keywords: brand image, lifestyle, green products, purchasing decisions 
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