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“Allah tidak membebani seseorang melainkan swsuai dengan kesanggupannya” 

( Q.S Al Baqarah:286) 

“keberhasilan bukan milik orang pintar. Keberhasilan milik mereka yang terus 

berusaha” 

(B.J. Habibie) 

  “Usaha dan keberanian tidak cukup tanpa adanya tujuan dan arah” 

(John F.kennedy) 
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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini untuk menganalisis pengaruh viral marketing, citra merek, 

gaya hidup dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian produk Skintific 

pada mahasiswa di Purwokerto. Jenis penelitian ini menggunakan kuantitatif. 

Populasi dalam penelitian ini adalah UNSOED, UIN SAIZU, dan UMP dengan 

jumlah populasi sebanyak 50,668. Pemilihan sampel dalam penelitian ini dilakukan 

dengan menggunakan metode proporsional sampling. Berdasarkan kriteria 

responden diperoleh sebanyak 130 responden dengan menggunakan teknik 

pengambilan data melalui kuesioner. Teknik analisis data yang digunakan antara 

lain uji validitas, uji reliablilitas, uji asumsi klasik, uji analisis regresi linear 

berganda, uji koefisien determinasi, uji F dan uji t. Hasil dari penelitian ini 

menunjukkan bahwa viral marketing tidak berpengaruh dan tidak signifikan 

terhadap keputusan pembelian, citra merek berpnegrauh positif dan signfiikan 

terhadap keputusan pembelian, gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan, dan 

kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

 

Kata kunci: viral marketing, citra merek, gaya hidup, dan kualitas produk, 

keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

The purpose of this study was to analyze the influence of viral marketing, brand 

image, lifestyle and product quality on purchasing decisions of Skintific products 

on students in Purwokerto. This type of research uses quantitative. The population 

in this study was UNSOED, UIN SAIZU, and UMP with a population of 50,668. 

The selection of samples in this study was carried out using the proportional 

sampling method. Based on the respondent criteria, 130 respondents were obtained 

using data collection techniques through questionnaires. Data analysis techniques 

used include validity tests, reliability tests, classical assumption tests, multiple 

linear regression analysis tests, determination coefficient tests, F tests and t tests. 

The results of this study indicate that viral marketing has no effect and is not 

significant on purchasing decisions, brand image has a positive and significant 

effect on purchasing decisions, lifestyle has a positive and significant effect, and 

product quality has a positive and significant effect on purchasing decisions.  

 

Keywords: viral marketing, brand image, lifestyle, and product quality, purchasing 

decisions 
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