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MOTTO 

 

 

“Jika kamu berbuat baik kepada orang lain (berarti) kamu 

berbuat baik pada dirimu sendiri’’ 

(Q, S Al-Isra’:7)  

 

 

“Tidak ada yang menyakitimu kecuali itu pikiranmu, tidak 

ada yang membatasimu kecuali itu ketakutanmu, tidak ada 

yang mengendalikan kamu kecuali itu keyakinanmu’’ 

-maulana jalaludin Ar-rumi- 

 

 

 

 

 

 

 

 

-SKRIPSI- 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pengaruh Shopping Lifestyle..., All Baniyah Liza Fadiilah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2025



vii 

 

PERSEMBAHAN 

 

 

Dengan Mengucap Bismillah Dan Rasa Syukur, Kupersembahkan Skripsi Ini 

Kepada: 

 

Kedua orang tua saya Bapak Edi Sucipto dan Ibu Warsinah yang saya cintai dan 

saya sayangi. Skripsi ini saya persembahkan untuk bapak & ibu sebagai bukti 

kebanggaan dan hadiah kecil untuk menghargai segala bimbingan dan kasih 

sayang yang sudah kalian berikan kepada saya. Terimakasih atas sayang, doa, 

nasihat, serta kerja keras kalian yang tidak pernah berhenti mengalir.  

Terimakasih telah mendidik saya dari kecil hingga sekarang, memberi dukungan 

moral maupun material. Saya bisa menjalani hidup sejauh ini salah satu faktor 

pendukungnya adalah doa-doa yang dipanjatkan oleh kedua orang tua saya untuk 

anak Perempuan satu satunya ini menjadi berhasil. Saya bersyukur memiliki orang 

tua seperti kalian yang senantiasa menemani setiap langkah hidup anaknya. Tanpa 

adanya motivasi dan semangat dari kalian mungkin saya tidak akan mampu 

menyelesaikan skripsi ini dengan baik. Semoga kesuksesan ini menjadi langkah 

awal menuju masa depan yang lebih cerah. 

 

 

 

 

 

Pengaruh Shopping Lifestyle..., All Baniyah Liza Fadiilah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2025



viii 

 

KATA PENGANTAR 

Segala puji Syukur atas kehadirat Allah SWT, atas berkat dan rahmatnya 

sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul “Pengaruh Shopping 

Lifestyle, Hedonic Shopping Motivation Dan Flashsale Terhadap Impulsive 

Buying Pada Live Streaming Di E-Commerce Shopee”. Penulisan skripsi ini 

dilakukan dalam rangka memenuhi salah satu syarat untuk memperoleh gelar 

Sarjana Manajemen pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas Muhammadiyah Purwokerto. 

Terselesaikan skripsi ini tidak terlepas dari bantuan banyak pihak, 

sehingga pada kesempatan ini dengan segala kerendahan hati dan penuh rasa 

hormat penulis mengucapkan terimakasih yang sebesar – besarnya bagi semua 

pihak yang telah memberikan bantuan moril maupun materil baik secara langsung 

maupun tidak langsung dalam proses pemyusunan skripsi ini, terutama kepada: 

1. Allah SWT yang selalu memberikan rahmat serta karunianya yang tidak 

terhingga sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini. 

2. Dr. Ns. Jebul Suroso, S.Kp., M.Kep selaku Rektor Universitas 

Muhammadiyah Purwokerto. 

3. Assoc. Prof. Dr. Naelati Tubastuvi, S.E., M.Si selaku Dekan Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Purwokerto. 

4. Dr. Fatmah Bagis, S.E., M. Si Selaku Dosen Pembimbing Akademik. 

5. Restu Frida Utami S.E.,M.Si selaku dosen pembimbing yang telah 

meluangkan waktunya untuk membimbing, mengarahkan dan memberi 

masukan sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini dengan tepat pada 

Pengaruh Shopping Lifestyle..., All Baniyah Liza Fadiilah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2025



ix 

 

waktunya sesuai apa yang diharapkan serta rasa hormat dan bangga bisa 

berkesempatan menjadi mahasiswi bimbingan ibu. 

6. Herni Justiana Astuti S.E.,M.Si.,Ph.D selaku dosen penguji 1 dan Drs. Suyoto 

M.Si.,Ph.D selaku dosen penguji 2 yang telah memberikan saran serta kritikan 

pada skripsi ini sehingga saya dapat mengetahui penulisan skripsi dengan baik 

& benar. 

7. Seluruh Dosen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah 

Purwokerto dan seluruh Staf Tata Usaha Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Purwokerto yang telah memberikan tenaga 

selama ini dan segala bantuan serta fasilitas yang diberikan. 

8. Kedua orang tua tercinta Bapak Edi Sucipto dan Ibu Warsinah. Terimakasih 

selalu menjadi penyemangat saya serta menjadi sandaran terkuat dari kerasnya 

dunia. Terimakasih untuk cinta, kasih sayang, doa, serta dukungan baik moril 

maupun material. 

9. Kepada Terimakasih atas segala dukungan, dan selalu memberikan semngat 

yang tiada hentinya. 

10.  Keluarga besar yang tidak bisa disebutkan satu per satu. Terimakasih untuk 

segala perhatian, kasih sayang, doa, dan dukungannya. Terimakasih sudah 

menjadi support system selama proses penulisan skripsi ini 

11. Kepada Fatika Findhi Viatna Terimakasih untuk tangan yang selalu diulurkan, 

telingga yang siap mendengar. Terimakasih sudah support dan selalu 

menemani dalam setiap proses perkuliahan. 

 

Pengaruh Shopping Lifestyle..., All Baniyah Liza Fadiilah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2025



x 

 

12. Semua teman-teman yang tidak bisa disebutkan satu per satu. Terimakasih 

yang sudah membantu, memberikan motivasi, serta dukungan selama proses 

penulisan skripsi ini. 

Akhirnya, hanya kepada Allah SWT penulis berdo’a semoga pihak – pihak 

yang telah memberikan semangat dan motivasi kepada penulis, menjadi amal 

ibadah dan diberikan pahala yang berlipat ganda dari Allah SWT. Tentunya skripsi 

ini masih belum sempurna, oleh karena itu kritik dan saran sangat penulis 

harapkan. Besar harapan penulis akan karya yang sangat sederhana ini dapat 

bermanfaat bagi penulis dan semua pembaca. Aamiin. 

 

Purwokerto, 25 Januari 2025 

Penulis 

 

 

All Baniyah Liza Fadiilah 

 

Pengaruh Shopping Lifestyle..., All Baniyah Liza Fadiilah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2025



xi 

 

PENGARUH SHOPPING LIFESTYLE, HEDONIC SHOPPING 

MOTIVATION DAN FLASHSALE TERHADAP IMPULSIVE BUYING 

PADA LIVE STREAMING E-COMMERCE SHOPEE DI PURWOKERTO 

All Baniyah Liza Fadiilah 
1
, Restu frida utami, S.E., M.Si.

2
 

Program Studi Manajemen S1, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Purwokerto 

1
lizafadilah2514@gmail.com 

2
restufridautami82@gmail.com 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh shopping lifestyle, 

hedonic shopping motivation, dan flashsale terhadap impulsive buying pada live 

streaming e-commerce shopee di Purwokerto. Populasi penelitian ini adalah 

masyarakat Purwokerto yang melakukan pembelian secara impulsif pada Shopee 

Live, dengan jumlah sampel sebanyak 110 responden yang dipilih menggunakan 

metode purposive sampling. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif 

dengan metode survei untuk mengukur pengaruh variabel-variabel tersebut. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa secara simultan, shopping lifestyle, hedonic 

shopping motivation, dan flashsale memiliki pengaruh signifikan terhadap 

impulsive buying. Secara parsial, shopping lifestyle dan hedonic shopping 

motivation berpengaruh positif dan signifikan terhadap impulsive buying, 

sedangkan flashsale tidak memiliki pengaruh yang signifikan. Temuan ini 

menegaskan pentingnya peran gaya hidup belanja dan motivasi hedonis dalam 

mendorong perilaku pembelian impulsif pada live streaming shopee, sekaligus 

memberikan wawasan bagi pelaku usaha untuk mengoptimalkan strategi 

pemasaran berbasis pengalaman konsumen. 

Kata Kunci: Shopping Lifestyle, Hedonic Shopping Motivation, Flashsale, 

Impulsive Buying, Live Streaming. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the impact of shopping lifestyle, hedonic shopping motivation, 

and flashsale on impulsive buying in Shopee e-commerce live streaming in Purwokerto. 

The population of this study consists of the people of Purwokerto who make impulsive 

purchases on Shopee Live, with a sample size of 110 respondents selected using 

purposive sampling. The study employs a quantitative approach with a survey method to 

measure the impact of these variables. The results show that, simultaneously, shopping 

lifestyle, hedonic shopping motivation, and flashsale significantly impact impulsive 

buying. Partially, shopping lifestyle and hedonic shopping motivation have a positive and 

significant effect on impulsive buying, while flashsale does not have a significant effect. 

These findings highlight the importance of shopping lifestyle and hedonic motivation in 

driving impulsive buying behavior on Shopee live streaming, and provide insights for 

businesses to optimize consumer experience-based marketing strategies. 

 

Keywords: Shopping Lifestyle, Hedonic Shopping Motivation, Flashsale, Impulsive 

Buying, Live Streaming. 
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