
ATRIBUT PRODUK, GAYA HIDUP DAN CITRA MEREK TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN BRAND HIJAB RABBANI DI   

PURWOKERTO 

(Studi Pada Mahasiswa Perguruan Tinggi di Purwokerto) 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh  

Gelar Sarjana Manajemen 

 

 

 

 

 

 

 

SAYID ABDUL KHAMID 

1702010152 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PURWOKERTO 

2024 

Atribut Produk, Gaya..., Sayid Abdul Khamid, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2024



ii 

 

HALAMAN PERSETUJUAN 

 

Atribut Produk, Gaya Hidup, Dan Citra Merek Terhadap Keputusan 

Pembelian Brand Hijab Rabbani Di Purwokerto 

(Studi Pada Mahasiswa Perguruan Tinggi di Purwokerto) 

 

 

 

 

 

SKRIPSI 

 

Sayid Abdul Khamid 

1702010152 

 

 

Diperiksa dan disetujui oleh: 

Pembimbing 

 

 

 

Arini Hidayah, SE.,M.Si 

NIK. 2160341 

 

  

Atribut Produk, Gaya..., Sayid Abdul Khamid, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2024



iii 

 

HALAMAN PENGESAHAN 

 

Skripsi yang diajukan oleh: 

Nama   : Sayid abdul Khamid 

NIM   : 1702010152 

Program Studi  : Manajemen 

Fakultas  : Ekonomi dan Bisnis 

Perguruan Tinggi : Universitas Muhammadiyah Purwokerto 

Judul : Atribut Produk, Gaya Hidup, dan Citra  Merek 

Terhadap Keputusan Pembelian Brand Hijab 

Rabbani Di Purwokerto  (Study Pada Mahasiswa 

Perguruan Tinggi di Purwokerto) 

Telah berhasil dipertahankan dihadapan Dewan Penguji dan diterima sebagai 

bagian persyaratan yang diperlukan untuk memperoleh gelar Sarjana Manajemen 

(S.M) pada Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas 

Muhammadiyah Purwokerto. 

 

DEWAN PENGUJI 

Ketua        : Arini Hidayah, S.E.,M.Si.    (           ) 

 

Anggota 1  : Dra. Tri Septin Muji R,S.E., M.Si.    (           ) 

 

Anggota 2  : Purnadi, S.E., M.Si.                                    (                  ) 

 

Ditetapkan di Purwokerto 

Tanggal : 08 Agustus 2024 

 

Mengetahui, 

Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

 

 

Assoc. Prof. Dr. Naelati Tubastuvi, S.E., M.Si. 

NIK. 2160187 

Atribut Produk, Gaya..., Sayid Abdul Khamid, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2024



iv 

 

HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS 

 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini: 

Nama   : Sayid Abdul Khamid 

NIM   : 1702010152 

Program Studi  : Manajemen 

Fakultas  : Ekonomi dan Bisnis 

Perguruan Tinggi : Universitas Muhammadiyah Purwokerto 

Menyatakan dengan sebenar – benarnya bahwa skripsi ini adalah hasil karya saya 

dan semua sumber pihak yang dikutip maupun rujukan telah saya nyatakan 

dengan benar serta bukan hasil penjiplakan dari karya orang lain. 

Demikiain pernyataan ini saya buat dan apabila kelak dikemudian hari terbukti 

ada unsur penjiplakan, saya bersedia mempertanggungjawabkan sesuai dengan 

ketentuan yang berlaku. 

 

Purwokerto, 08 Agustus 2024 

Yang membuat pernyataan 

 

 

 

 

          Sayid Abdul Khamid 

 

 

  

Atribut Produk, Gaya..., Sayid Abdul Khamid, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2024



v 

 

HALAMAN PERNYATAN PERSETUJUAN PUBLIKASI SKRIPSI 

UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS 

sebagai sivitas akademika Universitas Muhammadiyah Purwokerto dan demi 

pengembangan ilmu pengetahaun, saya yang bertanda tangan dibawah ini: 

Nama   : Sayid Abdul Khamid 

NIM   : 1702010152 

Program Studi  : Manajemen 

Fakultas  : Ekonomi dan Bisnis 

Perguruan Tinggi : Universitas Muhammadiyah Purwokerto 

Jenis Karya  : Skripsi 

Meyetujui untuk memberikan Hak Bebas Royalti Nonekslusif (Non-Exclusive 

Royalty-Free Right) kepada Universitas Muhammadiyah Purwokerto atas karya 

ilmiah saya yang berjudul: 

Atribut Produk, Gaya Hidup, Dan Citra Merek Terhadap Keputusan 

Pembelian Brand Hijab Rabbani Di Purwokerto (Study Pada Mahasiswa 

Perguruan Tinggi  di Purwokerto) 

Beserta perangkat yang ada (jika diperlukan). Dengan Hak Bebas Royalti 

Noneksklusif ini Universitas Muhammadiyah Purwokerto berhak menyimpan, 

mengalih media/mengalih formatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan data 

(database), merawat, dan mempublikasikan tugas akhir saya dengan tetap 

mencantumkan nama saya sebagai penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak 

Cipta. 

Pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya. 

Dibuat di: Purwokerto 

Pada tanggal: 08 Agustus 2024 

        Yang menyatakan, 

 

 

 

Sayid Abdul Khamid 

 

Atribut Produk, Gaya..., Sayid Abdul Khamid, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2024



vi 

 

MOTTO 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

(Q.S Al-Baqarah, 2:286) 

 

“Ambilah Kebaikan dari Apa yang Dikatakan, Jangan Melihat Siapa yang 

Mengatakan” 

(Nabi Muhammad SAW) 

 

“Apa yang melewatkanku tidak akan pernah menjadi takdirku, dan apa yang 

ditakdirkan untukku tidak akan pernah melewatkanku” 

(Umar Bin Khattab) 

 

“PENGETAHUAN YANG BAIK ADALAH YANG MEMBERI MANFAAT, 

BUKAN HANYA DIINGAT” 
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ABSTRAK 

 

PENGARUH ATRIBUT PRODUK, GAYA HIDUP, DAN CITRA MEREK 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN BRAND HIJAB RABBANI DI 

PURWOKERTO 

(Studi Pada Mahasiswa Perguruan Tinggi di Purwokerto) 

 

Oleh: 

SAYID ABDUL KHSMID 

1702010152 

 

Keputusan pembelian pembelian sering dilakukan oleh konsumen berdasarkan 

keinginan dan kebutuhannya. Faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian 

adalah atribut produk. Atribut produk merupakan unsur-unsur produk yang 

dipandang penting oleh konsumen dan dijadikan dasar pengambilan keputusan 

pembelian. Faktor lain yang memperngaruhi keputusan pembelian adalah gaya 

hidup. Gaya hidup adalah pola hidup seseorang di dunia yang diekspresikan 

dalam aktivitas, minat, dan opininya Faktor lain yang sangat diperhatikan oleh 

konsumen adalah brand image. Brand image merupakan hal utama yang paling 

sering dilihat oleh konsumen dalam mempengaruhi keputusan pembelian. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif yang berbentuk asosiatif yang 

bertujuan untuk mengetahui pengaruh atribut produk, gaya hidup, dan citra merek 

terhadap keputusan pembelian brand hijab Rabbani. Sampel dalam penelitian ini 

menggunakan purposive sampling dengan jumlah 120 sampel yang terdiri dari 55 

mahasiswa Unsoed, 35 Mahasiswa UMP, dan 30 mahasiswa IAIN Purwokerto. 

Analisis yang digunakan adalah regresi linier berganda yang diolah menggunakan 

SPSS. 

Hasil penelitian ini menunjukkan Atribut produk, gaya hidup, dan citra merek 

berpengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian brand hijab Rabbani 

pada mahasiswa perguruan tinggi di Purwokerto, ini dibuktikan dengan nilai 

Fhitung = 27,406 > Ftabel = 2,68. Atribut produk berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian brand hijab Rabbani pada mahasiswa perguruan 

tinggi di Purwokerto. Hal ini dibuktikan dari nilai thitung = 4,967 > ttabel =1,65810. 

Terdapat pengaruh positif dan signifikan gaya hidup terhadap keputusan 

pembelian pada brand hijab Rabbani pada mahasiswa perguruan tinggi di 

Purwokerto. Hal ini dibuktikan dari nilai thitung = 2,474 > ttabel =1,65810. Dan Citra 

merek mempunyai pengaruh yang positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian pada brand hijab Rabbani pada mahasiswa perguruan tinggi di 

Purwokerto. Hal ini dibuktikan dari nilai thitung = 5.108 > ttabel =1,65810. Dengan 

besar pengaruh Adjustmen R Squared sebesar 40%. 

Kata Kunci: Atribut Produk, Gaya Hidup, Citra Merek, dan Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

 

THE INFLUENCE OF PRODUCT ATTRIBUTES, LIFESTYLE, AND 

BRAND IMAGE ON PURCHASE DECISIONS OF RABBANI HIJAB 

BRAND IN PURWOKERTO 

(Study on Higher Education Students in Purwokerto) 

 

By: 

SAYID ABDUL KHSMID 

1702010152 

 

Purchase decisions are often made by consumers based on their wants and needs. 

Factors that influence purchasing decisions are product attributes. Product 

attributes are product elements that are considered important by consumers and 

are used as the basis for making purchasing decisions. Another factor that 

influences purchasing decisions is lifestyle. Lifestyle is a person's way of life in 

the world which is expressed in their activities, interests, and opinions. Another 

factor that consumers pay close attention to is brand image. Brand image is the 

main thing that is most often seen by consumers in influencing purchasing 

decisions. 

This study uses a quantitative method in the form of associative which aims to 

determine the effect of product attributes, lifestyle, and brand image on 

purchasing decisions for the Rabbani hijab brand. The sample in this study used 

purposive sampling with a total of 120 samples consisting of 55 Unsoed students, 

35 UMP students, and 30 students of IAIN Purwokerto. The analysis used is 

multiple linear regression processed using SPSS. 

The results of this study indicate that product attributes, lifestyle, and brand 

image simultaneously influence purchasing decisions for the Rabbani hijab brand 

for college students in Purwokerto, this is evidenced by the value Fvalue = 27,406 

> Ftable = 2,68. Product attributes have a positive and significant effect on 

purchasing decisions for the Rabbani hijab brand for university students in 

Purwokerto. This is evidenced by the value tvalue = 4,967 > ttable =1,65810. There 

is a positive and significant influence of lifestyle on purchasing decisions on the 

Rabbani hijab brand for college students in Purwokerto. This is evidenced by the 

value tvalue = 2,474 > ttable =1,65810. And brand image has a positive and 

significant influence on purchasing decisions on the Rabbani hijab brand for 

college students in Purwokerto. This is evidenced by the value nilai tvalue = 5.108 

> ttable =1,65810. With a large influence of Adjustment R Squared of 40%. 

Keywords: Product Attributes, Lifestyle, Brand Image, and Purchase Decision 
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