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RINGKASAN

Mahfudz Rifai. 1704010017. Progam Studi Agribisnis Fakultas Pertanian
Dan Perikanan Universitas Muhammadiyah Purwokerto. Dengan Judul Skripsi,
“Strategi Pemasaran Bonsai di Desa Kembaran, Banyumas”. Dibimbing oleh
Watemin, SP., MP. dan Pujiati Utami, SP., MP.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui profil petani bonsai, mengetahui
permasalahan bonsai, dan mengetahui strategi pemasaran bonsai di Desa Sambeng
Kulon Kecamatan Kembaran Kabupaten Banyumas. Penelitian ini menggunakan
metode studi kasus (case study) yaitu penelitian yang dilakukan dengan meliat
langsung ke lapangan, karena studi kasus merupakan metode yang menjelaskan
jenis penelitian mengenai suatu objek suatu tempat yang belum tentu sama dengan
daerah lain. Penentuan dan pengambilan sample dalam penelitian ini dilakukan
dengan mengguanakan sampel jenuh. Jumlah sampel yang diambil dalam
penelitian ini ditetapkan sebanyak 15 responden. Analisis data yang digunakan
yaitu menggunakan analisis SWOT.

Hasil penelitian menunjukan bahwa profil petani bonsai di Desa Sambeng Kulon
dilihat dari beberapa aspek antaranya adalah umur, tingkat pendidikan, jumlah
pengelolaan dan lama usaha bonsai. Mayoritas petani bonsai memiliki pendidikan
yang beragam sebanyak 2 orang atau 14% petani bonsai pendidikan SD, 5 orang
atau 33% petani bonsai pendidikan SMP, 5 orang atau 33% petani bonsai
pendidikan SMA, ditingkatan Diploma (D1/D2/D3) sebanyak 1 orang atau 7%,

dan sebanyak 2 orang atau 13% menempuh pendidikan sampai dengan tingkat
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Strata (S1/S2/S3). Lama usaha bonsai 2-14 tahun terdapat 14 orang atau 93%,dan
yang 15-24 tahun terdapat 1 orang atau 7% petani bonsai dari 15 petani bonsai.
Permasalahan utama pemasaran Bonsai di Desa Sambeng Kulon Kecamatan
Kembaran Kabupaten Banyumas meliputi kurangnya akses terhadap pasar yang
lebih luas, keterbatasan dalam promosi dan branding produk, serta persaingan
harga yang ketat. Solusinya meliputi peningkatan kemampuan petani dalam hal
pemasaran digital, pengembangan kerjasama dengan komunitas bonsai regional,
serta diversifikasi saluran penjualan melalui platform e-commerce dan media
sosial. Strategi pemasaran bonsai di Desa Sambeng Kulon sesuai hasil analisis
penelitian berada pada kuadran | atau dapat diuraikan sebagai berikut :
a. Meningkatkan kualitas dan memperluas jaringan
b. Mencari relasi sebanyak-banyaknya serta menjaga kepercayaan baik
dengan pedagang, distributor, dan semua pihak.
C. Meningkatkan inovasi serta variansi dalam upaya mengembangkan produk.
d. Menjaga standar kualitas serta mengembangkan seni bonsai agar lebih
menarik para pecinta tanaman bonsai.

Kata kunci : Bonsai, Strategi Pemasaran, Pemasaran, Analisis SWOT
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SUMMARY

Mahfudz Rifai. 1704010017. Agribusiness Study Program, Faculty of
Agriculture and Fisheries, Muhammadiyah University, Purwokerto. With the
thesis title, "Bonsai Marketing Strategy in Kembaran Village, Banyumas".
Supervised by Watemin, SP., MP. and Pujiati Utami, SP., MP.

This research aims to find out the profile of bonsai farmers, find out bonsai
problems, and find out bonsai marketing strategies in Sambeng Kulon Village,
Kembaran District, Banyumas Regency. This research uses a case study method,
namely research carried out by looking directly at the field, because a case study
is a method that explains the type of research regarding an object in a place that is
not necessarily the same as in other areas. Determination and sampling in this
research was carried out using saturated samples. The number of samples taken in
this research was set at 15 respondents. The data analysis used is SWOT analysis.
The results of the research show that the profile of bonsai farmers in Sambeng
Kulon Village is seen from several aspects including age, education level, number
of management and length of bonsai business. the majority of bonsai farmers have
a variety of education, 2 people or 14% of bonsai farmers have elementary school
education, 5 people or 33% of bonsai farmers have junior high school education, 5
people or 33% of bonsai farmers have high school education, at Diploma level
(D1/D2/D3) as many as 1 people or 7%, and as many as 2 people or 13% of
educational journeys up to Strata level (S1/Masters/S3). There are 14 people or
93% of the bonsai business with a bonsai business duration of 2-14 years, and 1

person or 7% of the 15 bonsai farmers are 15-24 years old.
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The main problems with Bonsai marketing in Sambeng Kulon Village, Kembaran

District, Banyumas Regency include lack of access to a wider market, limitations

in product promotion and branding, and tight price competition. The solution

includes increasing farmers' capabilities in digital marketing, developing

cooperation with regional bonsai communities, as well as diversifying sales

channels through e-commerce platforms and social media. The bonsai marketing

strategy in Sambeng Kulon Village according to the results of the research

analysis is in quadrant I or can be described as follows:

a.

b.

Improving quality and expanding the network.

Looking for as many relationships as possible and maintaining good trust
with traders, distributors and all parties.

Increasing innovation and variance in efforts to develop products.

Maintain quality standards and develop the art of bonsai to make it more

attractive to bonsai plant lovers.

Keywords: Bonsai, Marketing Strategy, Marketing, SWOT Analysis
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