
 

PENGARUH LABELISASI HALAL, KUALITAS PRODUK, CITRA MEREK & 

PERSEPSI HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN  

KAF FRIED CHICKEN 

(Studi pada Mahasiswa Universitas Muhammadiyah Purwokerto)  

 

  

 

  

 

 

 

 

 

SKRIPSI  

 

 

FANDY LUCKY RIZALDI  

 2002010389  

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN  

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS  

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PURWOKERTO  

2024 

Pengaruh Labelisasi Halal..., Fandy Lucky Rizaldi, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2024



ii 

 

PENGARUH LABELISASI HALAL, KUALITAS PRODUK, CITRA MEREK & 

PERSEPSI HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN  

KAF FRIED CHICKEN 

(Studi pada Mahasiswa Universitas Muhammadiyah Purwokerto) 

 

 

  

 

 

 

 

 

SKRIPSI  

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Manajemen  

  

FANDY LUCKY RIZALDI  

 2002010389  

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN  

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS  

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PURWOKERTO  

2024 

  

  

  

  

  

Pengaruh Labelisasi Halal..., Fandy Lucky Rizaldi, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2024



 

  

 

Pengaruh Labelisasi Halal..., Fandy Lucky Rizaldi, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2024



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pengaruh Labelisasi Halal..., Fandy Lucky Rizaldi, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2024



 

 

 

 

Pengaruh Labelisasi Halal..., Fandy Lucky Rizaldi, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2024



vi 

 

MOTTO 

   

Allah tidak mengatakan hidup ini mudah, tetapi Allah berjanji, bahwa 

sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. 

(QS. Al-Insyiroh : 5-6) 

 

“Tidak ada mimpi yang gagal, yang ada hanyala mimpi yang tertunda.  

Cuma sekiranya kalau teman-teman merasa gagal dalam mencapai mimpi,  

jangan khawatir, mimpi-mimpi lain bisa diciptakan.” 

(Windah Basudara) 

 

“Orang tua di rumah menantikan kepulanganmu dengan harapan yang besar, jadi 

jangan buat mereka kecewa. Tahanlah keluh kesahmu karena kelelahanmu tidak 

sebanding dengan perjuangan mereka dalam membesarkanmu.” 

(Fandy Lucky Rizaldi) 
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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh labelisasi halal, 

kualitas produk, citra merek, dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian pada 

KAF Fried Chicken. Populasi dari penelitian ini adalah mahasiswa Universitas 

Muhammadiyah Purwokerto. Metode pengambilan sampel yang digunakan adalah 

purposive sampling dengan jumlah sampel 110 dengan ada beberapa kriteria yang 

telah ditentukan. Kriteria tersebut seperti konsumen sudah pernah melakukukan 

pembelian KAF Fried Chicken lebih dari 1 kali. Hasil pada analisis regresi 

menunjukkan labelisasi halal berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan 

pembelian, kualitas produk tidak berpengaruh dan tidak signifikan terhadap 

keputusan pembelian, citra merek berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan 

pembelian, dan persepsi harga tidak berpengaruh dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. 

Kata kunci: labelisasi halal, kualitas produk, citra merek, persepsi harga, dan 

keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

The purpose of this study is to analyze the effect of halal labeling, product 

quality, brand image, and price perception on purchasing decisions for KAF Fried 

Chicken. The population of this study consists of students of Universitas 

Muhammadiyah Purwokerto. The sampling method used is purposive sampling with 

a sample size of 110, based on several predetermined criteria, such as consumers 

who have made more than one purchase of KAF Fried Chicken. The results of 

regression analysis show that halal labeling has a positive and significant effect on 

purchasing decisions, product quality has no effect and not significant effect on 

purchasing decisions, brand image has a positive and significant effect on 

purchasing decisions, and price perception has no effect and significant effect on 

purchasing decisions.  

Keywords: halal labeling, product quality, brand image, price perception, and 

purchasing decisions.
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