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Yordania Jati (2024), “Analisis Efisiensi Pemasaran Pengrajin Kue Nopia Mino 

(Studi Kasus : Desa Pekunden Kecamatan Banyumas Kabupaten Banyumas)” 

Pembimbing : Sulistyani Budiningsih, S.P.,M.P dan Watemin, S.P.,M.P 

 

RINGKASAN 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pola saluran pemasaran, margin 

pemasaran, biaya pemasaran, keuntungan pemasaran dan efisiensi pemasaran 

yang ada  di Kampoeng Nopia Mino Desa Pekunden, Kecamatan Banyumas, 

Kabupaten Banyumas. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini 

menggunakan metode yang dianalisis secara deskriptif kualitatif dan deskriptif 

kuantitatif. Penelitian ini dilaksanakan di Kampoeng Nopia Mino Desa Pekunden, 

Kecamatan Banyumas, Kabupaten Banyumas pada bulan Mei sampai dengan 

bulan Juli 2023. Data yang digunakan pada penelitian ini yaitu data primer dan 

data sekunder dengan pengambilan sample menggunakan teknik purposive 

sampling dengan populasi 21 pengrajin, 5 pedagang besar dan 10 pengecer. 

Berdasarkan penelitian tersebut, hasil penelitian menunjukkan bahwa  pola saluran 

pemasaran yaitu dua saluran pemasaran dimana pengrajin menjual Nopia Mino 

kepada pengecer secara langsung, sedangkan pola pemasaran II yaitu pengrajin 

menjual Nopia Mino kepada pedagang besar kemudian pedagang besar 

menjualnya kembali kepada pengecer. Margin pemasaran diperoleh  margin 

pemasaran tertinggi pada saluran pemasaran I dimana pengecer memiliki margin 

(Rp. 25.000/kg) dan  lembaga pemasaran yang memiliki margin pemasaran 

terkecil pada saluran pemasaran II dimana pedagang besar memiliki margin 

(Rp.2.000/kg). Biaya pemasaran yang dikeluarkan pada saluran pemasaran II 

memiliki biaya tertinggi yaitu sebesar (Rp. 13.500/kg) dan biaya pemasaran 

terendah pada saluran I  yaitu sebesar (Rp. 11.250/kg) dan keuntungan pemasaran 

diperoleh pada saluran pemasaran I memiliki keuntungan tertinggi yaitu sebesar 

Rp 18.750/kg, dan keuntungan paling terendah pada saluran pemasaran II  yaitu 

sebesar Rp. 16.400/kg  dan efisiensi pemasaran  Nopia Mino Desa Pekunden 

Kecamatan Banyumas Kabupaten Banyumas terdapat pada saluran pemasaran I 

yaitu sebesar 15,8% . 

 

Kata kunci : Pola, Biaya, Margin, Efisiensi Pemasaran  
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Yordania Jati (2024), “Analysis of Marketing Efficiency of Nopia Mino Cake 

Craftsmen (Case Study: Pekunden Village, Banyumas District, Banyumas 

Regency” 

Pembimbing : Sulistyani Budiningsih, S.P.,M.P dan Watemin, S.P.,M.P 

 

SUMMARY 

 

This study aimed to identify the marketing channel patterns, margins, costs, 

profits, and efficiency in Kampoeng Nopia Mino, Pekunden Village, Banyumas 

District, Banyumas Regency. The research employed both descriptive qualitative 

and descriptive quantitative methods. The study was conducted in Kampoeng 

Nopia Mino, from May to July 2023. The data utilized in this research included 

primary and secondary data, with samples collected using purposive sampling 

techniques. The population consisted of 21 artisans, five wholesalers, and ten 

retailers. The findings indicated two marketing channel patterns: Marketing 

Channel I: Artisans sell Nopia Mino directly to retailers, and Marketing Channel 

II: Artisans sell Nopia Mino to wholesalers, who then resell it to retailers. The 

highest marketing margin was discovered in Marketing Channel I, where retailers 

obtained a margin of Rp. 25,000/kg, while the smallest margin was available in 

Marketing Channel II, where wholesalers showed a margin of Rp. 2,000/kg. The 

marketing costs were highest in Marketing Channel II at Rp. 13,500/kg and lowest 

in Marketing Channel I at Rp. 11,250/kg. The highest marketing profit was also in 

Marketing Channel I, at Rp. 18,750/kg, while the lowest profit was in Marketing 

Channel II, at Rp. 16,400/kg. The marketing efficiency of Nopia Mino in Pekunden 

Village, Banyumas District, Banyumas Regency, was revealed to be highest in 

Marketing Channel I, with an efficiency rate of 15.8%.  

 

Keywords: Patterns, Cost, Margins, Marketing Efficiency  
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