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MOTTO 
 

                                     
 

“So truly where there is hardship there as also ease…” 

(Al-Insyirah:5) 
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ABSTRACT 

 
Nursyaindah, Enji, 2009010008: Campaign on Homosexuality Acceptances 
Represented in the Philippines Advertisements: “Be Proud. Be You” and “How 
Long Can You Keep a Secret?”. Undergraduate Thesis for Sarjana Sastra Degree, 
English Department, Faculty of Cultural Sciences and Communication, 
Universitas Muhammadiyah Purwokerto.  
 
This research aims to identify and explore the various forms of acceptance 
towards individuals with homosexual orientation as represented in two 
advertisements from the Philippines. In conducting this research, the 
researcher applied Roland Barthes' semiotic theory, specifically focusing on 
denotation, connotation, and myth, to analyze elements such as color, 
expression, and gesture in the advertisements. Additionally, Michel Foucault's 
theory of homosexuality was utilized to provide a broader understanding of the 
cultural and social contexts surrounding the representation of homosexuality. 
From the analysis, the researcher found that there are three forms of 
acceptance of homosexuality depicted in the two advertisements: hug, smile, 
and support. 

 
Keywords: homosexuality, Philippines, semiotic, advertisement 
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INTISARI 

Nursyaindah, Enji, 2009010008: Kampanye Penerimaan Homoseksualitas yang 
Direpresentasikan dalam Iklan di Filipina: “Be Proud. Be You” dan “How Long 
Can You Keep a Secret?”. Skripsi. untuk memperoleh gelar Sarjana Sastra, Program 
Studi Sastra Inggris, Fakultas Ilmu Budaya dan Komunikasi, Universitas 
Muhammadiyah Purwokerto. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi dan mengeksplorasi berbagai 
bentuk penerimaan terhadap individu dengan orientasi homoseksual yang 
direpresentasikan dalam dua iklan dari Filipina. Dalam melakukan penelitian ini, 
peneliti menerapkan teori semiotika Roland Barthes khususnya berfokus pada 
denotasi, konotasi, dan mitos, untuk menganalisis elemen-elemen seperti 
warna, ekspresi, dan gerak tubuh dalam iklan. Selain itu, teori Michel Foucault 
tentang homoseksualitas digunakan untuk memberikan pemahaman yang lebih 
luas tentang konteks budaya dan sosial yang melingkupi representasi 
homoseksualitas. Dari hasil analisis, peneliti menemukan bahwa ada tiga 
bentuk penerimaan terhadap homoseksualitas yang digambarkan dalam kedua 
iklan tersebut, yaitu pelukan, senyuman, dan dukungan. 

 
Kata Kunci: homosexual, Filipina, semiotic, iklan
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