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ABSTRAK 
 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui pengaruh label halal, iklan, dan brand 

image terhadap keputusan pembelian Wardah Colorfit Velvet Matte Lip Mousse. 

Pemilihan sampel pada penelitian ini menggunakan quota sampling. Sampel 

penelitian ini sebanyak 130 responden. Jenis penelitian yang digunakan dalam 

penelitian ini yaitu penelitian kuantitatif dengan menggunakan data primer. 

Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu uji regresi linear 

berganda. Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial 

variabel label halal, iklan dan brand image berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Keputusan pembelian. 

 

Kata kunci : Brand Image, Iklan, Keputusan Pembelian, Label Halal. 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this study was to determine the effect of halal labels, advertising, 

and brand image on purchasing decisions for Wardah Colorfit Velvet Matte Lip 

Mousse. The sample selection in this study used quota sampling. The sample of 

this study was 130 respondents. The type of research used in this research is 

quantitative research using primary data. The data analysis method used in this 

research is the multiple linear regression test. Based on the results of the study, 

shows that partially the halal labels, advertising, and brand image variables have 

a positive and significant effect on purchasing decisions. 

 

Keywords : Advertising, Brand Image, Halal Labels, Purchase Decision. 
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