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lagi rasa sabar itu. Semua yang kau investasikan untuk menjadi dirimu serupa
yvang kau impikan, mungkun tidak akan selalu berjalan lancar. Tapi gelombang-

’

gelombang itu yang bisa kau ceritakan nantinya.’

(Boy Candra)

“ Saya kuliah untuk kedua orang tua saya, saya sukses untuk kedua orang tua
saya, saya bertahan sampai sekarang ini juga karena kedua orang tua saya. Jadi
semua yang sedang saya perjuangkan sekarang ini untuk kedua orang tua saya
dan saya hanya ingin kedua orang tua saya tersenyum ketika melihat anak

>

perempuan pertamanya berhasil mewujudkan harapannya.’

-SKRIPSI-
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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui pengaruh label halal, iklan, dan brand
image terhadap keputusan pembelian Wardah Colorfit Velvet Matte Lip Mousse.
Pemilihan sampel pada penelitian ini menggunakan quota sampling. Sampel
penelitian ini sebanyak 130 responden. Jenis penelitian yang digunakan dalam
penelitian ini yaitu penelitian kuantitatif dengan menggunakan data primer.
Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu uji regresi linear
berganda. Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial
variabel label halal, iklan dan brand image berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Keputusan pembelian.

Kata kunci : Brand Image, 1klan, Keputusan Pembelian, Label Halal.
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THE INFLUENCE OF HALAL LABELS, ADVERTISING, AND BRAND
IMAGE ON PURCHASING DECISIONS WARDAH COLORFIT VELVET
MATTE LIP MOUSSE

(Study on students of Muhammadiyah Purwokerto University)
Ivani Rahayu', Arini Hidayah2

Management Study Program, Faculty of Economics and Business ©V @

University of Muhammadiyah Purwokerto
1ivanirahavuSl@gmail.com
2arinihidavah77@gmail.com

ABSTRACT

The purpose of this study was to determine the effect of halal labels, advertising,
and brand image on purchasing decisions for Wardah Colorfit Velvet Matte Lip
Mousse. The sample selection in this study used quota sampling. The sample of
this study was 130 respondents. The type of research used in this research is
quantitative research using primary data. The data analysis method used in this
research is the multiple linear regression test. Based on the results of the study,
shows that partially the halal labels, advertising, and brand image variables have
a positive and significant effect on purchasing decisions.

Keywords : Advertising, Brand Image, Halal Labels, Purchase Decision.
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