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MOTTO

Akan ada satu masa dalam hidup seseorang meresahkan satu persoalan, yang seakan-
akan beban berat dipikul sampai merasa kesulitan dari ujung kepala sampai ujung
kaki siapapun itu. Kalau ada yang sedang merasakan itu yakinlah kata Allah pada saat
itu Allah sedang mengangkat derajatnya dan meningkatkan kualitas hidupnya untuk
mencapai suatu istimewa yang belum pernah diraih.

“Allah tidak akan membebani seseorang, melainkan sesuai dengan kesanggupannya”™
(Q.5 Al-Bagarah:286)

“Allah tidak mengatakan hidup ini mudah, tetapi Allah berjanji bahwa Allah
sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan™

(Q.5 Al-Insyirah 5-6)

“It will pass, everything you’ve gone through it will pass”
(Rachel Vennya)
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PENGARUH LABEL HALAL, BRAND IMAGE, DAN
KUALITAS PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
PRODUK SKINCARE WARDAH
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Universitas Muhammadiyah Purwokerto

1 cintyapermatalé@gmail.com
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis apakah label halal, brand
image, dan kualitas produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian
produk skincare Wardah. mahasiswa di Universitas Muhammadiyah
Purwokerto yang pernah membeli skincare Wardah. Berdasarkan kriteria
terdapat sejujmlah 100 responden. Teknik analisi data yang digunakan
adalah regresi linier berganda. Hasil analisis menunjukkan bahwa secara
parsial label halal dan kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian produk skincare Wardah. Sedangkan
brand image tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian.

Kata kunci : Label Halal, Band Image, Kualitas Produk, Keputusan
Pembelian
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THE INFLUENCE OF THE HALAL LABEL, BRAND IMAGE, AND PRODUCT
QUALITY ON THE DECISION TO PURCHASE WARDAH SKINCARE PRODUCTS

Cintya Permata’, Arini Hidayah?

Management Study Program, Faculty of Economics and Business

University of Muhammadiyah Purwokerto

!cintyapermatal6@gmail.com

2arinihidavah77@email.com

ABSTRACT

This research aims to analyze whether the halal 1abel, brand image and produet quality influence
the decision to purchase Wardah skincare products. student at Purwokerto Muhammadiyah
University who once bought Wardah skincare. Based on the criteria there were 100 respondents.
The data analysis technique used is multiple linear regression. The results of the analysis show that

el halal 1atal A + al e r st A 5 + nffant st oaino
pai L}auj the halal label and B oduet Guadlty have'a posiave and cméhiﬂlcaﬂx CIxClt O purCiiasing

decisions for Wardah skin care products. Meanwhile, brand image does not have a positive and
significant effect on purchasing decisions.

Purchase Decision
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