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MOTTO  

 

 

 

 Akan ada satu masa dalam hidup seseorang meresahkan satu persoalan, yang seakan-

akan beban berat dipikul sampai merasa kesulitan dari ujung kepala sampai ujung 

kaki siapapun itu. Kalau ada yang sedang merasakan itu yakinlah kata Allah pada saat 

itu Allah sedang mengangkat derajatnya dan meningkatkan kualitas hidupnya untuk 

mencapai suatu istimewa yang belum pernah diraih. 

“ Allah tidak akan membebani seseorang, melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

(Q.S Al-Baqarah:286) 

“Allah tidak mengatakan hidup ini mudah, tetapi Allah berjanji bahwa Allah 

sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan” 

(Q.S Al-Insyirah 5-6) 

 

 

“It will pass, everything you’ve gone through it will pass” 

(Rachel Vennya) 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis apakah label halal, brand 

image, dan kualitas produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

produk skincare Wardah. mahasiswa di Universitas Muhammadiyah 

Purwokerto yang pernah membeli skincare Wardah. Berdasarkan kriteria 

terdapat sejujmlah 100 responden. Teknik analisi data yang digunakan 

adalah regresi linier berganda. Hasil analisis menunjukkan bahwa secara 

parsial label halal dan kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian produk skincare Wardah. Sedangkan 

brand image tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. 

 

 

Kata kunci : Label Halal, Band Image, Kualitas Produk, Keputusan 

Pembelian 
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