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Intan Rakhma Puspita (2024). Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap
Transaksi Pembelian Cabai Merah (Capsicum annuum L.) Pada Konsumen
Di Pasar Segamas Purbalingga. Dibawah bimbingan Pujiati Utami, S.P., M.P dan
Prof. Dr. Ir. Dumasari, M.Si

ABSTRAK

Penelitian ini dilaksanakan di Pasar Segamas Purbalingga. Penelitian
dilakukan dari bulan Februari-Juni 2024. Penelitian ini bertujuan untuk : 1)
Mengidentifikasi karakteristik sosial ekonomi konsumen cabai merah di Pasar
Segamas Purbalingga. 2) Mengidentifikasi kondisi bauran pemasaran pada
komoditas cabai merah di Pasar Segamas Purbalingga. 3) Menganalisis pengaruh
bauran pemasaran (produk, harga, tempat serta promosi) terhadap transaksi
pembelian cabai merah pada konsumen di Pasar Segamas Purbalingga.

Metode yang digunakan dalam penelitian adalah metode studi kasus. Data
yang digunakan data primer dan data sekunder. Pengambilan sampel
menggunakan teknik Non probability Sampling dengan metode Accidental
Sampling. Responden adalah konsumen yang sedang membeli cabai merah di
Pasar Segamas Purbalingga dan bertemu dengan peneliti secara kebetulan dan
dianggap memenuhi syarat sebagai sumber data, dengan jumlah sampel sebanyak
50 responden.

Hasil penelitian menyimpulkan bahwa karakteristik konsumen cabai
merah di Pasar Segamas Purbalingga di dominasi oleh perempuan, berusia 37-48,
status sudah menikah, memiliki pendidikan terakhir Sd, responden didominasi
oleh Ibu rumah tangga, memiliki pendapatan lebih 1.000.000 — 2.000.000 dan
freekuensi pembelian > 3 kali. Kondisi bauran pemasaran (produk, harga, tempat,
dan promosi) pada komoditas cabai merah di Pasar Segamas Purbalingga
memiliki kondisi yang baik. Hasil analisis menunjukkan bahwa bauran pemasaran
berpengaruh signifikan terhadap Transaksi Pembelian Cabai Merah di Pasar
Segamas Purbalingga. Hal ini ditunjukkan dari hasil uji F (Simultan) bauran
pemasaran berpengaruh secara bersama-sama (simultan) terhadap Transaksi
Pembelian Cabai Merah di Pasar Segamas Purbalingga ditunjukkan dari hasil F
hitung sebesar 164,499 > F tabel sebesar 2,58 dengan tingkat signifikansi 0,000 <
0,05, serta hasil uji t (parsial) bauran pemasaran berpengaruh secara terpisah
(parsial) terhadap Transaksi Pembelian Cabai Merah  di Pasar Segamas
Purbalingga ditunjukkan dari hasil uji t (parsial), dengan nilai perbandingan 0,000
<0,05.

Kata Kunci : Produk, Harga, Tempat, Promosi, Transaksi Pembeli
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Intan Rakhma Puspita (2024). The Effect of Marketing Mix on Red Chili Pepper
(Capsicum annuum L.) Purchase Transactions among Consumers at Segamas
Market, Purbalingga. Under the guidance of Pujiati Utami, S.P., M.P and Prof.
Dr. Ir. Dumasari, M.Si

ABSTRACT

This study was conducted at Segamas Market in Purbalingga from
February to June 2024. The study aimed: 1) to identify the soclo-economic
characteristics of red chili pepper consumers at Segamas Market, Purbalingga;
2) to assess the condition of the marketing mix for red chili pepper commodities at
Segamas Market, Purbalingga; and 3) to anal

yse the effect of the marketing mix (product, price, place, and promotion)
on red chili pepper purchase transactions among consumers at Segamas Market,
Purbalingga.

Method: This study employed a case study approach, utilizing primary and
secondary data. The sample was selected using a non-probability sampling
technique with an accidental sampling method. The respondents were consumers
purchasing red chili peppers at Segamas Market and met the researcher by
chance, being considered suitable as data sources. The sample size consisted of
50 respondents.

Results: The study revealed that the characteristics of red chili pepper
consumers at Segamas Market, Purbalingga, were predominantly female, aged
between 37-48 years, married, with the majority having completed primary
education. Most respondents were housewives with an income between IDR
1,000,000 to IDR 2,000,000, and they purchased red chili peppers three times per
month. The condition of the marketing mix (product, price, place, and promotion)
for red chili pepper commodities at Segamas Market, Purbalingga, wes
favourable. The analysis discovered that the marketing mix significantly affected
red chili pepper purchase transactions at Segamas Market, Purbalingga. It was
indicated by the results of the F-test (simultaneous) where the marketing mix was
found to have a simultaneous effect on red chili pepper purchase transactions,
with an F-calculated value of 164.499 compared to an F-table value of 2.58, at a
significance level of 0.00 0.05. additionally, the t-test (partial) results indicated
that each element of the marketing mix individually showed a significant effect on
red chili pepper purchase transactions, with a comparsion value of 0.000 0.05.

Keywords : Product, Price, Place, Promotion, Purchase Transaction
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