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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini adalah menganalisis Pengaruh Kualitas Produk, 

Cita Rasa, Promosi Dan Keragaman Menu Terhadap Keputusan Pembelian Pada 

Richeese Factory Purwokerto. Populasi penelitian ini adalah konsumen Richeese 

Factory Outlet Purwokerto. Metode pengambilan sampel yang digunakan adalah 

purposive sampling dengan jumlah 110 sampel dengan beberapa kriteria yang 

telah disyaratkan. Kuesioner digunakan sebagai alat pengumpul data. Hasil 

analisis regresi menunjukan kualitas produk tidak berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian, cita rasa tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian, 

promosi berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian, keragaman 

menu berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian.  

Kata kunci : Kualitas Produk, Cita Rasa, Promosi, Keragaman Menu dan 

Keputusan    Pembelian 
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ABSTRACT 

 The aim of this research is to analyze the influence of product quality, 

taste, promotion and menu diversity on purchasing decisions at Richeese Factory 

Purwokerto. The population of this research is consumers of Richeese Factory 

Outlet Purwokerto. The sampling method used was purposive sampling with a 

total of 110 samples with several required criteria. The questionnaire was used as 

a data collection tool. The results of the regression analysis show that product 

quality has no effect on purchasing decisions, taste has no effect on purchasing 

decisions, promotions have a significant effect on purchasing decisions, menu 

diversity has a significant effect on purchasing decisions. 

Keywords : Product quality, taste, promotion, menu diversity and buying decision 
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