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ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menjelaskan apakah pengaruh 

Brand Image, Brand Ambassador, dan Gaya Hidup Hedonisme terhadap Keputusan 

Pembelian di Marketplace Shopee pada Generasi Z. Penelitian ini merupakan 

penelitian survey dengan jumlah responen 120. Teknik Pengambilan Sampel inii 

menggunakan metode Purposive Sampling. Dengan metode analisis regresi berganda, 

dari hasil penelitian menunjukan bahwa Brand Image secara parsial berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Kemudian brand ambassador 

secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian.Sedangkan, gaya hidup hedonisme secara parsial tidak berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian. Penelitian ini dapat dimanfaatkan oleh perusahaan 

sebagai bahan masukan dan pertimbangan untuk meningkatkan branding perusahaan 

agar memiliki Brand Image yang baik dan dapat memotivasi konsumen untuk 

melakukan keputusan pembelian. 

 

Kata Kunci: Brand Image, Brand Ambassador, Gaya Hidup Hedonisme, dan 

Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 This research aims to test and explain the influence of Brand Image, Brand 

Ambassador, and Hedonistic Lifestyle on Purchase Decisions at Shopee Marketplace 

in Generation Z. This research adopts a survey approach with a sample of 120 

respondents. This sampling technique uses the Purposive Sampling method. Using the 

multiple linear regression analysis method, the research results indicate that Brand 

Image partially has a positive and significant effect on purchasing decisions. 

Furthermore, brand ambassador partially has a positive and significant effect on 

purchasing decisions. However, the hedonistic lifestyle partially has no effect and no 

significant on purchasing decisions. This research can be used by companies as input 

and consideration to improve company branding to have a good Brand Image and can 

motivate consumers to make purchasing decisions. 

 

Keywords: Brand Image, Brand Ambassador, Hedonic Lifestyle, Purchase Decision 
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