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ABSTRACT

Ramadhanti, Kyla Putri. 2009010033. 2024: PERSUASION OF BEAUTY
INDUSTRY: A Critical Analysis on the Ads of Korean and Indonesian Product.
Skripsi Sastra Inggris, Fakultas llmu Budaya dan Komunikasi, Universitas
Muhammadiyah Purwokerto.

This research examines beauty product advertisements from two brands from
different countries, namely Azarine from Indonesia and Dear, Klairs from South
Korea by analyzing from a Critical Discourse Analysis (CDA) perspective. The
purpose of this research is to find out how the two beauty product brands from two
different countries persuade buyers through advertisements. The research was
conducted by analyzing through Fairclough's three dimensional theory, namely
analysis in terms of linguistic elements, discursive practice and social practice. The
approach taken in this research is using qualitative. The data taken are advertising
posts from the official Instagram of Azarine and Dear, Klairs brands in 2023.
Researcher used the method of observation and data collection techniques using
documentation techniques. So the researcher observes the data that matches the
classification of the theory used, then download it from Instagram. The total data
used is 121, data from Azarine is 70 and Dear, Klairs is 50. The results of this in
terms of linguistic elements, Azarine emphasizes imperatives (30%), while Dear,
Klairs prioritizes engaging questions (34%) and positive adjective (41%). Then, in
terms of discursive practices Azarine relies heavily on puffery (17%) and emotive
language (17%), lacking scientific evidence (0%), while Dear, Klairs emphasizes
positive self-representation (50%) and provides scientific evidence (16%),
reflecting distinct communication strategies. Lastly, from social practices, Azarine
includes "beautiful Indonesia™ and “beautiful Korea"” while Dear, Klairs is

consistent with the image of natural Korean beauty.

Keywords: Critical Discourse Analysis CDA, Fairclough, Advertisements

viii
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INTISARI

Ramadhanti, Kyla Putri. 2009010033. 2024: PERSUASION OF BEAUTY
INDUSTRY: A Critical Analysis on the Ads of Korean and Indonesian Product.
Skripsi Sastra Inggris, Fakultas Ilmu Budaya dan Komunikasi, Universitas
Muhammadiyah Purwokerto.

Penelitian ini mengkaji iklan produk kecantikan dari dua brand yang berbeda negara
yaitu Azarine dari Indonesia dan Dear, Klairs dari Korea Selatan dengan
menganalisis dari perspektif Analisis Wacana Kritis (AWK). Tujuan dari penelitian
ini adalah untuk mengetahui bagaimana kedua merek produk kecantikan dari dua
negara yang berbeda tersebut membujuk pembeli melalui iklan. Penelitian
dilakukan dengan cara menganalisis melalui tiga dimensional teori milik Fairclough
yaitu analisis dari sisi elemen linguistik, praktik diskurisf dan praktik sosial.
Pendekatan yang dilakukan pada penelitian ini adalah menggunakan kualitatif. Data
yang diambil adalah postingan iklan dari Instagram resmi brand Azarine dan Dear,
Klairs pada tahun 2023. Peneliti menggunakan metode observasi dan teknik
pengumpulan datanya menggunakan teknik dokumentasi. Jadi, peneliti
mengobservasi data yang cocok sesuai klasifikasi teori yang digunakan, kemudian
mengunduhnya dari Instagram. Total data yang digunakan adalah 121, data dari
Azarine adalah 70 dan Dear, Klairs adalah 50. Hasil dari penelitian ini dalam hal
elemen linguistik, Azarine menekankan pada imperatif (30%), sedangkan Dear,
Klairs memprioritaskan pertanyaan yang menarik (34%) dan kata sifat positif
(41%). Kemudian, dalam hal praktik diskursif, Azarine sangat bergantung pada
opini tanpa fakta (17%) dan bahasa emosional (17%), tidak memiliki bukti ilmiah
(0%), sementara Dear, Klairs menekankan representasi diri yang positif (50%) dan
memberikan bukti ilmiah (16%), yang mencerminkan strategi komunikasi yang
berbeda. Terakhir, dari praktik sosial, Azarine memasukkan "cantiknya Indonesia"
dan "cantiknya Korea" sementara Dear, Klairs konsisten dengan citra kecantikan

Korea yang alami.

Kata kuci: Analisis Wacana Kritis AWK, Fairclough, Iklan
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