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WACANA PERSUASIF DALAM IKLAN MINUMAN TEH 

PADA MEDIA YOUTUBE 

 

Ika Rahmawati Kholifah
1
, Sukirno

2
 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini berjudul “Wacana Persuasif dalam Iklan Minuman Teh Pada Media 

YouTube” yang bertujuan untuk mendeskripsikan bentuk ungkapan bahasa dan 

teknik-teknik persuasif. Jenis penelitian ini adalah deskriptif kualitatif. Data dalam 

penelitian ini berupa data lisan yaitu tuturan yang mengandung wacana persuasif 

yang terdapat dalam video iklan minuman teh, sedangkan sumber data diperoleh 

dari video iklan minuman teh. Sumber data penelitian ini meliputi 18 video iklan 

produk minuman teh siap saji yaitu: (1) Fiesta White Tea, (2) Frestea, (3) Fruit Tea, 

(4) Ichi Ocha, (5) Ichitan, (6) ITO EN, (7) Kiyora, (8) Mirai Ocha, (9) Mountea, 

(10) My Tea, (11) Pokka, (12) S-tee, (13) Teh Botol Sosro, (14)  Teh Javana, (15) 

Teh Kotak, (16) Teh Pucuk Harum, (17) Teh Rio, dan (18) Yuzu Tea. Terdapat tiga 

tahap dalam penelitian ini meliputi penyediaan data, penganalisisan data, dan 

penyajian hasil penganalisisan data. Tahap penyediaan data pada penelitian ini 

menggunakan metode simak dengan teknik dasar sadap kemudian menggunakan 

teknik lanjutan yaitu Simak Bebas Libat Cakap (SBLC) dan teknik catat. Tahap 

penganalisisan data menggunakan metode agih dengan teknik dasar yaitu teknik 

Bagi Unsur Langsung (BUL) dan teknik lanjutannya yaitu teknik baca markah, 

kemudian menggunakan metode padan dengan teknik dasar yaitu teknik Pilah 

Unsur Penentu (PUP). Tahap penyajian hasil penganalisisan data menggunakan 

metode informal. Hasil penelitian ini (1) mendeskripsikan bentuk ungkapan 

persuasif meliputi: 7 data bentuk ungkupan bahasa yang bersifat menegaskan, 2 

data bentuk ungkapan bahasa yang bersifat ajakan, 4 data bentuk ungkapan bahasa 

yang bersifat meyakinkan, dan 5 ungkapan bahasa yang bersifat saran, (2) 

mendeskripsikan teknik-teknik persuasif meliputi: 10 data teknik ganjaran, 5 data 

teknik asosiasi, 1 data teknik integrasi, dan 2 data teknik tataan. Berdasarkan hasil 

penelitian dapat disimpulkan bahwa banyak iklan minuman teh yang mengandung 

bentuk ungkapan persuasif dan teknik-teknik persuasif. 

 

Kata kunci: persuasif, bentuk ungkapan persuasif, teknik persuasif, wacana iklan 
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ABSTRACT 

 

This research aims to describe the forms of language expressions and persuasive 

techniques used. The research design is qualitative descriptive. The data in this 

study consists of oral data, specifically discourse containing persuasive elements 

found in video advertisements for tea beverages. The data source is derived from 

video advertisements for various ready-to-drink tea products. The products 

included in this research are (1) Fiesta White Tea, (2) Frestea, (3) Fruit Tea, (4) 

Ichi Ocha, (5) Ichitan, (6) ITO EN, (7) Kiyora, (8) Mirai Ocha, (9) Mountea, (10) 

My Tea, (11) Pokka, (12) S-tee, (13) Teh Botol Sosro, (14) Teh Javana, (15) Teh 

Kotak, (16) Teh Pucuk Harum, (17) Teh Rio, and (18) Yuzu Tea. The research 

consists of three stages: data collection, data analysis, and presentation of the 

analysis results. The data collection stage in this study uses the observation method 

with the basic technique of recording and continues with the observation non-

participatory method and note-taking. The data analysis stage uses the 

distributional method with the basic technique of segmenting immediate 

constituents (BUL) and continues with the score-reading technique. The 

comparative referential method is also employed with the basic technique of 

dividing key factors (PUP) technique. The presentation of the results of data 

analysis uses an informal method. The research findings describe (1) forms of 

persuasive expressions, including 7 instances of language expressions emphasizing, 

2 instances of language expressions inviting, 4 instances of language expressions 

convincing, and 5 instances of language expressions advising; (2) techniques of 

persuasion, including 10 instances of reward techniques, 5 instances of association 

techniques, 1 instance of integration technique, and 2 instances of arrangement 

technique. The research results show that many tea beverage advertisements 

contain persuasive language expressions and techniques. 

 

Keywords: persuasive, forms of persuasive expressions, persuasive techniques, 

advertisement discourse 
 

 

 

 

Wacana Persuasif Dalam…, Ika Rahmawati Kholifah, FKIP UMP, 2024




