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Indri Lisiyawati (2024). “Strategi Bauran Gula Semut Desa Serayu Larangan
Kecamatan Mrebet Kabupaten Purbalingga”. Dibawah Bimbingan Sulistyani
Budiningsih, S.P., M.P., dan Prof. Dr. Ir. Dumasari, M.Si

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk: 1) Mengetahui profil pengrajin gula semut di
Desa Serayu Larangan, Kecamatan Mrebet, Kabupaten Purbalingga. 2) Mengetahui
faktor internal dan eksternal yang mempengaruhi pemasaran semut di Desa Serayu
Larangan, Kecamatan Mrebet, Kabupaten Purbalingga. 3) Mengetahui strategi
bauran pemasaran gula semut di Desa Serayu Larangan, Kecamatan Mrebet,
Kabupaten Purbalingga.

Metode penelitian yang digunakakan yaitu metode deskriptif kualitatif dan
kuantitatif dengan menggunakan data primer dan sekunder. Sampel dipilih dengan
menggunakan metode simple random sampling untuk mengidentifikasi responden
penelitian. Sedangkan untuk menentukan jumlah responden menggunakan rumus
slovin sehingga dapat diketahui jumlah responden sebanyak 33 pengrajin gula
semut Desa Serayu Larangan.

Hasil penelitian ini yaitu: 1) Profil pengrajin gula semut Desa Serayu
Larangan meliputi umur, pendidikan terakhir, jumlah tanggungan keluarga, lama
usaha, jumlah penderesan pohon kelapa, total produksi dan penjualan serta teknik
pengolahan. 2) Identifikasi faktor internal dan eksternal mencangkup 4p yaitu
produk (product), harga (price), promosi (promotion), tempat/distribusi (place).
Faktor internal terdiri dari kekuatan (strength) dan kelemahan (weakness). Faktor
eksternal terdiri dari peluang (opportunity) dan ancaman (threats). 3) Alternatif
strategi berdasarkan matriks SWOT yang dapat dilakukan oleh pengrajin gula
semut Desa Serayu Larangan yaitu memproduksi gula semut setiap hari untuk
memenuhi permintaan konsumen, melakukan pemasaran dengan memanfaatkan
media online serta menjalin kerjasama dengan pihak lain untuk memperluas
jaringan pemasaran, memperluas area pemasaran supaya dapat menjangkau
wilayah lain, adanya kesepakatan harga yang diterapkan antara pengepul dan
pengrajin, menggunakan alat produksi dan pengemasan yang modern agar lebih
efektif dan efisien, meningkatkan kualitas produk gula semut untuk menarik
konsumen, menetapkan harga jual yang sesuai dengan biaya produksi. 4) Strategi
prioritas berdasarkan analisis QSPM yaitu memperluas area pemasaran supaya
dapat menjangkau wilayah lain.

Kata Kunci : Gula Semut, Strategi Bauran Pemasaran
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Indri Lisiyawati (2024). “Strategi Bauran Gula Semut Desa Serayu Larangan
Kecamatan Mrebet Kabupaten Purbalingga”. Dibawah Bimbingan Sulistyani
Budiningsih, S.P., M.P., dan Prof. Dr. Ir. Dumasari, M.Si

ABSTRACT

This research aims to: 1) Determine the profile of palm sugar makers in
Serayu Larangan Village, Mrebet Subdistrict, Purbalingga Regency. 2) Identify
internal and external factors influencing palm sugar marketing in Serayu Larangan
Village, Mrebet District, Purbalingga Regency. 3) Explore the marketing mix
strategy for palm sugar in Serayu Larangan Village, Mrebet District, Purbalingga
Regency.

The research methods used are descriptive, qualitative, and quantitative,
with primary and secondary data. Samples were selected using simple random
sampling to identify research respondents. The sample size was determined the
Slovin formula, revealing 33 palm sugar makers in Serayu Larangan Village.

The results of this research are: 1) The profile of palm sugar makers in
Serayu Larangan Village includes age, highest education, number of family
dependents, business duration, number of sap-tapping coconut trees, total
production and sales, and processing techniques. 2) ldentifying internal and
external factors includes the 4Ps: product, price, promotion, and
place/distribution. Internal factors include strengths and weaknesses, while
external factors include opportunities and threats. 3) Alternative strategies based
on the SWOT matrix for palm sugar makers in Serayu Larangan Village include
producing palm sugar every day to meet consumer demand, marketing through
online media, collaborating with others to expand the marketing network,
expanding the marketing area to reach other regions, establishing agreed-upon
prices between collectors and makers, using modern production and packaging
tools for effectiveness and efficiency, improving the quality of palm sugar products
to attract consumers, and setting selling prices that align with production costs. 4)
Priority strategies based on the QSPM analysis include expanding the marketing
area toreach other regions.

Keywords: Palm Sugar, Marketing Mix Strategy.
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