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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh ekuitas merek, kualitas 

produk dan kesadaran merek terhadap keputusan pembelian produk teh pucuk harum 

dalam kemasan di purwokerto. Teknik pengambilan sampel menggunakan metode 

purposive sampling dengan jumlah responden sebanyak 123 responden yang diambil 

dengan menggunakan teknik pengambilan data melalui kuesioner. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa variabel ekuitas merek dan kualitas produk berpengaruh positif 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk teh pucuk harum dalam kemasan. 

Sedangkan variabel kesadaran merek tidak berpengaruh positif signifikan terhadap 

keputusan pembelian teh pucuk harum dalam kemasan.  

 

Kata kunci: ekuitas merek, kualitas produk, kesadaran merek, keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

This research aims to analyze the influence of brand equity, product quality and 

brand awareness on purchasing decisions for packaged fragrant shoot tea products in 

Purwokerto. The sampling technique used a purposive sampling method with a total of 

123  respondents taken using data collection techniques through questionnaires. The 

results of the research show that the variables of brand equity and product quality have 

a significant positive effect on the decision to purchase packaged fragrant shoot tea 

products. Meanwhile, the brand awareness variable does not have a significant 

positive effect on the decision to purchase packaged fragrant shoot tea. 

 

Keywords: brand equity, product quality, brand awareness, purchase decisions. 
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