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ABSTRAK 

 

Penelitian yang berjudul “Makna Persuasif Iklan Minuman Siap Minum di 

Televisi pada Laman YouTube Tahun 2022” bertujuan untuk mendeskripsikan 

makna persuasif yang terkandung dalam wacana iklan minuman siap minum di 

televisi pada laman YouTube tahun 2022. Jenis penelitian ini adalah deskriptif 

kualitatif. Data dalam penelitian ini adalah wacana yang mengandung makna 

persuasif yang terdapat pada iklan minuman siap minum. Sedangkan sumber data 

dalam penelitian ini adalah iklan minuman siap minum di televisi pada laman 

YouTube Commercial Break Indonesia tahun 2022. Tahap dalam penelitian ini 

dibagi menjadi tiga tahap, yaitu penyediaan data, penganalisisan data serta 

penyajian hasil penganalisisan data. Tahap penyediaan data dalam penelitian ini 

menggunakan metode simak dengan teknik dasar sadap dan catat serta teknik 

lanjutan simak bebas libas cakap. Tahap penganalisisan data menggunakan 

metode padan dengan teknik dasar yaitu teknik Pilah Unsur Penentu (PUP), 

kemudian menggunakan metode agih dengan teknik dasar yaitu teknik Bagi Unsur 

Langsung (BUL). Tahap penyajian hasil penganalisisan data menggunakan 

metode informal. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa iklan minuman siap 

minum di televisi pada laman YouTube adalah makna persuasif terdiri dari: (a) 

makna persuasif bersifat ajakan berjumlah 15, (b) makna persuasif bersifat 

meyakinkan berjumlah 5, (c) makna persuasif bersifat saran berjumlah 2, (d) 

makna persuasif bersifat menegaskan berjumlah 3. Berdasarkan hasil analisis 

dapat disimpulkan bahwa banyak ditemukan iklan yang mengandung makna 

persuasif bersifat ajakan karena dalam tayangan iklan dibuat untuk mengajak 

pembaca untuk mencoba minuman siap minum.  

 

 

Kata Kunci: persuasif, bentuk makna persuasif, wacana iklan, minuman siap 

minum  
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ABSTRACT 

 

The research aims to describe the persuasive meanings contained in the discourse 

of ready-to-drink beverage advertisements on television on the YouTube page in 

2022. This research is a qualitative descriptive study. The data in this study are 

the discourses containing persuasive meanings found in ready-to-drink beverage 

advertisements. The data source for this study is ready-to-drink beverage 

advertisements on television on the YouTube Commercial Break Indonesia page 

in 2022. The research is divided into three stages: data collection, data analysis, 

and presentation of the analysis results. The data collection stage in this study 

uses the observation method with basic techniques such as recording and note-

taking, continuing with the observation non-participatory method. The data 

analysis stage uses the comparative method with the basic technique of dividing 

key factors (PUP). Then, it uses the distributional method with the basic technique 

of Segmenting Immediate Constituents. The presentation of the results of data 

analysis uses an informal method. The results of this study indicate that ready-to-

drink beverage advertisements on television on the YouTube page have persuasive 

meanings consisting of: (a) 15 invitations, (b) 5 convincing meanings, (c) 2 

advisory meanings, (d) 3 affirmative meanings. Based on the analysis results, 

many advertisements containing persuasive meanings in the form of invitations 

are found because the advertisements are created to invite viewers to try the 

ready-to-drink beverage. 

 

Keywords:  persuasive, forms of persuasive meaning, advertisement discourse, 

ready-to-drink beverage
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