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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Cita Rasa, Kemasan, dan
Ekuitas Merek terhadap Keputusan Pembelian Mi Instan Indomie. Sampel pada
penelitian ini sebanyak 104 sebagai responden adalah mahasiswa yang dipilih
berdasarkan Teknik Sampling Insidental. Metode analisis data yang digunakan
dalam penelitian ini yaitu Uji Instrument, Statistik Deskriptif, Uji Asumsi Klasik,
Analisis Regresi Berganda, dan Uji Hipotesis. Hasil penelitian ini menunjukan cita
rasa, kemasan, dan ekuitas merek secara simultan berpengaruh terhadap keputusan
pembelian. Cita rasa dan kemasan berpengaruh positif terhadap keputusan
pembelian sedangkan Ekuitas merek tidak berpengaruh terhadap keputusan

pembelian.

Kata kunci: Keputusan Pembelian, Cita Rasa, Kemasan, Ekuitas Merek.
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ABSTRAK

This study analyze the influence of taste, packaging, and brand equity on buying decision of
Indomie instant noodles. The sample in this study amounted to 104 people as respondents were
students who were selected based on the Incidental Sampling Technique. The data analysis
method used in this research are Instrument Test, Descriptive Statistics, Classical Assumption
Test, Multiple Regression Analysis, and Hypothesis Test. The results of this study indicated
that taste, packaging, and brand equity simultaneously influence buying decision. Taste and
packaging have a positive effect on purchasing decisions while brand equity has no effect on

purchasing decisions.

Kata kunci: Buying Decision, Taste, Packaging, Brand Equity
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