
 

 

PENGARUH CITA RASA, KEMASAN, DAN EKUITAS 

MEREK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN  

MI INSTAN INDOMIE 
(Studi Pada Mahasiswa di Universitas Muhammadiyah Purwokerto) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

SKRIPSI  
 

 

 

HENI TRI YULIANI  

1902010289 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN  

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS  

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PURWOKERTO  

SEPTEMBER, 2023 

 Pengaruh Cita Rasa…, Heni Tri Yuliani, Fakultas Ekonomi Dan Bisnis UMP, 2023



 

ii 

 
 

 
 
 

 
 

 Pengaruh Cita Rasa…, Heni Tri Yuliani, Fakultas Ekonomi Dan Bisnis UMP, 2023



 

iii 

 
 

 

 
 
 
 
 

 Pengaruh Cita Rasa…, Heni Tri Yuliani, Fakultas Ekonomi Dan Bisnis UMP, 2023



 

iv 

 
 

 

 
 

 

 

 

 Pengaruh Cita Rasa…, Heni Tri Yuliani, Fakultas Ekonomi Dan Bisnis UMP, 2023



 

v 

 
 

 
 

 

 Pengaruh Cita Rasa…, Heni Tri Yuliani, Fakultas Ekonomi Dan Bisnis UMP, 2023



 

vi 

 
 

HALAMAN MOTTO  

 
 

Jadilah Orang  
yang Lebih Sabar 

 

Kualitas kesabaran diuji supaya menjadi tenang dan penuh kasih sayang. Semakin sabar kita 

semakin dapat menerima hidup ini apa adanya, bukan semakin memaksakan hidup ini persis 

yang kita kehendaki. Tanpa kesabaran, hidup pastilah akan membuat kita sangat frustasi, mudah 

jengkel, terganggu dan merasa tersakiti. Kesabaran menambah ketentraman dan rasa menerima 

pada hidup kit aitu sangat penting bagi ketenangan batin.  

-Jangan membuat masalah kecil jadi masalah besar (Richard Carlson) 

 

“It’s fine to take until you make it, until you do, until it true”  
      -(Taylor Swift) 

 

Jangan biarkan kesulitan menguasaimu, percayalah bahwa ini malam yang gelap dan hari 

yang cerah akan datang. Karena sesungguhnya dengan kesulitan akan ada kemudahan. 
(QS Al-Insyirah:5) 

 

Keluarggamu dirumah tidak akan paham gimana struggle nya kamu di kampus. 

Temenmu tidak ada yang tau bagaimana dinamika keluarggamu saat ini. 
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ABSTRAK  

 
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Cita Rasa, Kemasan, dan 

Ekuitas Merek terhadap Keputusan Pembelian Mi Instan Indomie. Sampel pada 

penelitian ini sebanyak 104 sebagai responden adalah mahasiswa yang dipilih 

berdasarkan Teknik Sampling Insidental. Metode analisis data yang digunakan 

dalam penelitian ini yaitu Uji Instrument, Statistik Deskriptif, Uji Asumsi Klasik, 

Analisis Regresi Berganda, dan Uji Hipotesis. Hasil penelitian ini menunjukan cita 

rasa, kemasan, dan ekuitas merek secara simultan berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian. Cita rasa dan kemasan berpengaruh positif terhadap keputusan 

pembelian sedangkan Ekuitas merek tidak berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian.  

 

Kata kunci: Keputusan Pembelian, Cita Rasa, Kemasan, Ekuitas Merek. 

 
 
  

 Pengaruh Cita Rasa…, Heni Tri Yuliani, Fakultas Ekonomi Dan Bisnis UMP, 2023



 

xii 

 
 

 

 Pengaruh Cita Rasa…, Heni Tri Yuliani, Fakultas Ekonomi Dan Bisnis UMP, 2023



 

xiii 

 
 

 DAFTAR ISI  

 

 

HALAMAN JUDUL ............................................................................................... i 

HALAMAN PERSETUJUAN .............................................................................. ii 

HALAMAN PENGESAHAN .............................................................................. iii 

HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS ................................................ iv 

HALAMAN PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI SKRIPSI ......... v  

HALAMAN MOTTO .......................................................................................... vi 

PERSEMBAHAN ................................................................................................ vii 

KATA PENGANTAR ........................................................................................ viii 

ABSTRAK ............................................................................................................ xi 

ABSTRAK .......................................................................................................... xiii 

DAFTAR ISI ........................................................................................................ xiii 

DAFTAR GAMBAR ............................................................................................ xv 

GAMBAR TABEL .............................................................................................. xvi 

BAB I PENDAHULUAN ....................................................................................... 1 

A. Latar Belakang Masalah ........................................................................... 1 

B. Perumusan Masalah .................................................................................. 8 

C. Pembatasan Masalah ................................................................................. 8 

D. Tujuan Masalah ......................................................................................... 9 

E. Manfaat Penelitian .................................................................................. 10 

BAB II TINJAUAN PUSTAKA ........................................................................... 11 

A. Landasan Teori ........................................................................................ 11 

1. Perilaku Konsumen .......................................................................... 11 

2. Keputusan Pembelian ...................................................................... 17 

3. Cita Rasa .......................................................................................... 19 

4. Kemasan ........................................................................................... 21 

B. Hasil Penelitian Terdahulu ...................................................................... 29 

C. Kerangka Pemikiran ................................................................................ 38 

 Pengaruh Cita Rasa…, Heni Tri Yuliani, Fakultas Ekonomi Dan Bisnis UMP, 2023



 

xiv 

 
 

D. Hipotesis ................................................................................................. 43 

BAB III METODE PENELITIAN ........................................................................ 44 

A. Jenis Penelitian ........................................................................................ 44 

B. Populasi, Sampel dan Teknik Pengambilan Sampel ............................... 44 

C. Jenis, Sumber Data dan Teknik Pengumpulan Data ............................... 46 

D. Variabel Penelitian .................................................................................. 47 

E. Definisi Operasional ............................................................................... 48 

F. Metode Analisis Data .............................................................................. 51 

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN ...................................... 62 

A. Hasil Penelitian ....................................................................................... 62 

1. Gambaran Umum Mi Instan Indomie ................................................ 62 

2. Deskripsi Responden .......................................................................... 63 

3. Statistik Deskriptif Jawaban Responden ............................................ 67 

4. Uji Instrumen Data ............................................................................. 74 

5. Uji Asumsi Klasik .............................................................................. 79 

B. Hasil Pembahasan ................................................................................... 91 

BAB V PENUTUP ................................................................................................ 97 

A. Kesimpulan ............................................................................................. 97 

B. Keterbatasan Penelitian ........................................................................... 97 

C. Saran ....................................................................................................... 98 

DAFTAR PUSTAKA ......................................................................................... 100 

LAMPIRAN ........................................................................................................ 103 

 

 

  

 Pengaruh Cita Rasa…, Heni Tri Yuliani, Fakultas Ekonomi Dan Bisnis UMP, 2023



 

xv 

 
 

DAFTAR GAMBAR 

 
Gambar 1.1 Market Share di Indonesia ................................................................... 3 

Gambar 3.1 Kurva Uji F Hipotesis Pertama ......................................................... 57 

Gambar 3.2 Kurva Uji t Hipotesis Kedua ............................................................. 59 

Gambar 3.3 Kurva Uji t Hipotesis Ketiga ............................................................. 60 

Gambar 3.4 Kurva Uji t Hipotesis Keempat ......................................................... 61 

Gambar 4.1 kurva uji F (Hipotesis Pertama) ........................................................ 87 

Gambar 4.2 Kurva Uji Hipotesis kedua ................................................................ 88 

Gambar 4.3 Kurva Uji Hipotesis ketiga ................................................................ 89 

Gambar 4.4 Kurva Uji Hipotesis keempat ............................................................ 90 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

 Pengaruh Cita Rasa…, Heni Tri Yuliani, Fakultas Ekonomi Dan Bisnis UMP, 2023



 

xvi 

 
 

GAMBAR TABEL 

 

Tabel 2.1 Model Perilaku Konsumen  ................................................................... 12 

Tabel 2.2  Penelitian Terdahulu ............................................................................ 29 

Tabel 3.1  Definisi Operasional Variabel dan Item Pernyataan ............................ 49 

Tabel 4.1 Response Rate ....................................................................................... 64 

Tabel 4.2 Responden Berdasarkan Usia ................................................................ 65 

Tabel 4.3 Responden Berdasarkan Jenis Kelamin ................................................ 65 

Tabel 4.4 Responden Berdasarkan Fakultas/Program Studi ................................. 66 

Tabel 4.5 Hasil Analisis Statistik Deskriptif Keputusan Pembelian (Y) .............. 68 

Tabel 4.6 Hasil Analisis Statistik Deskriptif Cita Rasa (X1) ................................ 70 

Tabel 4.7 Hasil Analisis Statistik Deskriptif Kemasan (X2) ................................ 71 

Tabel 4.8 Hasil Analisis Statistik Deskriptif Ekuitas Merek (X3) ........................ 73 

Tabel 4.9 Hasil Uji Validitas Keputusan Pembelian ............................................. 74 

Tabel 4.10 Hasil Uji Validitas Cita Rasa .............................................................. 75 

Tabel 4.11 Hasil Uji Validitas Kemasan ............................................................... 76 

Tabel 4.12 Hasil Uji Validitas Ekuitas Merek ...................................................... 77 

Tabel 4.13 Hasil Uji Reliabilitas ........................................................................... 78 

Tabel 4.14 Hasil Uji Normalitas ........................................................................... 79 

Tabel 4.15 Hasil Uji Multikolinearitas .................................................................. 80 

Tabel 4.16 Hasil Uji Heteroskedastisitas .............................................................. 81 

Tabel 4.17 Hasil Uji Analisis Regresi Linear Berganda ....................................... 83 

Tabel 4.18 Hasil Uji Koefisien Determinasi (R²) ................................................. 85 

Tabel 4.19 Hasil Uji F ........................................................................................... 86 

 

 Pengaruh Cita Rasa…, Heni Tri Yuliani, Fakultas Ekonomi Dan Bisnis UMP, 2023




