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DAYA DAN TEKNIK PERSUASIF TUTURAN IKLAN SMARTPHONE 
PADA YOUTUBE UNGGAHAN JANUARI – MEI 2022 

 
Awalia Sekar Nur Salim1, Eko Suroso2 

 
ABSTRAK 

 
Penelitian yang memiliki judul Daya dan Teknik Persuasif Tuturan Iklan Smartphone 
pada Youtube Unggahan Januari -Mei 2022 memiliki tujuan untuk mengetahui dan 
mendeskripsikan daya dan teknik persuasif yang ditemukan pada tuturan iklan 
smartphone pada youtube unggahan januari - mei 2022. Penelitian ini menggunakan 
jenis penelitian kualitatif deskriptif. Data penelitian diambil dari tuturan iklan 
smartphone pada youtube unggahan januari - mei 2022 sedangkan sumber data primer 
diambil dari iklan smartphone dan untuk data sekunder diambil dari youtube. 
Pengambilan data untuk penelitian ini menggunakan teknik simak dilanjutkan dengan 
teknik catat. Teknik analisis data untuk penelitian ini menggunakan teknik padan 
sedangkan untuk teknik penyajian hasil penelitian menggunakan metode informal. 
Hasil yang ditemukan pada penelitian daya persuasif sebanyak tigapuluh tuturan yang 
didalamnya terdapat daya bujuk yang memiliki fungsi untuk membujuk mitra tutur 
dengan menggunakan kata – kata yang manis agar mitra tutur mau melakukan hal 
yang diinginkan oleh penutur dan daya ajak yang memiliki fungsi untuk mengajak 
mitra tutur untuk mengikuti hal yang diinginkan penutur sedangkan untuk daya 
himbau tidak ditemukan pada penelitian ini. Daya persuasif paling banyak ditemukan 
pada penelitian ini adalah Daya Bujuk. Hasil yang ditemukan pada penelitian tentang 
teknik persuasif sebanyak tigapuluh empat tuturan yang mencakup lima teknik yaitu; 
rasionalisasi, identifikasi, sugesti, kofromitas serta penggantian untuk teknik persuasif 
kompensasi dan proyeksi tidak ditemukan pada penelitian ini. Teknik sugesti 
merupakan teknik yang paling banyak ditemukan pada penelitian ini. 

 
Kata kunci : daya persuasif, teknik persuasif, iklan , youtube, smartphone 
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POWER AND PERSUASIVE TECHNIQUES OF SMARTPHONE 
ADVERTISEMENTS ON YOUTUBE UPLOADED IN JANUARY - MAY 2022 

 
Awalia Sekar Nur Salim1, Eko Suroso2 

 

ABSTRACT 
 
 

Research that has the title Power and Persuasive Techniques of Smartphone 
Advertising Speech on Youtube Upload January - May 2022 has the aim of knowing 
and describing the power and persuasive techniques found in smartphone advertising 
speech on YouTube uploads January - May 2022. This research uses descriptive 
qualitative research. The research data is taken from the speech of smartphone 
advertisements on YouTube uploaded January - May 2022 while the primary data 
source is taken from smartphone advertisements and for secondary data taken from 
YouTube. Data collection for this research uses listening techniques followed by note- 
taking techniques. The data analysis technique for this research uses the pairing 
technique while the technique for presenting the research results uses the informal 
method. Results found in the research of persuasive power as many as thirty 
utterances which includes persuading power which has a function to persuade speech 
partners by using sweet words so that speech partners want to do what the speaker 
wants and inviting power which has a function to invite speech partners to follow 
what the speaker wants, while the appeal power is not found in the research. The most 
persuasive power found in this research is persuasion. The results found in the 
research on persuasive techniques were thirty- four which included five techniques 
namely; rationalization, identification, suggestion, cofromity and replacement for the 
persuasive techniques of compensation and projection were not found in this study. 
The suggestion techique is most common technique found in this research. 

 
Keywords: persuasive power, persuasive techniques, advertising, youtube, 

smartphone 
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