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MOTTO 

 

Qul Yaa 'ibaadiyalladziina asrafuu 'alaa anfusihim laa tataqnathuu min 

rahmatillahi innallaha yaghfirudz dzunuuba jamii'aa. Innahuu 

huwalghafuururrakhiim 

“ Katakanlah, “Wahai hamba-hamba-Ku yang melampaui batas 

terhadap diri mereka sendiri! Janganlah kamu berputus asa dari rahmat 

Allah. Sesungguhnya Allah mengampuni dosa-dosa semuanya. Sungguh, 

Dialah Yang Maha Pengampun, Maha Penyayang” 

(QS Az Zumar:53) 

 

Dunia ini kejam dan sangat indah  

(Mikasa Ackerman) 

 

Tidak ada mimpi yang gagal, yang ada hanyalah mimpi yang tertunda 

(Papa Brando Windah Basudara) 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh kualitas 

produk, promosi dan kesadaran merek terhadap keputusan pembelian 

smartphone merek OPPO pada mahasiswa di Kota Purwokerto. Sampel yang 

dipilih menggunakan purposive sampling, berdasarkan kriteria diperoleh 110 

responden. Penelitian ini menggunakan alat uji SPSS, dengan metode 

penelitian yang digunakan yaitu uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, 

analisis linear berganda, koefisien determinasi, uji f dan uji t. Hasil penelitian 

menunjukan bahwa : 1) kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian, 2) promosi berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian, 3) kesadaran merek berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian 

 

Kata Kunci: kualitas produk, promosi, kesadaran merek, keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

 

This study aims to examine and analyze the effect of product quality, 

promotion and brand awareness on purchasing decisions of OPPO brand 

smartphones among students in Purwokerto City. The sample selected using 

purposive sampling, based on the criteria obtained 110 respondents. This 

study uses the SPSS test tool, the research method used is validity test, 

reliability test, classic assumption test, multiple linear analysis, coefficient of 

determination, f test and t test. The results showed that: 1) product quality has 

a positive and significant effect on purchasing decisions, 2) promotion has a 

positive and significant effect on purchasing decisions, 3) brand awareness 

has a positive and significant effect on purchasing decisions 

 

Keywords: product quality, promotion, brand awareness, purchase decision 
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