
i 
               

PENGARUH LABEL HALAL, BRAND IMAGE DAN CELEBRITY 

ENDORSER TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK 

KOSMETIK WARDAH 

(Studi Kasus pada Mahasiswi Fakultas Ekonomi dan Bisnis di Kota Purwokerto) 

 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh Gelar Sarjana 

Manajemen 

 

DISUSUN OLEH : 

UMI RACHMASARI DEWI 

1902010234 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PURWOKERTO 

2023 

 

Pengaruh Label Halal…, Umi Rachmasari Dewi, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2023



69I09IZ'XIN

IS'tr tr''f,'S'uppnqug541 Sun8y putuuruqrnl l

1 Sulqulqued {

qelo rnlnpslp uep esryredrq

t,

nE70r07061

IA\tr(I IUVSYI IH)YU UNN

: HSTO NNSOSIO

ueuleleuuTll

euefteg relag Lleloredureyl lruull lere,(5 nles qctES rcf;eqaS rrelnletg

ISdIUXS

(oge1o.,urn6 €1o) Ip v(slseqery eped snse;1 lpnls)
HV(IUV dr. XIIflIAISO>I

XfI(OUd NYITfl fl I II d NYSOINdf,>I dV(IYHtIf, L U fl SU O ON g
,{.Jltrggrg) NY(J ggvwl Ol{Y[g "IYTYH TflgVl HnUYCNIfld

o.cnrgsugd NYIAIV'IYH

l.
?

It

Pengaruh Label Halal…, Umi Rachmasari Dewi, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2023



III

18I09

I'S'14tr"U'S '1an1suqn1

sluslfl uBp Imouo{fiuB{eo

rnqquBual4tr

:1e33ue1

oila1o,^ernd : rp ueldulaltq

3S'I t ''g'5'qe,{uuul InmN"plIneIAI : zulo8fuy

CI'qd 'Bnlsy eu€qsnf ruroH : I eio88uy

IS'nf 'g'S'urppni{ugrr\r Bun6y'7l9uruox

IINCNIId NY1Y\AO

'o1Jo{o1v\Jn6 qe,{rpeururuqn} i s€lrsJo^rrro'sluslg uep rurouo{H sBllrulEd
ueus[eue141uuef-rcg -re1a8 qelorodulow {ngm ue4nlredrp Euud uu1e"re,{srad uepeq
pEeqes 

"rulratrp 
rmp rfn8usd uelvreg uedepeqrp u€{ue{ppodrp pseqraq WIoJ

uio) Ip Lusrsequl^i sp€d rpnlsl urrr-,f,'-I11HJ$
Inpord uurloqrrod uesnlndey depeq:a1 ns'.topL/':!
,{y"tqa1a3 uep 'aBntul punr$ "leleH laq€'1 qnreBua6 : uerodul Inpnf

ogalo,trndqefrperuureqnlrys€lrsrolrun : rSSurluenrn8ra6

slusr8 uup rurouola : sellnlEc

19 ueureluuul4l : rpryg ruu-r3or6

V{T.ALA(,A61 . I^IIN

ri\3(J uesuurqcuu llun . eur€N

:r{alo u€>l1n!un1p 8uu,{ rsdr.qg

t\iYHYS gS ldfl d \IYWV'I YH

)

) (

Pengaruh Label Halal…, Umi Rachmasari Dewi, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2023



AI

r,{\ec rJes€uqceu lurn

6fu*-*i$r+}-: te9 LXrv t

ffi
ouelo,^ Jnd

'nleFeq 3ue,{ uen1ue1e1

ue8uep rensas uuIql?,u€l SLrnSSuelredrJoul €lposJoq €,(es'u€Ieldlluod JnLLIll

?pe r])nqJal IJ€q uslpn[Uo)lp l€le) ellqed€ u€p lenq e'(es tut ueelB'(uJed uellluloc

'ulel 8u€ro u,fte) Lleleldriued Irs€q ue)nq €Ues

Jeueq uuSuep uelple,(Lr €{es qelol lnlnllp Lrndn€Lu dtln>Ip 8ue,( >1teq Jeqluns enrles

Lr€p e,(es e,fta1 pseq Llel€pe Iul rsdlDls e,{qsq €,(Luslraq-leueqas LIeBLlep uule}e,(uol{

ouelo,\\rnd qe,(Ip€Luul€LJnni seIISJoAILIII : r33ur1 uenJnSred

srusrg uep IUouoIg:selln)l€c

IS uoluoreuel^l: Ipnls ulerSord

NTZOIOZO6ININ

r,^Aoc rJes€rullcsu IuIo :€lueN

- :Iul quM€qlp ueaue1€pu€ueq 8ue,( e,(e5

SYIITV\IISruO NYVIYANIttfl d NYI^IYTYH

Pengaruh Label Halal…, Umi Rachmasari Dewi, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2023



A

'ua1e1eu{ueur 3uu1

EZO(,lItdy : 1u63uu1 ePe4

oilo{o^\.rnd: Ip lenqlo

'e,(u.rcueqes ue8uep lenq er(es rut ue4u'(ure.1

.€1d13 >leH {rtued reSeqes uup eldrcuedTsrlnued reSaqes e,(es erueu Il?{um}uscuotu

delel uufiuep ufes JItD{e sefinl ueltsoplqndureu uep }e.&\eJolu '(esuqulep)

elep uele>pued lnlueq lu€lep e1o1e8ueu 'uopseruro3ur qrleSueurTetpeu qrleSueru

uedu1{ueu {eilJeq ouoIo,^,rnd qe,(rpuuuluqnl1l s€}Isre1lun IUI JISnI{$leuoN

r11e,(o6 seqeg >1e11 ue8ueq '(ue>lnpedtp eTD epe Btmtl 1o18ue'red euoseg

,,(o1ro1o,tund ulox IO $uslg uB0 Ituouo{f su}ln>Iud IA\sISEI1BW

Bpud snsuy Ipnls) qupru6 {Ilotusoy {npord uullaqulod uusnlndey

dupuqra,l Ds.topag [4tqa7a3 ue1g a*oruJ puv'tg 'luluH IaqB'I qnru8uo4,,

: lnpnireq 8ue,( e,(es qelutll

e,(:e>1 selu olie)loM-r1d qe,(tperuLLteLInhl s€]lsia,trr-r1 upede)l (1LI3lU aag-r11e'(og

e^rslrloxa-LIo5f 1rs.r1Is>1auo1q r11e,(ou s€qeB )eH ue)[JaqLLlsLLl ][r]Llll trtlhla(tta6

o1reloAlllld qe,(tpeu-lluellnNS€lls-le^lLIn : r33u11 uenlnS:a4

slLISlB u€p lLrloLIoIE : selln)ec

15 uer-uelbue6 : tpu15 u-tu.r3o't6

rgz0t0z06t:,\IN

IA\3( IJ€S€LLILIo€U ILLIn : BLtl€N

: ILII Lle,\\€qtp ue8uel upllel-l3q 8ue,( u,(es 'ueuqela8uad nullt ue8uequa8uad

lurep uup ol-te)o,\\Jnd r1u,{tpeututeqnl4l Ss}lsJe^lLlll BIILUepe)e se}lAIc reSeqeg

SIWS (YXY NIYCI{ IINgd[X ISdIUXS
I S YXITSITd NYftf NI ESU gd I{YY IYA t{}I [d NYIAIYTYH

il

Pengaruh Label Halal…, Umi Rachmasari Dewi, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2023



 

 
                        Pengaruh Label Halal…, Umi Rachmasari Dewi, Fakultas Ekonomi & Bisnis,2023 

vi 

 

MOTTO 

 

“Jangan menilai saya dari kesuksesan, tetapi nilai saya dari seberapa sering saya 

jatuh dan berhasil bangkit kembali - Nelson Mandela“ 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh label halal, brand image, 

dan celebrity endorser terhadap keputusan pembelian produk kosmetik wardah di 

kalangan mahasiswi fakultas ekonomi dan bisnis di kota Purwokerto. Pemilihan 

sampel penelitian ini menggunakan purposive sampling. Sampel penelitian ini 

sebesar 110 responden. Metode penelitian dalam penelitian ini yaitu regresi linear 

berganda. Hasil analisis menunjukkan bahwa secara simultan variabel label halal, 

brand image, dan celebrity endorser berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 

Uji parsial, variabel label halal tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

sedangkan untuk brand image dan celebrity endorser berpengaruh positif 

signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kata Kunci : label halal, brand image, celebrity endorser, keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

 

This study aims to analyse the of halal label,brand image, and celebrity endorser on 

purchase decisions at wardah cosmetic products faculty of economics and business 

Purwokerto student. The selection of samples in this study used purposive sampling. The 

sample of this study was 110 respondents. The research method in this study is multiple 

linear regression. The results of the analysis show that simultaneously the variables halal 

label, brand image, and celebrity endorser affect purchasing decisions. Parsial tests, the 

variabel of halal label review has ainsignificant affect, while the brand image and 

celebrity endorser have a positive and significant effect on purchasing decisions. 

Keywords : halal label, brand image, celebrity endorser, purchase decisions 
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