
 
 
 

i 

 

PENGARUH HARGA, INOVASI PRODUK DAN KUALITAS 

PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

(PADA KONSUMEN SARUNG GOYOR DI PEMALANG) 

 

 

 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memenuhi gelar Sarjana Manajemen 

 

 

 

 

Luigi Agung Wibowo 

1802010142 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PURWOKERTO 

2022

 

Pengaruh Harga, Inovasi…, Luigi Agung Wibowo, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2023



 

ii 

 

HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS 

 

Saya yang bertanda tangan dibawah ini: 

Nama    : Luigi Agung Wibowo 

NIM    : 1802010142 

Program Studi  : Manajemen S1 

Fakultas  : Ekonomi dan Bisnis 

Perguruan Tinggi : Universitas Muhammadiyah Purwokerto 

 

Menyatakan dengan sebenar-benarnya skripsi ini adalah karya saya dan semua 

sumber baik yang dikutip maupun dirujuk telah saya nyatakan dengan benar serta 

bukan hasil penjiplakan karya orang lain. 

Demikian pernyataan ini saya buat dan apabila kelak dikemudian hari terbukti ada 

unsur penjiplakan, saya bersedia mempertanggung jawabkan sesuai dengan 

ketentuan yang berlaku. 

Purwokerto, 17 Januari 2023  

Yang membuat pernyataan 

 

         Luigi Agung Wibowo 

 

 

 

 

Pengaruh Harga, Inovasi…, Luigi Agung Wibowo, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2023



 

iii 

 

HALAMAN PERSETUJUAN 

 

PENGARUH HARGA, INOVASI PRODUK DAN KUALITAS PRODUK 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

(Studi Pada Konsumen Sarung Goyor Di Pemalang) 

 

 

 

 

SKRIPSI 

 

LUIGI AGUNG WIBOWO 

1802010142 

 

Diperiksa Dan Disetujui  Oleh:  

Pembimbing 

 

Dr.Erny Rachmawati,S.E., MM 

NIK.2160122 

Pengaruh Harga, Inovasi…, Luigi Agung Wibowo, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2023



 

iv 

 

Halaman Pengesahan 

Skripsi yang diajukan oleh: 

 

Nama           :  Luigi Agung Wibowo 

NIM           :  1802010142 

Program Studi          :  Manajemen S1 

Fakultas          :  Ekonomi dan Bisnis 

Perguruan Tinggi :  Universitas Muhammadiyah Purwokerto 

Judul Proposal  : Pengaruh Harga, Inovasi Produk dan Kualitas Produk 

Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada Konsumen 

Sarung Goyor Di Pemalang) 

Telah berhasil dipertahankan dihadapan Dewan Penguji dan diterima sebagai 

bagian persyaratan yang diperlukan untuk memperoleh gelar Sarjana Manajemen 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas Muhammadiyah Purwokerto. 

DEWAN PENGUJI 

1.  Ketua Dr. Erny Rachmawati, S.E., MM 

( )              

2.  Anggota I Arini Hidayah, S.E., M.Si 
(  )                      

3.  Anggota II Restu Frida Utami, SE., M.Si                    

 ( )              

Ditetapkan di : Purwokerto 

Tanggal : 17 Januari 2023       Mengetahui 

Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

 

Dr. Naelati Tubastuvi, S.E., M.Si  

NIK. 2160187 

Pengaruh Harga, Inovasi…, Luigi Agung Wibowo, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2023



 

v 

 

HALAMAN PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI SKRIPSI 

KEPENTINGAN AKADEMIS 

 

Sebagai sivitas akademika Universitas Muhammadiyah Purwokerto dan demi 

pengembangan ilmu pengetahuan, saya yang bertanda tangan dibawah ini: 

Nama          : Luigi Agung Wibowo 

NIM          : 1802010142 

Program Studi         : Manajemen S1 

Fakultas         : Ekonomi dan Bisnis 

Perguruan Tinggi    : Universitas Muhammadiyah Purwokerto 

Menyutujui untuk memberikan Hak Bebas Royalti Non ekslusif (Non-exclusive 

Royalty-Free Right) kepada Universitas Muhammadiyah Purwokerto atas karya 

ilmiah saya yang berjudul: 

 

“Pengaruh Harga, Inovasi Produk Dan Kualitas Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian. (Studi Pada Konsumen Sarung Goyor Di Pemalang)” 

Beserta perangkat yang ada (jika diperlukan). Dengan Hak Bebas Royaalti Non 

eksklusif ini Universitas Muhammadiyah Purwokerto berhak menyimpan, 

mengalih media/mengalih informatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan data 

(database), merawat, dan mempublikasikan tugas akhir saya dengan tetap 

mencantumkan nama saya sebagai penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak 

Cipta. 

Pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya. 

Dibuat di : Purwokerto 

Pada tanggal: 17 Januari 2023 

Yang menyatakan, 

 

        Luigi Agung Wibowo 

 

Pengaruh Harga, Inovasi…, Luigi Agung Wibowo, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2023



 

vi 

 

MOTTO 

 

“Sesungguhnya di samping kesukaran ada kemudahan. Apabila engkau telah 

selesai mengerjakan suatu pekerjaan, maka bersusah payahlah mengerjakan yang 

lain dan kepada Tuhanmu berharaplah”  

(Q.S Al-Insyiroh : 6-8) 

 

“Belajar dari kemarin, hidup untuk hari ini, berharap untuk hari esok. Dan yang 

terpenting jangan berhenti bertanya”  

(Albert Einstein) 

 

“Manusia pada dasarnya tidak tahu apa-apa, dan dipelajari melalui memperoleh 

pengetahuan” 

(Ibnu Khaldun) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pengaruh Harga, Inovasi…, Luigi Agung Wibowo, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2023



 

vii 

 

PERSEMBAHAN 

 

 

 

 

Dengan mengucap Bassmallah dan syukur, skripsi ini saya 

persembahkan untuk ayah dan ibu saya, karena telah mendoakan 

saya, memberikan kebahagian kepada saya, sehingga seumur hidup 

saya menikmati kebahagiaan yang ayah dan ibu curahkan. 

 

Terimakasih atas semua cinta dan doa yang telah ayah ibu 

berikan kepada saya, semoga Allah memberkahi 

dan mengganti semuanya. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pengaruh Harga, Inovasi…, Luigi Agung Wibowo, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2023



 

viii 

 

KATA PENGANTAR 
 

Puji syukur saya panjatkan kepada Allah SWT, karena atas berkat, rahmat 

serta karuniaNya, saya dapat menyelesaikan skripsi ini. Penulisan skripsi ini 

dilakukan dalam rangka memenuhi salah satu syarat untuk mencapai gelar Sarjana 

Manajemen pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Purwokerto. Saya menyadari bahwa bantuan dan 

bimbingan dari berbagai pihak, dari masa perkuliahan sampai pada penyusunan 

skripsi ini, sangat penting bagi saya. Oleh karena itu, saya ingin mengucapkan 

terima kasih kepada: 

 

1. Dr. Jebul Suroso, S.Kep., Ns., M.Kep. selaku Rektor Universitas 

Muhammadiyah Purwokerto; 

2.   Dr. Naelati Tubastuvi, SE., M.Si selaku Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Purwokerto; 

3.  Drs. Suyoto, M.Si selaku Kepala Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Purwokerto; 

4. Hermin Endratno, SE., M.Si selaku Dosen Pembimbing Akademik Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Purwokerto; 

5.  Dr. Erny Rachmawati,S.E., MM Selaku Dosen Pembimbing skripsi yang telah  

dengan sabar menyediakan waktu, tenaga, dan pikiran untuk membantu proses 

penyelesaian skripsi serta berbagai motivasi kepada penulis; 

6.  Arini Hidayah, S.E.,M.Si selaku Dosen Penguji 1 yang telah memberikan 

berbagai masukan dan perbaikan dalam penulisan skripsi penulis serta 

memberikan berbagai pertanyaan untuk menguji kelayakan penulis sebagai 

Sarjana Manajemen; 

7. Restu Frida Utami,SE.,M.Si selaku Dosen Penguji 2 yang telah memberikan 

berbagai masukan dan perbaikan dalam penulisan skripsi penulis serta 

memberikan berbagai pertanyaan untuk menguji kelayakan penulis sebagai 

Sarjana Manajemen; 

Pengaruh Harga, Inovasi…, Luigi Agung Wibowo, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2023



 

ix 

 

8. Seluruh Dosen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah 

Purwokerto yang senantiasa memberikan pembelajaran serta motivasi selama 

perkuliahan kepada penulis; 

9.   Para pengusaha produk sarung goyor  yang telah memberikan izin kepada 

penulis untuk melakukan penelitian serta memberikan berbagai informasi dan 

bantuan selama proses penelitian kepada penulis; 

10.  Kepada kedua orang tua penulis, Bapak Angket Haryanto  dan Ibu Casmiyati 

yang selalu memotivasi dan mendukung penulis baik dalam bentuk moral 

maupun materil, serta selalu mendoakan penulis sehingga penulis 

dimudahkan selama perkuliahan hingga penyelesaian skripsi ini; 

11. Kakak tercinta penulis, Puri Andri Prasetyo Wibowo yang senantiasa 

mendoakan, membantu, dan memberikan masukan kepada penulis selama 

penyelesaian skripsi; 

12. Teman seperjuangan penulis, Rolis,Manarul,Awaludin dan Ita Lestari yang  

senantiasa membantu, memotivasi serta menemani penulis selama perkuliahan 

hingga penyelesaian skripsi ini. 

13. Seluruh teman-teman Manajemen C 2018, yang telah berbagi cerita baik suka 

maupun duka dan memberikan warna selama perkuliahan penulis khususnya. 

14. Almamaterku 

 

         Purwokerto, 17 Januari 2023 

         Penulis 

 

               Luigi Agung Wibowo 

 

 

 

Pengaruh Harga, Inovasi…, Luigi Agung Wibowo, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2023



 

x 

 

 

PENGARUH HARGA, INOVASI PRODUK DAN KUALITAS  

PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 

(Studi pada konsumen sarung goyor di pemalang) 

 

 Luigi Agung Wibowo
1)

 Erny Rachmawati
2) 

1)2) 
Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

 

1)
luigiagung18@gmail.com 

 2)
feb.ump.th@gmail.com  

 

ABSTRAK 

 Penelitian bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga, inovasi produk 

dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian pada konsumen sarung goyor 

di pemalang dan menganalisis banyaknya faktor yang dominan dalam 

mempengaruhi keputusan pembelian. 

 Penelitian ini dilakukan di Kabupaten Pemalang pada bulan juli sampai 

dengan agustus. Sampel dalam penelitian ini adalah para konsumen sarung goyor 

yang berusia minimal 17 tahun  berjumlah 120 responden. Pemilihan sampel pada 

penelitian ini menggunakan purposive sampling dengan kriteria pernah membeli 

produk sarung goyor minimal satu kali. Metode penelitian yang digunakan dalam 

penelitian ini yaitu, analisis deskriptif, uji asumsi klasik, analisis regresi linier 

berganda dan uji kecocokan model. Hasil uji analisis secara simultan menunjukan 

bahwa harga,inovasi produk dan kualitas produk berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian. Sedangkan variabel Harga inovasi produk dan kualitas produk  

berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. 

Kata Kunci: Harga, Inovasi produk dan Kualitas produk 
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