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MOTTO 

 

“kegagalan terbesar adalah ketika tidak mencoba dan menyerah ketika masih 

memiliki banyak waktu, kesempatan yang tidak pernah kita tahu, dan impian yang 

tidak diusahakan padahal percaya Tuhan”  

 

“Ketika semua terasa tidak mungkin, maka buatlah menjadi mungkin, karena 

selalu ada mungkin dalam kata tidak mungkin dengan keyakinan dan usaha 

yang baik” 

 

“sebanyak apapun support system yang kamu miliki, support terbesar yang akan 

merubah ceritamu adalah dirimu sendiri” 
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Gladi Melania Kartika Nuswantari 1804010061 (2023). “Strategi Pemasaran 

Lele Mutiara Pokdakan (Kelompok Budidaya Ikan) Kompos Dan Maggot 

Bakung Lancar Di Desa Linggasari, Kembaran, Banyumas” Dibawah 

Bimbingan Dr. Pujiharto, SP., MP. Dan Sulistyani Budiningsih, S.P., M. Sc.. 

 
RINGKASAN 

Penelitian ini bertujuan untuk: 1) Mengetahui permasalahan dalam 

pemasaran lele Mutiara di Pokdakan Kompos Dan Maggot Bakung Lancar Desa 

Linggasari Kecamatan Kembaran Kabupaten Banyumas, 2) Mengetahui apa saja 

faktor internal dan faktor eksternal yang mempengaruhi pemasaran ikan lele 

Mutiara di Pokdakan Kompos Dan Maggot Bakung Lancar Desa Linggasari 

Kecamatan Kembaran Kabupaten Banyumas, 3) Mengetahui strategi pemasaran 

lele Mutiara yang di pasarkan petani di Pokdakan Kompos Dan Maggot Bakung 

Lancar Desa Linggasari Kecamatan Kembaran Kabupaten Banyumas, 4) 

Mengetahui prioritas strategi pemasaran yang diterapkan Pokdakan Kompos Dan 

Maggot Bakung Lancar Desa Linggasari Kecamatan Kembaran Kabupaten 

Banyumas. 

Metode yang digunakan adalah deskriptif kualitatif dan kuantitatif 

dengan menggunakan data primer dan sekunder. Teknik penentuan sampel 

menggunakan Teknik sensus dengan cara pengambilan sampel mendata seluruh 

responden yang berjumlah 16 anggota Pokdakan (Kelompok Budidaya Ikan) 

sebagai responden. 

Hasil penelitian menunjukan : 1) Permasalahan pada pemasaran ikan 

Lele Mutiara berdasarkan analisis SWOT diketahui jika tidak menggunakan  

media promosi dalam usahanya, produksi pembesaran ikan lele Mutiara terbatas, 

pertumbuhan lele dibuat lama, adanya ketidak stabilan, cuaca yang tidak 

mendukung, adanya hama dan penyakit, saat masa pandemi covid-19 pengiriman 

keluar kota sedikit terhambat, 2) Analisis faktor IFE dan EFE yang telah 

dianalisis, total skor faktor IFE sebesar 3,016, faktor EFE sebesar 2,981, 3) 

strategi pemasaran Lele Mutiara berdasarkan pada matriks SWOT didapati 

delapan alternatif strategi yang dihasilkan dari mengkolaborasikan faktor internal 

dan eksternal dari penggabungan S-O, W-O, S-T, W-T untuk menemukan solusi 

alternatif strategi, 4) alternatif strategi yang dihasilkan yaitu, Menetapkan harga 

standar pemasaran jarak dekat dan jauh, panen agar dapat berbudidaya lagi 

untuk mencapai jumlah produksi yang memenuhi konsumen, serta Pengendalian 

hama dan penyakit sesuai dengan stanar SOP sesuai dengan jenis hama dan 

penyakit yang menyerang kolam dan ikan budidaya. 

 

Kata Kunci: Lele Mutiara, Analisis Swot, Faktor Internal dan Eksternal, 

Matriks Swot, Analisis Faktor IFE dan EFE. 
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Gladi Melania Kartika Nuswantari 1804010061 (2023). “The Marketing 

Strategy of Mutiara Catfish in Compost and Maggot Bakung Lancar 

Pokdakan (Fish Farming Group), Linggasari Village, Kembaran, Banyumas 

” Under the guidance of Dr. Pujiharto, SP., MP. Dan Sulistyani Budiningsih, S.P., 

M. Sc.. 

 
 

SUMMARY 

 

This research aims to discover: 1) the problems in the marketing of mutiara 

catfish in Compost and Maggot Bakung Lancar Pokdakan (fish farming group), 

Linggasari village, Kembaran sub-district, Banyumas regency, 2) the internal and 

external factors affecting the marketing of the fish, 3) the marketing strategy done 

by the farmers, and 4) the priorities of the marketing strategy applied. The method 

of this research was descriptive qualitative with primary and secondary data, 

while the sampling technique was census by taking samples from 16 pokdakan 

members to be the respondents. The results showed: 1) the problems of the fish 

marketing based on the SWOT analysis were it did not use promotion media, the 

growing process of the fish was limited, the growth of the fish was prolonged, 

instability, unfavourable weather, pests and diseases, and the delivery was quite 

delayed during the pandemic, 2) the analysis of IFE factor with the total score of 

3.016 and EFE factor with the total score of 2.981, 3) the marketing strategy 

based on the SWOT matrix had eight alternative strategies derived from 

collaborating the internal and external factors by combining S-O, W-O, S-T, and 

W-T to find the alternative strategy solution, 4) the alternative strategies were: 

setting the standard price of close and remote marketing, harvesting in order to 

be able to cultivate again to reach the adequate amount of production, and 

controlling the pests and diseases according to the SOP (Standard Operating 

Procedure) based on the type of the pests and diseases attacking the fish and the 

fish pond. 

Keywords: Mutiara Catfish, SWOT Analysis, Internal and External Factors, 

SWOT Matrix, IFE and EFE Factor Analysis 
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