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(Q.S Al-An’am: 164) 

 

“ Teruslah bermimpi, tak perduli berapa banyak kamu terjatuh dan hancur. 

Percayalah itu hanya butuh waktu dan masih ada hari esok untuk menyongsong 

mimpimu.” 

(BTS- Tomorrow) 

 

“No matter who you are, where are you from, your skin colour, your gender 

identity, just speak yourself” 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh label halal, celebrity endorser, 

social media marketing dan word of mouth terhadap keputusan pembelian 

kosmetik Wardah. Populasi penelitian ini adalah Mahasiswi FEB Universitas 

Jendral Soedirman, Universitas Muhammadiyah Purwokerto, dan Universitas 

Islam Profesor Kiai Haji Syarifudin Zuhri. Penelitian ini menerapkan metode 

pendekatan kuantitatif. Sampel yang digunakan dalam ini berjumlah 130 

responden yang diperoleh dengan menggunakan non probability sampling 

dengan teknik purposive sampling. Instrumen yang digunakan dalam 

pengumpulan data adalah kuesioner dengan pengukuran data primer. Data yang 

didapatkan diolah dengan memakai asumsi klasik, hipotesis, dan analisis 

regresi linier berganda dengan alat analisis yang digunakan adalah SPSS. 

Secara parsial hasil penelitian ini menunjukan bahwa label halal dan social 

media marketing berpengaruh tetapi tidak signifikan sedangkan variabel 

Celebrity endorser dan word of mouth memiliki pengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian. 

Keyword : Label halal, celebrity endorser, social media marketing, word of 

mouth 
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