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MOTTO 

“Allah tidak membebani seseorang itu melainkan sesuai dengan 

kesanggupannya.” (QS. Al Baqarah: 286). 

 

“Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu kaum, sebelum 

mereka mengubah keadaan diri mereka sendiri.” – QS. Ar-Rad: 11 

 

“Siapa yang menempuh jalan untuk mencari ilmu, maka Allah akan 

mudahkan baginya jalan menuju surga.” (HR Muslim, no. 2699). 
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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui pengaruh Gaya Hidup, Citra Merek, 

Kualitas Produk, Pemasaran Media Sosial dan Keputusan Pembelian iPhone. 

Pemilihan sampel dalam penelitian ini menggunakan purposive sampling. 

Berdasarkan kriteria, didapatkan 110 responden yang menjadi sampel. Teknik 

analisis data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu uji instrumen, statistik 

deskriptif, uji asumsi klasik, regresi berganda, dan uji hipotesis. Hasil analisis 

menunjukkan bahwa Gaya Hidup, Citra Merek, Kualitas Produk dan Pemasaran 

Media Sosial secara simultan berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian, 

kemudian secara parsial Citra Merek, Kualitas Produk dan Pemasaran Media 

Sosial berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian, namun Gaya Hidup 

tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 

Kata kunci : gaya hidup, citra merek, kualitas produk, pemasaran media sosial, 

keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

The purpose of this study was to determine the influence of Lifestyle, Brand 

Image, Product Quality, Social Media Marketing and iPhone Purchase Decision. 

Selection of the sample in this study using purposive sampling. Based on the 

criteria, 110 respondents were sampled. The data analysis technique used in this 

research is instrument test, descriptive statistics, classical assumption test, 

multiple regression, and hypothesis testing. The results of the analysis show that 

Lifestyle, Brand Image, Product Quality and Social Media Marketing 

simultaneously influence Purchasing Decisions, then partially Brand Image, 

Product Quality and Social Media Marketing have a positive effect on purchasing 

decisions, but Lifestyle has no effect on purchasing decisions. 

 

Keyword : lifestyle, brand image, product quality, social media marketing, 

purchasing decisions 
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