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ABSTRAK

Keputusan pembelian mempunyai arti penting bagi perusahaan karena
dapat meningkatkan penjualan dan keuntungan. Perusahaan juga harus
mempertahankan konsumennya agar perusahaan dapat menghemat biaya atau
hanya mengeluarkan sedikit biaya untuk mencari konsumen baru, konsumen yang
lama juga sudah memiliki pengalaman positif dengan perusahaan yang bias juga
sampai merekomendasikan perusahaan kepada teman atau relasi mereka di
lingkungannya. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh
influencer marketing, kualitas produk, dan harga pada produk fashion online shop
remaja di Purbalingga. Jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Teknik
pengambilan sampel menggunakan teknik purposive sampling dengan Kkriteria
sampel yaitu remaja yang berdomisili di Purbalingga yang aktif di media sosial
dan mengikuti suatu influencer yang sampai mereka pernah melakukan pembelian
fashion di online shop karena terpengaruh oleh influencer tersebut. Data primer
yang diperoleh dalam penelitian ini menggunakan kuesioner yang berjumlah 110
responden. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu statistic
deskriptif, uji instrument, uji asumsi klasisk, analisis regresi linier berganda, uji
koefisien determinasi, uji F dan uji hipotesis (t). Berdasarkan hasil analisis data
menunjukkan bahwa variabel influencer marketing secara parsial tidak
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Sedangkan
variabel kualitas produk dan harga produk secara parsial berpengaruh secara
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.

Kata kunci : influencer marketing, kualitas produk, harga produk, keputusan
pembelian.
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THE INFLUENCE OF INFLUENCER MARKETING, PRODUCT
QUALITY, AND THE PRICE OF ONLINE SHOP FASHION
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ABSTRACT

Purchasing decision has an important meaning for companies because it
can increase sales and profits. Companies must also retain their customers in
order to companies can save costs or spend a little money to find new customers.
Besides, old customers also have positive experiences with companies that can
also recommend the company to their friends or relatives in their environment.
The purpose of this study was to determine the effect of influencer marketing,
product quality, and price on youth online shop fashion products in Purbalingga.
This type of research is quantitative research. The sampling technique used is
purposive sampling technique with sample criteria, namely teenagers who live in
Purbalingga who are active on social media and follow an influencer until they
have made a fashion purchase at an online shop because they are influenced by
the influencer. Primary data obtained in this study using a questionnaire totaling
114 respondents. The data analysis techniques used in this research are
descriptive statistics, instrument testing, classical assumption test, multiple linear
regression analysis, coefficient of determination test, F test and hypothesis test (t).
based on the results of data analysis shows that the influencer marketing variable
partially does not have a positive and significant effect on purchasing decisions.
While the product quality and product price variables partially have a positive
and significant effect on purchasing decision.

Keywords: influencer marketing, product quality, product price, purchase
decision.
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