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MOTTO 
 

 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila kamu telah 

selesai dari suatu urusan, kerjakanlah dengan sunggu-sungguh urusan yang lain dan 

hanya kepada Tuhanmu lah hendaknya kamu berharap” 

-Q.S Al-Insyirah:6-8 

 

“Barang siapa bertakwa kepada Allah niscaya Dia akan membukakan jalan keluar 

baginya, dan Dia memberikan rezeki dari arah yang tidak disangka-sangka, dan 

barang siapa yang bertawakal kepada Allah niscaya Allah akan mencukupkan 

keperluannya, sesungguhnya Allah melaksanakan kehendak-Nya, Dia telah 

menjadikan untuk setiap sesuatu kadarnya” 

-Q.S At-Thalaq:2-3 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

-Q.S Al-Baqarah:286 

 

“Sesungguhnya yang berputus asa dari rahmat Allah, hanyalah orang-orang 

yang kafir” 

-Q.S Yusuf:87 

 

“ Janganlah kamu bersikap lemah dan janganlah pula kamu bersedih hati, 

padahal kamulah orang yang paling tinggi derajatnya jika kamu beriman” 

-Q.S Ali-Imran: 139 

 

“Dan bersabarlah. Sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar” 

-Q.S Al-Anfaal:46 

 

“No matter who you are, where are you from, your skin color, gender identity 

just speak ur self” 

-kim Namjoon speech on UNICEF 2018 

 

“let’s do positif think, better and faster” 

-iqbaal Ramadhan 
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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui pengaruh store atmosphere, promosi dan 

keragaman produk terhadap keputusan pembelian. Pemilihan sampel dalam penelitian ini 

menggunakan purposive sampling. Berdasarkan kriteria, didapatkan sebanyak 120 

responden yang menjadi sampel. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini 

yaitu uji instrumen data, uji statistik deskriptif, uji asumsi klasik, analisis regresi linear 

berganda, uji koefisien determinasi, uji F dan uji t. Hasil analisis menunjukan bahwa store 

atmosphere, promosi dan keragaman produk secara simultan berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian, kemudian store atmosphere dan keragaman produk secara parsial 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, namun promosi 

berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian. 

 

Kata kunci: store atmosphere, promosi, keragaman produk, keputusan pembelian 
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ABSTRACT 
 

The purpose of this study was to determine the effect of store atmosphere, promotion 

and product diversity on purchasing decisions. The sample selection in this study used 

purposive sampling. Based on the criteria, there were 120 respondents who became the 

sample. The data analysis techniques used in this research are data instrument test, 

descriptive statistical test, classical assumption test, multiple linear regression analysis, 

coefficient of determination test, F test and t test. The results of the analysis show that 

store atmosphere, promotion and product diversity simultaneously affect purchasing 

decisions, then store atmosphere and product diversity partially have a positive and 

significant effect on purchasing decisions, but promotions have a negative and not 

significant effect on purchasing decisions. 
 

 

Keywords: store atmosphere, promotion, product diversity, purchasing decisions 
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