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MOTTO 

 

“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Sesungguhnya 

sesudah kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila kamu telah selesai (dari 

suatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh (urusan) yang lain” 

(QS. Al-insyirah : 5-7) 

 

“Barang siapa keluar untuk mencari sebuah ilmu, maka ia akan berada di jalan 

allah hingga ia kembali,”  

(HR Tirmidzi) 

 

“Pengetahuan yang baik adalah yang memberikan manfaat, bukan hanya 

diingat,”  

(Imam Syafi’i) 

 

“Hiduplah seakan-akan kamu akan mati hari esok dan belajarlah seolah kamu 

akan hidup selamanya,”  

(Mahatma Gandhi) 
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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, label 

halal, dan promosi terhadap keputusan pembelian Mie Instan merek Samyang di 

Purwokerto. Jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Teknik pengambilan 

sampel menggunakan teknik purposive sampling dan data primer yang diperoleh dalam 

penelitian ini menggunakan kuesioner yang berjumlah 120 responden. Teknik analisis 

data yang digunakan dalam penelitian yaitu statistik deskriptif, uji instrument, uji 

asumsi klasik, analisis regresi linier berganda, uji koefisien determinan, uji F, dan uji 

hipotesis (t). Berdasarkan hasil analisis data menunjukan bahwa variabel kualitas 

produk, label halal dan promosi secara simultan berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian. Sedangakan secara parsial variabel kualitas produk, 

label halal dan promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. 

 

Kata Kunci : kualitas produk, label halal, promosi, keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

The purpose of this study was to determine the effect of product quality, halal label, and 

promotion on purchasing decisions of Samyang Instant Noodles in Purwokerto. This 

type of research is quantitative research. The sampling technique used purposive 

sampling technique and the primary data in this study weretake using a questionnaire 

totaling 120 respondents. The data analysis techniques used in the research were 

descriptive statistics, instrument testing, classical assumption test, multiple linear 

regression analysis, determinant coefficient test, F test, and hypothesis test (t). The 

results showed that product quality, halal label and promotion simultaneouslys have a 

positive and significant effect on purchasing decisions. Meanwhile product quality, 

halal label and promotion partially have a positive and significant effect on purchasing 

decision. 

 

Keywords: product quality, halal label, promotion, purchase decision  
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