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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh daya tarik, citra 

destinasi dan promosi terhadap keputusan berkunjung (studi pada pengunjung 

lokawisata baturraden). Populasi pada penelitian ini adalah masyarakat yang 

berkunjung ke lokawisata baturraden. Pemilihan sampel menggunakan teknik 

purposive sampling. Berdasarkan kriteria, diperoleh jumlah sampel sebanyak 100 

responden. Teknik analisis yang digunakan adalah statistik deskriptif, uji 

instrumen, uji asumsi klasik, analisis regresi berganda dan uji hipotesis. Hasil 

penelitian menjelaskan bahwa variabel daya tarik, citra destinasi dan promosi 

secara simultan berpengaruh terhadap keputusan berkunjung. Daya tarik secara 

parsial berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap keputusan berkunjung. 

Citra Destinasi secara parsial berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap 

keputusan berkunjung. Promosi secara parsial berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan berkunjung.  

 

Kata Kunci : Daya Tarik, Citra Destinasi, Promosi, Keputusan Berkunjung. 
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ABSTRACT 

The purpose of this study was to analyze the effect of attractiveness, destination 

image and promotion on visiting decisions (study on visitors to Baturraden 

Lokawisata). The population in this study were people who visited Baturraden 

Lokawisata. Sample selection using purposive sampling technique. Based on the 

criteria, the number of samples obtained is 100 respondents. The analysis 

technique used is descriptive statistics, instrument testing, classical assumption 

test, multiple regression analysis and hypothesis testing. The results of the study 

explain that the variables of attractiveness, destination image and promotion 

simultaneously affect the decision to visit. Attractiveness partially has a negative 

and insignificant effect on the decision to visit. Destination image partially has a 

negative and insignificant effect on the decision to visit. Promotion partially 

positive and significant effect on the decision to visit. 

 

Keywords: Attractiveness, Destination Image, Promotion, Visiting Decision. 
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