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MOTTO 

 

“ Engkau mengejar dunia dan segala kenikmatannya. Padahal dunia adalah 

hukuman bagi Nabi Adam.” 

(Adam Al-bashari) 

 

” Sesungguhnya sesudah kesulitan ada kemudahan. Maka, Apabila engkau telah 

selesai (dari suatu urusan), Kerjakanlah sungguh-sungguh (untuk urusan lain). 

Dan hanya kepada Tuhanmulah hendaknya kamu berharap.” 

(Q.S. Al-Insyirah: 6-8) 

 

“ Seburuk apapun keadaanmu, Jangan pernah melupakan Tuhanmu.” 

 

“ Jika kau menungguku untuk menyerah, kau akan menungguku selamanya.” 

(Uzumaki) 

 

“ Untuk mencapai tujuan akhirmu, kamu harus bersabar.” 

(Tobi) 

 

“ Aku tidak pernah sekalipun menyesali diamku, akan tetapi aku berkali-kali 

menyesali bicaraku.” 

(Umar bin Khattab)  

 

“ Jangan pernah bergantung kepada siapapun, karena bayangamu saja bisa 

meninggalkanmu disaat kegelapan.” 

(Ibnu Taymiyyah) 
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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, citra 

merek dan gaya hidup terhadap keputusuan pembelian. Penelitian ini 

menggunakan metode penelitian kuantitatif, teknik pengambilan sampel yaitu Non- 

Probability Sampling, melalui purposive sampling adalah teknik penentuan sampel 

dengan pertimbangan tertentu, jumlah sampel sebanyak 108 responden. Teknik 

analisis data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu uji instrumen, statistik 

deskriptif, uji asumsi klasik, analisis regresi berganda, uji hipotesis dan uji beda 

rata-rata. Hasil penelitian menunjukan bahwa secara simultan kualitas produk, citra 

merek dan gaya hidup secara simultan berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 

Sedangkan secara parsial kualitas produk tidak berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian, citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian, dan gaya hidup berpengaruh poistif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian.   

  

Kata Kunci : keputusan pembelian, kualitas produk, citra merek dan gaya hidup  
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ABSTRACT  
  

This study aims to determine the effect of product quality, brand image and 

lifestyle on purchashing decisions. This study uses quantitative research methods, 

the sampling technique is Non-Probability Sampling, through purposive sampling 

is a sampling technique with certain considerations, the number of samples is 108 

respondents. The data analysis techniques used in this research are instrument test, 

descriptive statistics, classical assumption test, multiple regression analysis, 

hypothesis testing and average difference test. The results showed that 

simultaneously product quality, brand image and lifestyle simultaneosly affect 

purchasing decissions. While partially product quality has no effect on purchasing 

decisions, brand image has a positive and significant effect on purchasing 

decisions, and lifestyle has a positive and significant effect on purchasing decisions.  

   

Keywords:  purchasing decisions, product quality, brand image and lifestyle      
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