DAFTAR PUSTAKA

Ajzen, 1. (1991). The theory of planned behavior. Organizational behavior
and human decision processes, 50(2), 179-211.

Amstrong, Kotler. (2015). Marketing and Introducing Prentice Hall Twelfth
Edition, England : Pearson Education, Inc.

Anastasia, D., & Tjiptono, F. (2015). Pelanggan puas? Tak cukup.

Andono, P. N., & Sutojo, T. (2017). Pengolahan citra digital. Penerbit
Andi.

Ayu, I. (2020). Pengaruh gaya hidup, religiusitas, impulsif buying,
hedonisme dan harga terhadap keputusan pembelian di online
store media sosial dengan self control sebagai variabel
intervening: studi pada mahasiswa Ekonomi Syariah Universitas
Islam Negeri Sunan Ampel dan Ekonomi Islam Universitas
Airlangga Surabaya (Doctoral dissertation, UIN Sunan Ampel
Surabaya).

Awatara, I. G. P. D., Hamdani, A., Susila, L. N., & Saryanti, E. (2020).
The role of marketing capability, operations capability,
management practices and environmental investment on agro-
industrial environmental performance. International Journal of
Applied Business and International Management (IJABIM), 5(3),
30-34.

Buchari Alma., 2016 Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa. Bandung.
Alfabeta

ButarButar, M. (2019). PENGARUH PERSEPSI HARGA DAN KUALITAS
PELAYANAN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN OLEH
PELANGGAN (STUDI KASUS PADA INDOMARET MEDAN
PERJUANGAN).

Dewi, A. G. (2021). Pengaruh Kualitas Produk terhadap Keputusan
Pembelian dan Dampaknya terhadap Kepuasan Pelanggan (Studi
Kasus Pada Konsumen Sabana Desa Waru Induk di Perumahan
Grand Parung, Kabupaten Bogor) an dan Dampaknya terhadap
Kepuasan Pelanggan (Studi Kasus Pada Konsumen Sabana Desa
Waru Induk di Perumahan Grand Parung, Kabupaten Bogor).
HUMANIS (Humanities, Management and Science Proceedings),
1(2).

95

Pengaruh Citra Merek..., Al Bayu Aji Panitis, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2022



Ecstasia, B., & Maftukhah, 1. (2018). Pengaruh Citra Merek, dan Persepsi
Kualitas Layanan Terhadap Keputusan Pembelian melalui
Loyalitas Merek Pada Riez Palace Hotel Tegal. Management
Analysis Journal, 7(1), 129-138.

El Fikri, M. (2018). Pengaruh Harga dan Kualitas Pelayanan Terhadap
Kepuasan Pelanggan Pada Rumah Makan Sidempuan Medan.
Jumant, 9(1), 1-11.

Endriawan, B. (2019). Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk, Dan Harga
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Bata Di Toko Bata
Metropolitan City Pekanbaru (Doctoral dissertation, Universitas
Islam Riau).

Ernawati, D. (2019). Pengaruh kualitas produk, inovasi produk dan promosi
terhadap keputusan pembelian produk Hi Jack sandals Bandung.
JWM (Jurnal Wawasan Manajemen), 7(1), 17-32.

Galih Indraprasta, D. (2019). Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk dan
Harga Terhadap Keputusan Pembelian pada Sepatu Converse di
Artos Mall Magelang.(Doctoral dissertation, Skripsi, Universitas
Muhammadiyah Magelang).

Ghozail, Imam. (2018). Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program IBM
SPSS 25. Badan Penerbit Universitas Diponegoro : Semarang.

Hadid, 1. (2019). Pengaruh Harga dan Citra Merek Terhadap Keputusan
Pembelian Sepatu Adidaas. (Doctoral dissertation, ~Universitas
Islam Negeri Sumatera Utara).

Harnoto, T., & Silintowe, Y. B. R. (2018). Keputusan Pembelian
Smartphone oleh Mahasiswa: Kelompok  Acuan atau Gaya
Hidup?.Husen, A., Sumowo, S., & Rozi, A. F. (2018). Pengaruh
lokasi, citra merek dan Word Of Mouth terhadap keputusan
pembelian konsumen mie ayam solo bangsal jember. Jurnal
Manajemen Dan Bisnis Indonesia, 4(2), 127-143.

Ivan, 1. (2019). Pengaruh Gaya Hidup dan Persepsi Konsumen terhadap
Keputusan Pembelian Produk Tan Authentic. Agora, 7(2).

Jusuf, D. I. (2021). Perilaku Konsumen di masa bisnis online. Penerbit
Andi.

Kotler, P., & Keller, K. L. (2021). Manajemen Pemasaran edisi 13 jilid 2.

Mehta, C. R., & Patel, N. R. (2012). IBM SPSS Exact Tests. 1-236.

96

Pengaruh Citra Merek..., Al Bayu Aji Panitis, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2022



Mendur, M. E., Tawas, H. N., & Arie, F. V. (2021). Pengaruh Persepsi
Harga, Kualitas Produk Dan Atmosfer Toko Terhadap Keputusan
Pembelian Pada Toko Immanuel Sonder. Jurnal EMBA: Jurnal
Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis dan Akuntansi, 9(3), 1077-
1086.

Mulyadi, M. S.,, & Anwar, Y. (2012). Impact of corporate social
responsibility toward firm value and profitability. The Business
Review, Cambridge, 19(2), 316-322.

Napik, A., Qomariah, N., & Santoso, B. (2018). Kaitan Citra Merek,
Persepsi Harga, Kualitas Produk, Dan Promosi Terhadap
Keputusan Pembelian Blackberry. Jurnal Penelitian IPTEKS,
3(1), 73-85.

Ningsih, M. S. (2020). Pengaruh Gaya Hidup Dan Kepercayaan Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Berlabel Halal Wardah
(Studi Kasus Masyarakat Kampung Tualang Kecamatan Tualang
Kabupaten Siak) (Doctoral dissertation, UNIVERSITAS ISLAM
NEGERI SULTAN SYRAIF KASIM RIAU).

Noor, M. F., & Nurlinda, R. A. PENGARUH CITRA MEREK, KUALITAS
PRODUK, DAN GAYA HIDUP TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN SMARTPHONE IPHONE.

Oktavenia, K. A. R., & Ardani, I. G. A. K. S. (2019). Pengaruh Kualitas
Produk Terhadap Keputusan Pembelian Handphone Nokia Dengan
Citra Merek Sebagai Pemediasi. E-Jurnal Manajemen Unud, 8(3),
1374-1400.

Pambudhi, A. B. (2020). Analisis Pengaruh Kualitas Produk, Citra Merek
dan Iklan terhadap Keputusan Pembelian Sepatu di  Sports
Station Rita Supermall Purwokerto. (Doctoral dissertation, IAIN).

Pardede, R., & Haryadi, T. Y. (2017). Pengaruh persepsi harga dan kualitas
produk terhadap keputusan pembelian konsumen yang dimediasi
kepuasan konsumen. Journal of Business & Applied Management,
10(2).

Park, S. (2020). Marketing management (Vol. 3). Seohee Academy.
Prabowo, R. E., Indriyaningrum, K., & Setyani, A. D. (2020). Pengaruh
Citra Merek, Persepsi Harga, dan Kualitas Produk Terhadap

Keputusan Pembelian Sepatu Olah Raga Merek Adidas (Studi di
Kota Semarang). Solusi, 18(4).

97

Pengaruh Citra Merek..., Al Bayu Aji Panitis, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2022



Priansa, D. J. (2017). Pengembangan strategi dan model pembelajaran:
inovatif, kreatif, dan prestatif dalam memahami peserta didik.

Rachmawati, S. D., & Andjarwati, A. L. (2020). Pengaruh Kesadaran
Merek dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian. E-
Journal Ekonomi Bisnis Dan Akuntansi, 7(1), 25-29.

Salea, C., Lapian, J. S., & Tielung, M. V. (2021). Analisis Pengaruh
Persepsi Harga Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian
Konsumen Di Restoran Cepat Saji Kfc Bahu Manado Pada Masa
Covid-19. Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen,
Bisnis dan Akuntansi, 9(4), 1293-1302.

Sari, D. P., & Nuvriasari, A. Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk Dan
Harga Terhadap Keputusan Pembelian Produk Merek Eiger
(Kajian Pada Mahasiswa Universitas Mercu Buana
YOGYAKARTA). Jurnal Penelitan Ekonomi dan Bisnis, 3(2),
73-83.

Schiffman, L. G., & Kanuk, L. L. (2020). Perilaku konsumen.

Septiyani, R., & Rakhmawati, S. (2020, September). Pengaruh Citra Merek,
Kualitas Produk, Persepsi Harga, Celebrity Endorser Dan Iklan
Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Wardah. In Prosiding
Seminar Nasional Indonesian R Summit (Vol. 1, No. 1).

Setiadi, N. J., & SE, M. (2015). Perilaku Konsumen: edisi revisi. Kencana.

Bamossy, G. J., & Solomon, M. R. (2016). Consumer behaviour: A
European perspective. Pearson Education.

Sudaryono. (2016). Manajemen Pemasaran Teori  Dan Implementasi.
Yogyakarta: ANDI.

Sugiyono. (2013). Metode Penelitian Pendidikan Pendekatan Kuantitatif,
Kualitatif dan R&D. Bandung : Alfabeta.

Sugiyono. (2017). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D.
Bandung : Alfabeta, CV.

Sukarmin. 2004. Pemenuhan Kebutuhan Keselamatan Unit Kegiatan
Mahasiswa Bidang Olahraga. Artikel. Yogyakarta: UNY.

Tannady, H., Yanasari, D., Kamila, S. N., Fitria, V. A, & Sofyan, R.

(2020). Upaya Meningkatkan Kualitas Pelayanan di Outlet
Hennes & Mauritz Widforss Menggunakan Analisis Service

98

Pengaruh Citra Merek..., Al Bayu Aji Panitis, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2022



Quality. Journal of Business & Applied Management, 13(1), 019-
032.

Tjiptono, F. (2019). Strategi pemasaran.

Virya, K. A. (2018). Pengaruh Gaya Hidup dan Kualitas Produk Terhadap
Keputusan Pembelian  Produk Chimon. Performa:: Jurnal
Manajemen dan Start-Up Bisnis Vol, 3.

Warasto, H. N. (2018). analisa pengaruh citra merek, kualitas produk dan
promosi terhadap keputusan pembelian (Studi Kasus Pasta Gigi
Pepsodent Di Wilayah Jakarta Timur). Jurnal Semarak, 1(1), 1-
12.

Abril, D. W. (2016). Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk, Persepsi
Harga Dan Word Of Mouth Terhadap Minat Beli (Studi Pada
Mahasiswa Fakultas Ekonomi Uny Pengguna Iphone). Vol 9-2.

Pane, A. L. (2017). Pengaruh Citra Merek (Brand Image) Terhadap Keputusan
Pembelian Kosmetik Wardah (Studi pada Konsumen Produk
Kosmetik Wardah di Outlet Wardah Iskandar Muda Medan ).
Sumatera Utara

edhy Pradana, S. H. (2017). Pengaruh Harga Kualitas Produk dan citra merek
Brand Image terhadap keputusan pembelian motor. Kinerja, 18.

https://sains.kompas.com/read/2010/02/05/12055634/index-html

https://bisnishack.com/2014/07/25-fakta-menarik-tentang-nike.html, diakses 12
April 2022

https://www.topbrand-award.com/top-brand-index/?tbi year=2019 , diakses 11
Mei 2022

https://www.topbrand-award.com/top-brand-index/?tbi year=2020, diakses 11
Mei 2022

99

Pengaruh Citra Merek..., Al Bayu Aji Panitis, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2022


https://sains.kompas.com/read/2010/02/05/12055634/index-html
https://bisnishack.com/2014/07/25-fakta-menarik-tentang-nike.html
https://www.topbrand-award.com/top-brand-index/?tbi_year=2019
https://www.topbrand-award.com/top-brand-index/?tbi_year=2020



