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MOTTO 
 

 Orang yang menginginkan impiannya menjadi kenyataan, harus menjaga diri 
agar tidak tidur. (Richard heeler) 
 

 Dan bersabarlah kamu, sesungguhnya janji Allah adalah benar.  
(Q.S Ar-Rum: 60) 

 Kemenangan yang paling indah adalah bisamenaklukkan hati sendiri. (La 
Fontaine) 
 

 Harapan adalah tiang yang menyangga dunia. (Pliny the Elder) 

 Segala sesuatu yang bisa kau bayangkan adalah nyata. (Pabo Picasso) 

 Maka sesungguhnya besama kesulitan itu ada kemudahan. (Qs. Al-insyirah; 
5) 

 Maka apabila kamu telah selesai (dari sesuatu urusan), kerjakanlah dengan 
sungguh-sungguh (urusan) yang lain. (Qs. Al-insyirah; 7) 
 

 Tak perlu repot repot menjelaskan dirimu kepada orang lain, Karena yang 
menyukaimu tak membutuhkan itu dan yang membencimu tak percaya itu. 
(Aprilia Dyah) 
 

 Lebih dalam lebih nikmat maka kenalilah aku lebih dalam (  Ridhwan 
Gembul ) 
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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menguji apakah kualitas produk, 
daya tarik iklan, potongan harga, dan Store atmosphere berpengaruh signifikan 
terhadap minat beli pada Pizza Hut di Purwokerto.Subjek penelitian ini adalah 
masyarakatdi Purwokerto menggunakan 100 sampel responden dengan kriteria 
masyarakat yang belum pernah membeli produk Pizza Hut dan pernah melihat 
layout dari Pizza Hut.Teknik pengujian dalam penelitian ini yaitu uji validitas, uji 
realibilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi linier berganda dan uji hipotesis. 
Hasil analisis menunjukan bahwa seluruh variabel bebas berpengaruh signifikan 
terhadap minat beli dengan variabilitas 30,6%, kemudian secara parsial kualitas 
produk, daya tarik iklan, potongan harga dan Store Atmosphere berpengaruh 
terhadap miniat beli.  
Kata Kunci :Kualitas Produk, Daya Tarik Iklan, Potongan Harga dan Store 
Atmosphere dan Minat Beli. 
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THE EFFECT OF PRODUCT QUALITY, ADVERTISING 
ATTRACTIVENESS, DISCOUNTS, AND STORE ATMOSPHERE ON 
COMMUNITY BUYING INTEREST IN PIZZA HUT PURWOKERTO 

 
ABSTRAK 

The purpose of this study was to examine whether product quality, 
attractiveness of the advertisement, discounts, and store atmosphere had a 
significant effect on buying interest in Pizza Hut Purwokerto. The subject of this 
research is those who had already purchased something from Pizza Hut and had 
seen the layout of Pizza Hut. The testing techniques in this study were the validity 
test, reliability test, classic assumption test, multiple linear regression analysis 
and hypothesis testing. The results of the analysis show that all independent 
variables have a significant effect on purchasing intention. Quality of the product, 
attractiveness of the advertisement, discounted price and store atmosphere 
partially have an effect on the purchasing intention. 
Keywords: Product Quality, Advertising Attractiveness, Discounts, Store 
Atmosphere, Buying Interest 
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