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MOTTO 

 

 

“Sungguh Maha Lembut Allah. Dia tidak akan menguji dan memberatkan 

Hamba-Nya dengan sesuatu apapun di luar kemampuannya”. 

(Q.S Al-Baqarah :286) 

 

Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. ( QS. Asy Syarh /94 : 6) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Analisis Pengaruh Motivasi…, Widi Herdiawan, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2020



vi 
 

PERSEMBAHAN 

 

 

Kupersembahkan sekripsi ini kepada : 

Bapak dan Ibuku tercinta (Bapak Sanminarto dan Ibu Daniyah) 

sebagai tanda sayang, bakti, hormat, dan terima kasih yang tidak 

terhingga atas kasih sayang, kerja keras, motivasi, dan doa yang telah 

diberikan selama ini. Kakak terbaik (Wiko Widiantoro) sebagai tanda 

terima kasih atas segala dukungan, motivasi, dan doa selama ini. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Analisis Pengaruh Motivasi…, Widi Herdiawan, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2020



vii 
 

KATA PENGANTAR 

 

Assalamu’alaikum warrohmatullahi wabarakatuh  

Alhamdulillahirabil’alamiin segala puji syukur kami panjatkan kepada Allah 

SWT, karena atas berkat dan rahmat-Nya, saya dapat menyelesaikan skripsi ini. 

Penulisan skripsi ini dilakukan dalam rangka memenuhi salah satu syarat untuk 

mencapai gelar Sarjana Manajemen pada Program Studi Manajemen Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Purwokerto. Saya menyadari 

bahwa tanpa bantuan dan bimbingan dari berbagai pihak, dari masa perkuliahan 

sampai pada penyusunan skripsi ini, sangatlah sulit bagi saya untuk 

menyelesaikan skripsi ini. Oleh karena itu, saya mengucapkan terimakasih 

kepada: 

1) Akhmad Darmawan, S.E, M.Si, selaku dekan Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis yang telah memberi berbagai informasi dan bimbingan tentang tata 

laksana penyusunan skripsi kepada saya; 

2) Hermin Endratno, S.E, M.Si, selaku Ketua Program Studi Manajemen 

yang telah memberi berbagai informasi dan bimbingan tentang tata 

laksana penyusunan skripsi kepada saya; 

3) M. Agung Miftahuddin, S.E, M.Si selaku dosen pembimbing yang telah 

menyediakan waktu, tenaga, dan pikiran untuk mengarahkan saya dalam 

penyusunan skripsi ini; 

4) Ibu Arini Hidayah, S.E, M.Si yang telah memberikan berbagai pertanyaan 

untuk menguji kelayakan saya sebagai Sarjana Manajemen; 

5) Ibu Restu Frida Utami, S.E, M.Si yang telah memberikan berbagai 

pertanyaan untuk menguji kelayakan saya sebagai Sarjana Manajemen; 

6) Bapak/Ibu dosen, seluruh staff dan karyawan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Purwokerto yang telah memberikan bekal 

ilmu pengetahuan selama berada di bangku perkuliahan dan atas segala 

bantuan dalam bentuk pelayanan serta fasilitas yang diberikan. 

7) Untuk kedua orang tua Bapak Sanminarto dan Ibu Daniyah, serta Kakak  

Analisis Pengaruh Motivasi…, Widi Herdiawan, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2020



viii 
 

Analisis Pengaruh Motivasi…, Widi Herdiawan, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2020



ix 
 

 

Analisis Pengaruh Motivasi…, Widi Herdiawan, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2020



x 
 

ANALISIS PENGARUH MOTIVASI, PERSEPSI, DAN SIKAP 

KONSUMEN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPEDA MOTOR 

HONDA 

 

Widi Herdiawan
1
 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Purwokerto 

Email : Widiherdiawan42@gmail.com 

 

M. Agung Miftahuddin, SE M.Si
2 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Purwokerto 

Email : Amif_ump@yahoo.com  

 

ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian ini untuk menguji pengaruh motivasi, persepsi, dan sikap 

konsumen terhadap keputusan pembelian sepeda motor Honda Beat. Pengambilan 

sampel pada penelitian ini menggunkan metode Nonprobability Sampling dengan 

teknik purposive sampling dengan jumlah 100 responden. Teknik analisis ini 

menggunakan analisis regresi liniear berganda, uji koefisien determinasi, uji t dan 

uji f. Berdasarkan hasil pengujian, diketahui bahwa motivasi berpengaruh negatif 

dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian, persepsi berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian, sikap konsumen berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel yang paling 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian adalah persepsi. 

 

Kata Kunci : Keputusan Pembelian, Motivasi, Persepsi, Sikap Konsumen. 

 

 

 

 

Analisis Pengaruh Motivasi…, Widi Herdiawan, Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMP, 2020

mailto:Widiherdiawan42@gmail.com
mailto:Amif_ump@yahoo.com


xi 
 

ANALYSIS OF THE INFLUENCE OF MOTIVATION, PERCEPTION, 

AND CONSUMER ATTITUDE TOWARDS DECISIONS ON PURCHASE 

HONDA MOTORCYCLE 

 

Widi Herdiawan
1
 

Economics and Business Faculty 

Muhammadiyah University Purwokerto 

Email : Widiherdiawan42@gmail.com 

 

M. Agung Miftahuddin, SE M.Si
2 

Economics and Business Faculty 

Muhammadiyah University Purwokerto 

Email : Amif_ump@yahoo.com 

ABSTRACT 

 

The purpose of this study is to analyze the influence of motivation, perceptions, 

and attitudes of consumers towards the decision on purchase a Honda Beat 

motorcycle. The sampling in this study is the nonprobability sampling method 

with a purposive sampling technique with a total of 100 respondents. The data 

analysis technique used in this study was multiple linear regression analysis, 

coefficient of determination test, t test and f test. The result of this study showed 

that motivation has negative effect and not significant on purchasing decisions, 

perceptions has positive effect and significant on purchasing decisions, and 

consumer attitudes has a positive effect and significan on purchasing decisions. 

The most determining variable on purchasing decisions is perception. 

 

Keywords: Purchasing Decisions, Motivation, Perception, Consumer Attitudes. 
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